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สารบัญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 16 
2 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 16 
3 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 17 
4 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 17 
5 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดโดยเฉล่ีย

ตอเดือน 
18 

6 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการทํากจิกรรม
หรืองานอดิเรกเวลาวาง 

19 

7 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นตอ
บุคลิกภาพของผูชายดูด ี

20 

8 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑท่ีใช
ในปจจุบัน 

21 

9 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑท่ีใชในการดแูลผิวหนาในปจจุบัน 

22 

10 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการใช
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาเจาะจงวาตองเปนผลิตภัณฑสําหรับผูชาย (For Men)  

23 

11 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการเคยใชตรา
สินคาผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชายโดยเฉพาะ (For Men) 

23 

12 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตราสินคา
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนา ท่ีเลือกซ้ือบอยท่ีสุด 

24 

13 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมซ้ือ
ผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด 

25 

14 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีใช
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายโดยเฉพาะ (For Men) 

26 

15 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามโอกาสท่ีซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด 

27 

 



 ฎ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
16 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูท่ีมีอิทธิพลตอ

การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด 
28 

17 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมหรือไม
นิยมซ้ือผลิตภณัฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคา
เดียวกัน 

29 

18 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคาเดียวกัน 

29 

19 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการไมนยิมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคาเดียวกัน 

30 

20 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ
ผลิตภัณฑดูแลผิวหนา 

30 

21 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาของ
ผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชาย (ตอช้ิน) ท่ีซ้ือในแตละคร้ัง 

31 

22 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นตอ
ราคาตอช้ินของผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาท่ีจดัวาเปนผลิตภณัฑท่ีมีราคาแพง 

31 

23 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการในการซ้ือ
ผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชาย 

32 

24 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใช
จายในการซ้ือแตละคร้ัง 

33 

25 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับ
ผูชาย 

34 

26 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑ
สําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะน้ันจะเลือกซ้ือตราสินคา
อ่ืนแทน 

36 

   
   



 ฏ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
27 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการไมซ้ือ

ผลิตภัณฑสําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะนั้นจะเลือกซ้ือ
ตราสินคาอ่ืนแทน 

37 

28 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑ
สําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะน้ันจะเลือกซ้ือตราสินคา
อ่ืนแทน 

37 

29 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการตัดสินใจถา
ราคาผลิตภัณฑท่ีใชอยูราคาสูงข้ึนและจะตองซ้ือผลิตภัณฑสําหรับผูชายใน
คราวตอไป 

38 

30 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลใน
การรับส่ือบุคคลเก่ียวกับผลิตภัณฑใหม 

38 

31 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลใน
การรับส่ือมวลชนเกี่ยวกับผลิตภัณฑใหม 

39 

32 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลใน
การรับส่ือเฉพาะกิจเกี่ยวกับผลิตภัณฑใหม 

40 

33 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑท่ีใช
ในปจจุบัน และจําแนกตามสถานภาพ 

41 

34 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑท่ีใชในการดแูลผิวหนาในปจจุบัน  และจําแนกตามสถานภาพ 

42 

35 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการใชผลิตภัณฑ
ดูแลผิวหนาเจาะจงวาตองเปนผลิตภัณฑสําหรับผูชาย (For Men)   และจําแนก
ตามสถานภาพ 

43 

36 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการการเคยใช
ตราสินคาผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชายโดยเฉพาะ (For Men)  และ
จําแนกตามสถานภาพ 

44 

37 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตราสินคา
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนา ท่ีเลือกซ้ือบอยทีสุด และจําแนกตามสถานภาพ 

44 



 ฐ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
38 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมซ้ือ

ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุดและจําแนกตามสถานภาพ 
45 

39 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีใช
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายโดยเฉพาะ (For Men)   และจําแนกตามสถานภาพ 

46 

40 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามโอกาสท่ีซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด    และจําแนกตามสถานภาพ 

47 

41 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด  และจําแนกตาม
สถานภาพ 

48 

42 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมหรือไม
นิยมซ้ือผลิตภณัฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคา
เดียวกัน และจาํแนกตามสถานภาพ 

49 

43 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีนิยมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคาเดียวกัน และ
จําแนกตามสถานภาพ 

49 

44 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการไมนยิมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคาเดียวกัน  และ
จําแนกตามสถานภาพ 

50 

45 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนา   และจําแนกตามสถานภาพ 

51 

46 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาของ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชาย (ตอช้ิน) ท่ีซ้ือในแตละคร้ัง    และจําแนก
ตามสถานภาพ 

52 

47 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นตอ
ราคาตอช้ินของผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาท่ีจดัวาเปนผลิตภณัฑท่ีมีราคาแพง   และ
จําแนกตามสถานภาพ 

53 

 



 ฑ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
48 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการในการซ้ือ

ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชาย  และจําแนกตามสถานภาพ 
54 

49 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใช
จายในการซ้ือแตละคร้ัง  และจําแนกตามสถานภาพ 

55 

50 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับ
ผูชาย  และจําแนกตามสถานภาพ 

56 

51 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑ
สําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะน้ันจะเลือกซ้ือตราสินคา
อ่ืนแทน  และจําแนกตามสถานภาพ 

58 

52 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไมซ้ือ
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะนั้นจะเลือกซ้ือ
ตราสินคาอ่ืนแทน  และจําแนกตามสถานภาพ 

59 

53 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีซ้ือ
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะนั้นจะเลือกซ้ือ
ตราสินคาอ่ืนแทน  และจําแนกตามสถานภาพ 

60 

54 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการตัดสินใจถา
ราคาผลิตภัณฑท่ีใชอยูราคาสูงข้ึนและจะตองซ้ือผลิตภัณฑสําหรับผูชายใน
คราวตอไป และจําแนกตามสถานภาพ 

61 

55 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑท่ีใช
ในปจจุบัน และจําแนกตามอาย ุ

62 

56 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑท่ีใชในการดแูลผิวหนาในปจจุบัน  และจําแนกตามอาย ุ

64 

57 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการใชผลิตภัณฑ
ดูแลผิวหนาเจาะจงวาตองเปนผลิตภัณฑสําหรับผูชาย (For Men)   และจําแนก
ตามอาย ุ

65 

 



 ฒ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
58 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการการเคยใช

ตราสินคาผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชายโดยเฉพาะ (For Men)  และ
จําแนกตามอาย ุ

66 

59 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตราสินคา
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนา ท่ีเลือกซ้ือบอยทีสุด และจําแนกตามอาย ุ

67 

60 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด  และจําแนกตามอาย ุ

68 

61 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีใช
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายโดยเฉพาะ (For Men)   และจําแนกตามอาย ุ

70 

62 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามโอกาสท่ีซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด    และจําแนกตามอาย ุ

71 

63 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายมากท่ีสุด  และจําแนกตาม
อายุ 

72 

64 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนิยมหรือไม
นิยมซ้ือผลิตภณัฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคา
เดียวกัน และจาํแนกตามอาย ุ

73 

65 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีนิยมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคาเดียวกัน และ
จําแนกตามอาย ุ

74 

66 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการไมนยิมซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชายแบบครบชุดภายใตตราสินคาเดียวกัน  และ
จําแนกตามอาย ุ

75 

67 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนา   และจําแนกตามอาย ุ

76 

   

 



 ณ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
68 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาของ

ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชาย (ตอช้ิน) ท่ีซ้ือในแตละคร้ัง    และจําแนก
ตามอาย ุ

77 

69 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นตอ
ราคาตอช้ินของผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาท่ีจดัวาเปนผลิตภณัฑท่ีมีราคาแพง   และ
จําแนกตามอาย ุ

78 

70 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการในการซ้ือ
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนาสําหรับผูชาย  และจําแนกตามอาย ุ

79 

71 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใช
จายในการซ้ือแตละคร้ัง  และจําแนกตามอาย ุ

80 

72 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับ
ผูชาย  และจําแนกตามอาย ุ

81 

73 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑ
สําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะน้ันจะเลือกซ้ือตราสินคา
อ่ืนแทน  และจําแนกตามอาย ุ

83 

74 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไมซ้ือ
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะนั้นจะเลือกซ้ือ
ตราสินคาอ่ืนแทน  และจําแนกตามอาย ุ

84 

75 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีซ้ือ
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายท่ีใชประจําหมด ไมมีวางจําหนายในขณะนั้นจะเลือกซ้ือ
ตราสินคาอ่ืนแทน  และจําแนกตามอาย ุ

85 

76 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการตัดสินใจถาราค
ผลิตภัณฑท่ีใชอยูราคาสูงข้ึนและจะตองซ้ือผลิตภัณฑสําหรับผูชายในคราวตอไป
และจําแนกตามอาย ุ

86 

77 แสดงขอมูลพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชาย  จําแนกตาม
สถานภาพ 

89 



 ด

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
78 แสดงขอมูลพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑดูแลผิวหนาสําหรับผูชาย  จําแนกตาม

อายุ 
92 

 


