
ซ 
 
 

สารบัญ 
 

หน้า 
กิตติกรรมประกาศ          ค 
บทคดัยอ่ภาษาไทย          ง 
บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ          ฉ 
สารบญัตาราง           ญ 
สารบญัภาพ          ต 
บทท่ี 1 บทนาํ           1 

1.1  หลกัการและเหตุผล         1 
1.2  วตัถุประสงค ์        3 
1.3  ประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการศึกษา       3 
1.4  นิยามศพัท ์         3 

บทท่ี 2  แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง      4 
2.1  แนวคิดและทฤษฎี        4 
       2.1.1  ทฤษฎีพฤติกรรมผูบ้ริโภค      4 
       2.1.2  ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด      6 
2.2  ความรู้ทัว่ไปเร่ืองนํ้าพริก       7 
2.3  เอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง       9 

บทท่ี 3  ระเบียบและวธีิการศึกษา         11 
3.1  ขอบเขตการศึกษา         11 
       3.1.1  ขอบเขตเน้ือหา       11 
       3.1.2  ขอบเขตประชากร       11 

                  3.1.3   ขนาดตวัอยา่งและวิธีการคดัเลือกตวัอยา่ง    12 
3.2  วิธีการศึกษา         12 
       3.2.1  ขอ้มูลและแหล่งขอ้มูล       12 
       3.2.2  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา      12 
       3.2.3  การวิเคราะห์ขอ้มูล       13 
3.3  สถานท่ีในการดาํเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูล    16 



ฌ 
 

สารบัญ (ต่อ) 

 
หน้า 

3.4  ระยะเวลาในการศึกษา        16 
บทท่ี 4  ผลการศึกษา          17 

ส่วนท่ี 1  ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม      18
ส่วนท่ี 2  พฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง 21  

  เชียงใหม่ของผูต้อบแบบสอบถาม   
ส่วนท่ี 3  พฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง 36 

  เชียงใหม่ จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุและรายได ้    
ส่วนท่ี 4  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป 77 

  พร้อมรับประทานในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ของผูต้อบแบบสอบถาม  
ส่วนท่ี 5  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจ 83 

  ของผูบ้ริโภค จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุและรายได ้  
บทท่ี 5   สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอ้คน้พบและขอ้เสนอแนะ     107 

5.1  สรุปผลการศึกษา         107 
5.2  อภิปรายผล          124 
5.3  ขอ้คน้พบ          127 
5.4  ขอ้เสนอแนะ         130 

บรรณานุกรม           136 
ภาคผนวก           139 
 ภาคผนวก ก  แบบสอบถาม        140 

ภาคผนวก ข  การทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียเป็นรายคู่โดยวิธีทดสอบ   149 
          LSD  และ Dunnett T3      

ประวติัผูเ้ขียน           194 
 
 
 
 



 
ญ 

 
 

สารบัญตาราง 

 
ตาราง  หน้า 

1 แสดงคาํถาม 6Ws 1H  คาํตอบ 7 ประการ และกลยทุธ์การตลาดท่ีเก่ียวขอ้ง 5 

2 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามเพศ 18 

3 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ 18 

4 แสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด 18 

5 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 19 

6 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 19 

7 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามจาํนวนสมาชิกใน
ครอบครัว 

20 

8 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามท่ีพกัอาศยัปัจจุบนั 20 
9 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามเหตุผลท่ีเลือกทาน

นํ้าพริกสาํเร็จรูป 
21 

10 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามรสชาติท่ีซ้ือเป็น
ประจาํ 

21 

11 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามความถ่ีในการ
รับประทานนํ้าพริกสาํเร็จรูป 

22 

12 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามความบ่อยในการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูป 

22 

13 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามเวลาท่ีรับประทาน
นํ้าพริกสาํเร็จรูป 

23 

14 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามชนิดของนํ้าพริก
สาํเร็จรูปท่ีซ้ือต่อคร้ัง 

23 

15 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามชนิดของบรรจุภณัฑ์
นํ้ าพริกสาํเร็จรูปท่ีชอบ 

24 



16 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามจาํนวนหน่วยภาชนะ
บรรจุของนํ้าพริกสาํเร็จรูปท่ีซ้ือต่อคร้ัง 

24 

ฎ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

17 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปริมาณการซ้ือต่อคร้ัง 25 

18 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามจาํนวนเงินในแต่ละ
คร้ังท่ีซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป 

25 

19 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามราคาของนํ้าพริกต่อ
หน่ึงหน่วยภาชนะบรรจุท่ีเลือกซ้ือในแต่ละคร้ัง 

26 

20 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามขนาดบรรจุท่ี
เหมาะสมของผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป 

26 

21 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามประเภทอาหารท่ี
รับประทานกบันํ้าพริกสาํเร็จรูป 

27 

22 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามประเภทอาหารท่ี
อยากรับประทานกบันํ้าพริกสาํเร็จรูป นอกเหนือจากเคร่ืองเคียงท่ีเป็นผกัแนมกบั
เน้ือสตัว ์

27 

23 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามรสชาติของนํ้าพริก
สาํเร็จรูปท่ีซ้ือบ่อยท่ีสุด 

28 

24 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามยีห่อ้ของนํ้าพริก
สาํเร็จรูปท่ีรู้จกั 

29 

25 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามรูปแบบการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค 

29 

26 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค 

30 

27 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปเม่ือไม่มียีห่อ้ท่ีตอ้งการซ้ือ ผูบ้ริโภคจะซ้ือยีห่อ้อ่ืนแทนหรือไม่ 

31 

28 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระยะเวลาในการ
เกบ็รักษาผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป 

31 



29 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามเหตุผลในการ
ตดัสินใจเลือกร้านคา้ท่ีขายนํ้าพริกสาํเร็จรูป 

32 

ฏ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

30 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด 

32 

31 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามแหล่งท่ีรู้จกันํ้ าพริก
สาํเร็จรูป 

33 

32 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป 

33 

33 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพล
ต่อการตดัสินใจซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป 

34 

34 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามกิจกรรมการ
ส่งเสริมการขายใดท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป 

34 

35 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูป ถา้หากมีรายการส่งเสริมการขายท่ีชอบ 

35 

36 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัชนิดของบรรจุภณัฑ์
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43 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค  จาํแนกตามเพศ 

43 

44 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด  จาํแนกตามเพศ 

44 

45 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีรู้จกันํ้าพริก
สาํเร็จรูป  จาํแนกตามเพศ 

45 

46 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามเพศ 

46 

47 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัชนิดของบรรจุภณัฑ์
นํ้ าพริกสาํเร็จรูปท่ีชอบ  จาํแนกตามอาย ุ

47 

48 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนหน่วยภาชนะ
บรรจุของนํ้าพริกสาํเร็จรูปท่ีซ้ือต่อคร้ัง จาํแนกตามอาย ุ

48 

49 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัปริมาณการซ้ือต่อคร้ัง 
จาํแนกตามอาย ุ

50 

50 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนเงินในแต่ละคร้ัง
ท่ีซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

51 

51 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัเหตุผลท่ีเลือกทาน
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

52 

52 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบับุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

53 

53 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัความบ่อยในการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

54 

54 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือ 55 



นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค  จาํแนกตามอาย ุ

55 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด  จาํแนกตามอาย ุ

57 

 
ฑ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

56 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีรู้จกันํ้าพริก
สาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

58 

57 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

59 

58 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัชนิดของบรรจุภณัฑ์
นํ้ าพริกสาํเร็จรูปท่ีชอบ  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

61 

59 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนหน่วยภาชนะ
บรรจุของนํ้าพริกสาํเร็จรูปท่ีซ้ือต่อคร้ัง จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

62 

60 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัปริมาณการซ้ือต่อคร้ัง 
จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

64 

61 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนเงินในแต่ละคร้ัง
ท่ีซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

65 

62 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัเหตุผลท่ีเลือกทาน
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

66 

63 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบับุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

68 

64 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัความบ่อยในการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

69 

65 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

71 

66 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

72 



67 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีรู้จกันํ้าพริก
สาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

74 

68 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

75 

 
ฒ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

69 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์

77 

70 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
ราคา 

79 

71 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
ช่องทางจดัจาํหน่าย 

80 

72 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด 

81 

73 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยั
ส่วนประสมการตลาด 

82 

74 แสดงผลการทดสอบ t-test  ของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์สาํคญัต่อการเลือกซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

83 

75 แสดงผลการทดสอบ t-test  ของปัจจยัดา้นราคาท่ีสาํคญัต่อการเลือกซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

85 

76 แสดงผลการทดสอบ t-test ของปัจจยัดา้นช่องทางจดัจาํหน่ายท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

86 

77 แสดงผลการทดสอบ t-test  ของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการ 87 



เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

78 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์สาํคญัต่อการเลือกซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

89 

79 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นราคาท่ีสาํคญัต่อการเลือกซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

92 

 
ณ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

80 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นช่องทางจดัจาํหน่ายท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

93 

81 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

95 

82 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์สาํคญัต่อการเลือกซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

97 

83 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นราคาท่ีสาํคญัต่อการเลือกซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

101 

84 แสดงผลการทดสอบ F-test ของปัจจยัดา้นช่องทางจดัจาํหน่ายท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

103 

85 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

105 

86 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่ 

108 

87 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่  จาํแนกตามเพศ 

110 

88 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่  จาํแนกตามอาย ุ

113 

89 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่  จาํแนกตามรายได ้

116 
 



90 สรุปความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน 10 ลาํดบัแรก  โดยเรียงลาํดบัจากมากไปหา
นอ้ย 

118 

91 สรุปความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน 10 ลาํดบัสุดทา้ย  โดยเรียงลาํดบัจากมากไป
หานอ้ย 

118 

 
ด 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

92 สรุปขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละปัจจยั จาํแนกตาม
เพศ 

120 

93 สรุปขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละปัจจยั จาํแนกตาม
อาย ุ

122 

94 สรุปขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละปัจจยั จาํแนกตาม
รายได ้

124 

95 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑ ์จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

152 

96 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ราคา จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

161 

97 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาด ดา้น
ช่องทางจดัจาํหน่าย จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

164 

98 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
การส่งเสริมการตลาด จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

168 

99 แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑ ์ จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

172 



100 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ราคา  จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

182 

101 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ช่องทางจดัจาํหน่าย  จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

185 

102 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
การส่งเสริมการตลาด จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

188 

 
 

ต 
 
 

สารบัญภาพ 

 
รูป  หน้า 

1 ตวัอยา่งการพจิารณาค่า Sig. จากตาราง ANOVA 150 

2 ตวัอยา่งการพจิารณาค่า Sig. จากตาราง Test of Homogeneity of Variances 151 
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