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สารบัญตาราง 
 

ตาราง                        หนา                             
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีเก็บ  20 

แบบสอบถาม 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ   20 
3      แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ   21 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  21 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพปจจบัุน  22             
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดโดยเฉล่ียตอเดือน 22 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามภูมิลําเนา  23  
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงค  23 
 ของการเดินทางมายังจังหวดัเชียงใหม  
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการเคยมาจังหวดั 24 
 เชียงใหม   

10      แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความตัง้ใจในการซ้ือ 24 
ของฝาก 

 11        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูท่ีมีอิทธิพลตอการ          25
 ตัดสินใจซ้ือของฝาก 
12        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตอการเรียงลําดับความนยิมในการ     25 

   ซ้ือประเภทของฝาก 
 13        แสดงจํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของฝากท่ีซ้ือ 26 
 14        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามของฝากประเภทผัก 26 
             ผลไมแปรรูปท่ีนิยมซ้ือ 
 15        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีซ้ือของฝาก 27 

ประเภทผักผลไมแปรรูป 
 16        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลท่ีทราบ 28 

สถานท่ีซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป 
 
 



  
ฎ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                        หนา       
17      แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลในการซ้ือ  28 

ของฝากประเภทผลไมแปรรูป 
  18    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาของการซ้ือ  29 
 ของฝากประเภทผลไมแปรรูปในแตละคร้ัง 
  19       แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความตองการซื้อ 29 
 ของฝากประเภทผลไมแปรรูปจากแหลงซ้ือเดิมในคร้ังตอไป 
  20   แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   30
 จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝาก 

ประเภทผักผลไมแปรรูป  
  21    แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   31  

จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานผลิตภัณฑ 
  22       แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   32  

จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานราคา 
  23    แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   32  

จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานการจดัจําหนาย 
  24    แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   33 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานการสงเสริมการตลาด 
  25    แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   34                         

จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานบุคลากร 
  26    แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   34 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานการสรางและนําเสนอลักษณะ 
ทางกายภาพ 

  27    แสดงคาเฉล่ีย แปลผลและลําดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม   35 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานกระบวนการ 

  28    แสดงคาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือ 36 
ของฝากประเภทผักผลไมแปรรูปของผูตอบแบบสอบถาม เรียงลําดับ 10  ลําดับแรก 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                        หนา 
29    แสดงคาเฉล่ียและแปลผลความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม  37 

ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป จําแนกตามเพศ   

30    แสดงคาเฉล่ียและแปลผลความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม  38 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป จําแนกตามอาย ุ 

31    แสดงคาเฉล่ียและแปลผลความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม   40 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป จําแนกตามระดับการศึกษา  

32    แสดงคาเฉล่ียและแปลผลความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม   42 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป จําแนกตามอาชีพปจจุบัน  

   33    แสดงคาเฉล่ียและแปลผลความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม   44 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป จําแนกตามรายไดโดยเฉลี่ยตอเดือน  

   34    แสดงคาเฉล่ียและแปลผลความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม   46 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป จําแนกตามภูมิลําเนา  

35    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหา    48 
ดานผลิตภัณฑท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป  

36    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหา   49 
ดานราคาท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป 

37    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหา   49 
ดานการจดัจําหนายท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป 

38       แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานการ  50 
สงเสริมการตลาดท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป  

 



  
ฐ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                        หนา 
39       แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานบุคลากร 51 

ท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป  
40   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน   51 

การสรางและนําเสนอลักษณะทางกายภาพท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภท 
ผักผลไมแปรรูป 

41    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหา   52 
ดานกระบวนการท่ีพบจากการซ้ือของฝากประเภทผักผลไมแปรรูป  

   42      แสดงขอมูลเกีย่วกับปจจยัสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของ 54 
 ฝากประเภทผักผลไมแปรรูปเรียงตามลําดบัความสําคัญและแสดงปจจยัยอย 
 ท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 

43    แสดงขอมูลเกีย่วกับปจจยัสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของ 55 
ฝากประเภทผักผลไมแปรรูป จําแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพปจจุบัน  

 รายไดโดยเฉล่ียตอเดือน และ ภูมิลําเนา 


