
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

 การศึกษาครั้งนี้กําหนดระเบียบวิธีการศึกษา  ประกอบดวย  ขอบเขตเนื้อหา  ขอบเขต
ประชากร  ขนาดตัวอยาง  วิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยาง  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  เครื่องมือท่ีใชใน
การเก็บและวิเคราะหขอมูล   
 
ขอบเขตการศึกษา 

 การศึกษาครั้งนี้ไดกําหนดขอบเขตการศึกษาทั้งดานเนื้อหา และดานประชากรโดยทํา
การเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิและทุติยภมิูมาทําการวิเคราะหเพื่อไปสูการรายงานตอไป  
 1.  ขอบเขตดานเนื้อหา 
      ประกอบดวย พฤติกรรมการซ้ือเ ครื ่อ ง สํา อางออนไลน  ปจจัยสวนประสม
การตลาดออนไลนท่ีมีผลตอการเลือกหรือการตัดสินใจซ้ือ  รวมถึงปญหาและขอเสนอแนะในการ
ซ้ือของคนวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหม  
 2.  ขอบเขตประชากร 
  ประชากรที่กําหนดเพื่อการศึกษาครั้งนี้  ไดแก  คนวัยทํางานที่อยูในชวงอายุ            
25 – 29  ป  ท่ีอาศัยอยูในอําเภอเมืองเชียงใหม  และซ้ือเครื่องสําอางออนไลน 
 
การกําหนดขนาดตัวอยางและวิธีคัดเลือกกลุมตัวอยาง 
 1.  การกําหนดขนาดตัวอยาง 
  เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนของคนวัยทํางานที่อยูในชวงอายุ       
25 - 29  ป  ท่ีอาศัยอยูในอําเภอเมืองเชียงใหมและซ้ือเครื่องสําอางออนไลน  จึงใชวิธีการกําหนด
ขนาดตัวอยางโดยการเปดตารางกรณีไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนและเปนการเก็บตัวอยาง
ในทองถ่ินของ  Seymour Sudman (1976: 87)  ไดกลุมตัวอยางจํานวน  200  ราย  และใชขอมูลใน
อดีตมาชวยกําหนดขนาดตัวอยางคือ  ศึกษาจากงานวิจัยท่ีมีลักษณะคลายคลึงกันซ่ึงไดศึกษาไวกอน
หนาแลว  ไดแก  การกําหนดกลุมตัวอยางของทัณฑิมา  เชื้อเขียว  (2550)  เรื่องพฤติกรรมในการซ้ือ
สินคาและบริการผานเว็บไซตพาณิชยอิเล็กทรอนิกสของผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหม  ซ่ึงมีการเก็บ
ขอมูลจํานวน  200  ราย   



 
10 

 

 2.  วิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
  วิธีการคัดเลือกตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้  มีวิธีการเลือกตัวอยางดังนี ้
  1.  การเลือกตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง  (Purposive  Sampling)  ท่ีเปนคนวัยทํางาน
ท่ีอยูในชวงอายุ  25 – 29  ป  อาศัยอยูในอําเภอเมืองเชียงใหมและซ้ือเครื่องสําอางออนไลน   
  2. การเลือกตัวอยางแบบสะดวก  (Convenience Sampling)  โดยเก็บตัวอยางตาม
ความสะดวก  เพื่อใหไดตัวอยางครบ  200  ราย 
 
การเก็บรวบรวมขอมูลและเคร่ืองมือที่ใช 
 การศึกษาครั้งนี้มีการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล  2  แหลง  คือ 
 1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  เก็บรวบรวมจากกลุมตัวอยางที่เปนคนวัยทํางานที่มี
อายุในชวง  25 - 29  ป  จํานวน  200  ราย  โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ  
 2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาจากหนังสือ  และเว็บไซตท่ี
เกี่ยวของ 
 แบบสอบถามที่ใชเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลกําหนดเปน  4  สวน  คือ    
 สวนที่  1  ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบ  เชน  เพศ  ระดับการศึกษา  รายไดเฉล่ียตอเดือน  
อาชีพ  เปนตน 
 สวนที่ 2  ขอมูล พฤติกรรมของคนวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหมในการซ้ือ
เครื่องสําอางออนไลน  โดยกําหนดคําถามทีส่อดคลองกับแนวคิดการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค  
(6Ws 1H)   
 สวนที่  3  ขอมูลปจจัยสวนประสมการตลาดออนไลนท่ีมีผลตอคนวัยทํางานในอําเภอ
เมืองเชียงใหม  ในการซ้ือเครื่องสําอางออนไลน  ไดแก  ผลิตภัณฑ  ราคา  การจัดจําหนาย  การ
สงเสริมการตลาด  การรักษาความเปนสวนตัว  และการใหบริการสวนบุคคล 
  สวนที่  4  ปญหาที่พบและขอเสนอแนะของคนวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหมในการ
ซ้ือเครื่องสําอางออนไลน 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลท่ีรวบรวมไดจะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive Statistics)  
ประกอบดวย  คาความถ่ี  (Frequency)  คารอยละ  (Percentage) และคาเฉล่ีย  (Mean)  และใชสถิติ
แบบไมอิงพารามิเตอร  (Nonparametric Statistics)  คือ  เพียรสันไคสแควร  (Pearson Chi – Square) 
เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมของคนวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหมในการซ้ือ
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เครื่องสําอางออนไลนและปจจัยสวนบุคคล  และใชสถิติแบบอิงพารามิเตอร  (Parametric 
Statistics)  ไดแก  สถิติทดสอบที  (Independent Sample t – test)  และการวิเคราะหความแปรปรวน
แบบทางเดียว  (One - way ANOVA)  เพื่อศึกษาความแตกตางระหวางระดับความสําคัญของปจจัย
สวนประสมการตลาดออนไลนท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเครื่องสําอางออนไลนของคนวัยทํางานใน
อําเภอเมืองเชียงใหมและปจจัยสวนบุคคล 
 สําหรับขอมูลท่ีเกีย่วของกับปจจัยสวนประสมการตลาดออนไลนท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ของผูบริโภค  ใชการวัดแบบมาตรสวนประมาณคา  (Rating Scale)  ของลิเคิรท  (Likert Scale)  (ศิ
ริวรรณ  เสรีรัตนและคณะ, 2548: 149)  ซ่ึงใชวัดระดับความสําคัญของแตละปจจัยของสวนประสม
การตลาดออนไลนท่ีมีผลตอการตัดสินใจของคนวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหมในการซ้ือ
เครื่องสําอางออนไลนโดยแบงเปน  5  ระดับความสําคัญ  ไดแก  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  
นอยท่ีสุด  ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้  (ชูศรี  วงศรัตนะ,  2552: 69)   
 
 ระดับความสําคัญ คะแนน 

มากที่สุด 5 
มาก 4 
ปานกลาง 3 
นอย 2 
นอยท่ีสุด 1 
 

 ผลคะแนนทีไ่ดจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ียและแปลความหมายของระดับคาเฉล่ีย  ดังนี้ 
 คาเฉลี่ย การแปลความหมาย 
    4.50 – 5.00 หมายถึงระดับความสําคัญมากที่สุด 
  3.50 – 4.49 หมายถึงระดับความสําคัญมาก 
  2.50 – 3.49 หมายถึงระดับความสําคัญปานกลาง 
  1.50 – 2.49 หมายถึงระดับความสําคัญนอย 
  1.00 – 1.49 หมายถึงระดับความสําคัญนอยท่ีสุด 
 
  
 


