
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

การศึกษาแบบอิสระเรื่อง ผลกระทบของการส่ือสารการตลาด ณ จุดซ้ือตอผูบริโภค
ในอําเภอเมืองเชียงใหมในการซ้ือสินคาอุปโภคบริโภค ในบทนี้กลาวถึงระเบียบวิธีการศึกษาอัน
ประกอบดวย ขอบเขตการศึกษา วิธีการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้
         
ขอบเขตการศึกษา 
  ขอบเขตเนื้อหา 

การศึกษา ผลกระทบของการส่ือสารการตลาด ณ จุดซ้ือตอผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหมในการซ้ือสินคาอุปโภคบริโภค มีขอบเขตการศึกษาถึง การส่ือสารการตลาด ณ จุดซ้ือ 14 
ประเภท ไดแก แผนปายตั้งกองกลางทางเดิน โฆษณาบริเวณช้ันวางสินคา โฆษณาบริเวณรอบ
รถเข็น โฆษณาท่ีพ้ืน แผนปายรอบกระบะลดราคา บูทชงชิมฟรีและสาธิตสินคา การแจกตัวอยาง
สินคา การจัดซุมกิจกรรมพิเศษโดยใชพริตตี้หรือพิธีกรโฆษณาแนวตั้งบริเวณทางออก การแจกแผน
พับใบปลิว การโฆษณาดวยทีวี/วิดีโอ/คอมพิวเตอร โฆษณาขนาดใหญแบบตั้งพ้ืน ช้ันวางสินคา
พรอมโฆษณาบริเวณทางเดิน และโฆษณาบริเวณเคานเตอรจายเงิน ระดับอิทธิพลท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือสินคาอุปโภคบริโภค จากส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือท้ัง 14 ประเภท ตาม AIDA Model ท่ี
ประกอบดวย ทําใหสังเกตเห็นผลิตภัณฑไดงาย (Attention) ทําใหอยากเขามาดูผลิตภัณฑ (Interest) 
ทําใหสนใจผลิตภัณฑ (Interest) ทําใหรูสึกอยากซ้ือผลิตภัณฑนั้น (Desire) และ ทําใหเกิดการ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑนั้น (Action) 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรท่ีใชศึกษาในครั้งนี้คือ คือ ผูบริโภคท่ีเคยเขาไปซ้ือสินคาอุปโภคบริโภคหรือ

เคยเห็นส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือจากรานคาปลีกสมัยใหมขนาดกลาง-ขนาดใหญท่ีอยูในอําเภอเมือง 
เชียงใหม ท้ังเพศชายและเพศหญิง ท่ีมีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป เนื่องจากเปนผูมีงานทําตามเกณฑการ
สํารวจสํานักงานสถิติแหงชาติ โดยใหถือวาเปนผูมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือดวยตนเอง  
 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

ประชากรท่ีใชศึกษาในครั้งนี้คือ คือ ผูบริโภคท่ีเคยเขาไปซ้ือสินคาอุปโภคบริโภคหรือ
เคยเห็นส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือจากรานคาปลีกสมัยใหมขนาดกลาง-ขนาดใหญท่ีอยูในอําเภอเมือง 
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เชียงใหม ท้ังเพศชายและเพศหญิง ท่ีมีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป เนื่องจากเปนผูมีงานทําตามเกณฑการ
สํารวจสํานักงานสถิติแหงชาติ โดยใหถือวาเปนผูมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือดวยตนเอง 

เนื่องจากประชากรเปนกลุมผูบริโภคท่ีเคยเขาไปซ้ือสินคาอุปโภคบริโภคหรือเคยเห็น
ส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือจากรานคาปลีกสมัยใหมท่ีอยูในอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีมีอายุตั้งแต 15 ปขึ้น
ไป ท้ังเพศชายและเพศหญิงซ่ึงเปนกลุมวัยรุนและกลุมวัยทํางาน จึงแบงตัวอยางตามกลุมอายุ ตาม
จํานวนประชากรในเขตอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีมีอายุระหวาง 15 – 59 ป มีจํานวนท้ังส้ิน 167,863 คน 
(สํานักงานสถิติจังหวัดเชียงใหม, 2550: ออนไลน) ซ่ึงจะใชเปนฐานในการกําหนดขนาดตัวอยาง 
และคํานวณขนาดกลุมตัวอยางโดยใชสูตรจากตารางของทาโร ยามาเน (ยุทธ ไกยวรรณ, 2550) ท่ี
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ไดขนาดตัวอยางจํานวน 400 ราย โดยมีขั้นตอนการเลือกตัวอยางดังนี ้

ขั้นตอนท่ี 1 เลือกรานคาปลีกโดยเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) คือ 
เลือกรานคาปลีกท่ีมีขนาดกลาง – ขนาดใหญ เนื่องจากรานคาปลีกดังกลาวเปนแหลงรวมส่ือ ณ จุด
ซ้ือหลายๆรูปแบบไวในบริเวณเดียวกัน โดยแบงรานคาปลีกขนาดกลาง – ขนาดใหญ ออกเปน 3 
ประเภท ดังนี้คือ 

ประเภทหางสรรพสินคา    2 แหง 
ประเภทซูปเปอรมารเก็ต    4 แหง   
ประเภทรานคาปลีกขนาดใหญ  3 แหง 

 รวมท้ังหมด 9 แหง 
ขั้นตอนท่ี 2 เลือกกลุมผูบริโภคท่ีเขาไปซ้ือสินคาอุปโภคบริโภคหรือเคยเห็นส่ือ

การตลาด ณ จุดซ้ือจากรานคาปลีกสมัยใหมขนาดกลาง-ขนาดใหญ ในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม โดย
ผูวิจัยไดใชวิธีการเลือกตัวอยางโดยกําหนดโควตา (Quota Sampling) ตามสัดสวนรานคาปลีก รวม
ท้ังหมด 400 ราย โดยแบงเก็บขอมูล ดังแสดงในตารางดังนี ้
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ตารางที่ 2 ตารางแสดงจํานวนประเภทรานคาปลีกและขนาดตัวอยางท่ีทําการเก็บแบบสอบถาม 
 

ประเภทรานคาปลีกสมัยใหม จํานวน
สาขา รอยละ จํานวน

ตัวอยาง 
ประเภทหางสรรพสินคา (Department Store) ไดแก  
หางสรรพสินคาเซ็นทรัลแอรพอรตพลาซา  
หางสรรพสินคาเซ็นทรัลกาดสวนแกว  

2 
 
 

22.22 
 

89 
45 
44 

ประเภทซุปเปอรมารเก็ต (Supermarket) ไดแก 
ทอปซุปเปอรมารเก็ต สาขาเซ็นทรัลแอรพอรตพลาซา 
ทอปซุปเปอรมารเก็ต สาขาเซ็นทรัลกาดสวนแกว  
ริมปงซูปเปอรมารเก็ต สาขาตลาดสันปาขอย 
ริมปงซูปเปอรมารเก็ต สาขาแอรพอรต 

4 
 

44.44 
 

178 
44 
44 
44 
44 

ประเภทรานคาปลีกขนาดใหญ (Hypermarket) ไดแก  
บ๊ิกซี ซูปเปอรเซ็นเตอร สาขาเชียงใหม 
เทสโกโลตัส สาขาตลาดคําเท่ียง  
คารฟูร สาขาเชียงใหม 

3 
 

33.33 
 

133 
45 
44 
44 

รวม 9 100 400 
ขอมูล ณ วันท่ี 22 กรกฎาคม 2553 www.moderntradethai.com    
   
วิธีการศึกษา 

ขอมูลที่ใชในการศึกษา 
 1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการออก
แบบสอบถามไปยังกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน เพ่ือศึกษาผลกระทบของการส่ือสารการตลาด ณ 
จุดซ้ือตอผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมในการซ้ือสินคาอุปโภคบริโภค 

2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการศึกษาจากเอกสารส่ิงพิมพ ตํารา 
บทความทางวิชาการ วารสาร หนังสือพิมพ เอกสารงานวิจัยท้ังของภาครัฐและเอกชน และการ
คนควาผานเว็บไซดท่ีเกี่ยวกับการส่ือสารการตลาด ณ จุดซ้ือ พฤติกรรมผูบริโภค ทฤษฎีทางดาน
จิตวิทยา 
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เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาและรวบรวมขอมูล  
เครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม (Questionnaires) โดย

แบบสอบถาม แบงออกเปน 2 สวนดังนี้ 
สวนที่ 1   ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม  

  1.1) ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน  

1.2) ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือสินคาอุปโภคบริโภค ไดแก 
ความถ่ีในการซ้ือสินคาอุปโภคบริโภค ประเภทรานคาท่ีไปซ้ือสินคาอุปโภคบริโภคบอยท่ีสุด เหตุ
จูงใจในการตัดสินใจมาซ้ือสินคาในรานคา ส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือ ประเภทสินคาท่ีเลือกซ้ือ 
 สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับอิทธิพลของส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือ 
  2.1) ขอมูลเกี่ยวกับอิทธิพลของส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือสรุปตามเพศ  
  2.2) ขอมูลเกี่ยวกับอิทธิพลของส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือสรุปตามอาย ุ
   2.3) ขอมูลเกี่ยวกับอิทธิพลของส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือสรุปตามรายได 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม ทําการวิเคราะหโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป
โดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) คารอยละ 
(Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean)  
 การวัดความคิดเห็นของผูบริโภคเกี่ยวกับเหตุจูงใจในการมาซ้ือสินคาในรานคาและ
ประเภทสินคาท่ีไดรับอิทธิพลจากส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือ โดยใชมาตราวัดแบบ Likert Scale โดยใช
ระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคช้ัน (Interval Scale) ออกเปน 5 ช้ัน โดยกําหนดใหหมายเลข 1 
ถึง 5 แทนระดับความคิดเห็นของผูบริโภค ดังนี ้  
 
 ระดับคะแนน   ระดับความคิดเห็น  
 5 คะแนน    มีผลมากท่ีสุด 
 4 คะแนน    มีผลมาก 
 3 คะแนน    มีผลปานกลาง 
 2 คะแนน    มีผลนอย 
 1 คะแนน    มีผลนอยท่ีสุด 
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เกณฑท่ีใชแปลความหมายระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอส่ือการตลาด ณ จุด
ซ้ือ ดังนี ้
 ชวงคะแนนเฉล่ีย  ระดับความคิดเห็น  
 5.00 – 4.50     มีผลมากท่ีสุด 
 4.49 – 3.50   มีผลมาก 
 3.49 – 2.50   มีผลปานกลาง 
 2.49 – 1.50   มีผลนอย 
 1.49 – 1.00   มีผลนอยท่ีสุด 
 

การวัดอิทธิพลของส่ือการตลาด ณ จุดซ้ือตามหลักการ AIDA โมเดล ไดแก ส่ือ
การตลาด ณ จุดซ้ือ 14 ประเภท โดยกําหนดให 1 ถึง 5 แทนระดับการตอบสนองตอส่ือการตลาด ณ 
จุดซ้ือตามหลักการ AIDA โมเดล ดังนี ้
 ระดับคะแนน  ระดับการตอบสนองตอส่ือ  
 5 คะแนน   เกิดการตัดสินใจซ้ือ 
 4 คะแนน   รูสึกอยากซ้ือ 
 3 คะแนน   เกิดความสนใจ 
 2 คะแนน   อยากเขามาด ู
 1 คะแนน   สังเกตเห็นไดงาย 
 
 เกณฑในการประเมินผลการกําหนดชวงคะแนนเฉล่ียการแปรความหมายคาเฉล่ีย จะ
ใชหลักเกณฑแตละชวงคะแนนเทากัน โดยใชเกณฑการแบงอันตรภาคช้ัน (Class interval) ออกเปน 
5 ช้ันและใหทุกอันตรภาคช้ันมีความกวางเทา ๆ กัน (ช้ันละ 0.80) ตามหลักวิชาสถิติพ้ืนฐาน
เบ้ืองตน (อุทิตย และคณะ, 2543: 17) 

ชวงคะแนนเฉลี่ย  การแปลความหมาย 
5.00 – 4.21  เกิดการตัดสินใจซ้ือ 
4.20 – 3.41  รูสึกอยากซ้ือ 
3.40 – 2.61  เกิดความสนใจ 
2.60 – 1.81  อยากเขามาด ู
1.80 – 1.00  สังเกตเห็นไดงาย 
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ระยะเวลาของการเก็บรวบรวมขอมูล 
ระยะเวลาทําการศึกษาตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2553 ถึงเดือนพฤษภาคม 2554 และทํา

การเก็บขอมูลในชวงเดือนเมษายน 2554 
 

สถานที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล  
หางสรรพสินคาเซ็นทรัลแอรพอรตพลาซา  หางสรรพสินคาเซ็นทรัลกาดสวนแกว      

ทอปซุปเปอรมารเก็ตสาขาเซ็นทรัลแอรพอรตพลาซา ทอปซุปเปอรมารเก็ตสาขาเซ็นทรัลกาดสวน
แกว  ริมปงซูปเปอรมารเก็ตสาขาตลาดสันปาขอย ริมปงซูปเปอรมารเก็ตสาขาแอรพอรต บ๊ิกซี 
ซูปเปอรเซ็นเตอรสาขาเชียงใหม เทสโกโลตัสสาขาตลาดคําเท่ียง และคารฟูรสาขาเชียงใหม 


