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����������	��������� !"�"����������#��	$���%�&�'	�  -��������)�"�&���������� !"��&���(
(Reseller market concept) '�$�����������(( Middle market concept)(����.��+&��������	
�������( (Marketing Mix '�$�(4 P’s) �"�� ���#+/01(�"������(�"������+����'���&(�"�����
�������	�������(((�����������2���.3'�����"�������� 
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  ���%��������������+�����(�$� ( !"�+) ��%�)'�$�	��������	����&��"������-$��
�������	����������"���"�&��&-������'���&��������"��4�5#�)��5#������#��	$���%�&�'	����-$���������
	������(���'"��'4"���������+��
-�	�����1	��1��6������
$�����7����'���&���'"�+) !")��5#����4��"�&(
(Consumer)(�����+��(�+�����7	���	�"���"����	��+��/���,��������/'�$��"���"�����+)����"�����!�&1
�����&����"���������(( Distribution Centre) �%��(7-eleven ��,��"�(-���	��������+��'	�( 210 ��&(
('"��'4"���������+�(�
-�	�����1	��1��6�����, 2552: -���-��	)�5�&��6)�"�	!�(100 ����1�-6��1(
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  1)�������� �!��� � "#$%&'$(� *'+', ��)��	5�&%"�))��)2�	( �"���"�&��&-���
���'���&��������"��4�5#�)��5#������#��	$���%�&�'	����-$���������	������(���'"��'4"���������+�
�
-�	�����1	��1��6������
$�����7����'���&���'"�+) !")��5#����4��"�&( (Consumer)(�����+��  -���	�
�������+��'	�(210 ��& 
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� 2)��������-��	!���� "./0456'$(� *'+',(��)��	���������()����	�����%����((
'�+��$�(������(����
�	
1(��6�7-�1(������/���	�������&��"��(
�
�7����8������9��9��������
((���$���	$����%"������6)��)��	�"�	!������������+������$��))��)2�	5�&
�)�������,�(3(�����$� 
� :;
����� 1 �"�	!��+��7����  !"��)�))��)2�	(7�"���(�
�(��&4(����'���(��&7�"
�8���&���*4�����"�����(��&�������9�����������(�2������+���"���"�(����#�����"���� !"�"��������'���& 
 :;
�����2 �"�	!�����&��+)���	
��
�����	�����.��+&��������	�����������������
	��������� !"�"����������#��	$���%�&�'	�  7�"����.��+&�"�� ���#+/01(����(����+����'���&((���
�������	�������(
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������3 �"�	!�����&��+)�.3'�����"����������� !"�"���������&��+)���	
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(�"�	!������)��	7�"����))��)2�	�����	��������'15�&%" �2����%��
��/��(
(Descriptive Statistics) �����)�"�& ������	2��  (Frequency) �"�&��  (Percentage)(�������8���&(
(Mean)    
 5�&�))��)2�	�������� 1(�������'15�&%"(���	2��(����"�&��(�"�	!���������(
2 ���(3 -���	��+��/���,��))	�����������	�/���  (Rating scale) 5�&������"����2�		������)
'"��$��(5 ���+)(��	(Likert Scales ���	���/01���'"�������������+)(�+����( (%!���(���1�+��� , 
2546: 75) 

��?@������A������?@�7
��B�8B�9C � � ��
         5    	������4�    
       4    	��     
   3 ((((((((�������    
   2    �"�&(    
   1    �"�&����4� 
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5�&	���/01���������	'	�&���������+����7���� 
7;��D���	�� � � ��?@�7
��B�8B�9C 

   4.50 - 5.00   	������4� 
        3.50 - 4.49   	�� 
        2.50 - 3.49   �������(
        1.50 - 2.49   �"�& 
        1.00 - 1.49   �"�&����4� 
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�+���"���"���� !"�"��������-$���������	����������+�������'���&���)���+�(����1���((7�&) ����+��

$����������&����#��	$���%�&�'	�����/�)��'��*4���� 	'����&��+&�%�&�'	� 
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:�#��	( 2551  -  �4���	(2553 ��&����� 
������6)�"�	!���$�����'��	 2551 
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