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ตาราง หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 16 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ   16 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส 17 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 17 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 18 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 19 
7 แสดงจํานวนและรอยละของบุคลิกภาพของตอบแบบสอบถาม 20 
8 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการเคยซ้ือสินคาตรา

เฉพาะสําหรับสินคาอุปโภคบริโภค จากรานคาปลีกขนาดใหญแตละแหง 21 
9 แสดงจํานวนและรอยละของลักษณะของความถ่ีในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับ

สินคาอุปโภคบริโภค ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสินคาตราเฉพาะของ
รานคาปลีกขนาดใหญท่ีซ้ือ 22 

10 แสดงจํานวนและรอยละ ของตราย่ีหอสินคาตราเฉพาะท่ีผูตอบแบบสอบถามเคย
ซ้ือ 23 

11 แสดงจํานวนและรอยละของลักษณะของความถ่ีในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับ
สินคาอุปโภคบริโภคตรายี่หอ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอ 24 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรานคาปลีกขนาด
ใหญท่ีไปใชบริการเปนสวนใหญ 25 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาในการไป
ใชบริการรานคาปลีกขนาดใหญ 26 

14 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคา
อุปโภคบริโภค ของผูตอบแบบสอบถาม 27 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการรูจักสินคาตรา
เฉพาะสําหรับสินคาอุปโภคบริโภค 28 

16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสินคาตราเฉพาะ
ประเภทสินคาอุปโภคบริโภคท่ีเคยซ้ือหรือเคยใช 29 
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17 แสดงจํานวนและรอยละของคาใชจายเฉล่ียในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับ

สินคาอุปโภคบริโภคจากรานคาปลีกขนาดใหญตอครั้ง 30 
18 แสดงจํานวนและรอยละของความถ่ีในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคา

อุปโภคบริโภค จากรานคาปลีกขนาดใหญ 31 
19 แสดงจํานวน และรอยละของผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ เลือกซ้ือสินคาตรา

เฉพาะสําหรับสินคาอุปโภคบริโภค 31 
20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคในการ

ซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคาอุปโภคบริโภค 32 
21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการหาขอมูลกอนการ

ตัดสินใจซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคาอุปโภคบริโภค 33 
22 แสดงจํานวนรอยละและคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคาอุปโภคบริโภค 34 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับ

สินคาอุปโภคบริโภค จําแนกตามระดับความพึงพอใจ 37 
24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับ

สินคาอุปโภคบริโภค จําแนกตามการซ้ือซํ้า 39 
25 แสดงจํานวนและรอยละของบุคลิกภาพของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 41 
26 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทสินคาตราเฉพาะท่ีผูตอบแบบสอบถามเคยซ้ือ

หรือเคยใชจําแนกตามเพศ 42 
27 แสดงจํานวนและรอยละของบุคลิกภาพของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายได

เฉล่ียตอเดือน   45 
28 แสดงจํานวน และรอยละของความถ่ีในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคา

อุปโภคบริโภค จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   47 
29 แสดงจํานวน และรอยละของวัตถุประสงคในการซ้ือสินคาตราเฉพาะสําหรับสินคา

อุปโภคบริโภค จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 48 
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ตาราง หนา 
30 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอการประเมินทางเลือกซ้ือสินคา

ตราเฉพาะ สําหรับสินคาอุปโภคบริโภค จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 51 
31 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอการประเมินทางเลือกซ้ือสินคา   

ตราเฉพาะ สําหรับสินคาอุปโภคบริโภค จําแนกตามระดับการศึกษา 54 
32 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอการประเมินทางเลือกซ้ือสินคา

ตราเฉพาะ สําหรับสินคาอุปโภคบริโภค จําแนกตามบุคลิกภาพ 57 
33 แสดงจํานวนและรอยละของปญหาท่ีผูตอบแบบสอบถามประสบปญหา 64 
34 แสดงจํานวนและรอยละของขอเสนอแนะจากผูตอบแบบสอบถาม 65 


