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หลักการและเหตุผล   
 

    บรรจุภัณฑมีความหลากหลาย ท้ังนี้อาจแบงตามวัสดุหลักท่ีใชในการผลิต คือ บรรจุ
ภัณฑท่ีทําดวยกระดาษ มีประมาณรอยละ 36 บรรจุภัณฑท่ีทําดวยพลาสติก มีประมาณรอยละ 24 
บรรจุภัณฑท่ีทําดวยโลหะ มีประมาณรอยละ 20 บรรจุภัณฑท่ีทําดวยแกว มีประมาณรอยละ 10 และ
บรรจุภัณฑท่ีทําดวยวัสดุอ่ืน ๆ มีประมาณรอยละ 10 ซ่ึงอุตสาหกรรมการผลิตอาหารมีการใชบรรจุ
ภัณฑมากท่ีสุด คือ ประมาณรอยละ 60 ของปริมาณการผลิตบรรจุภัณฑท้ังหมดในโลกซ่ึงมีมูลคา 
500 พันลานดอลลาสหรัฐตอป (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย:ออนไลน
,2552) บรรจุภัณฑสวนใหญผลิตจากพลาสติก อลูมิเนียมฟอยลและโฟม นอกจาก อาจปนเปอน
อาหารไปสูผูบริโภคแลว กระบวนการผลิตยังตองใชสารคลอโรฟลูออโรคารบอน (CFC) ซ่ึงเปน
สาเหตุหนึ่งของภาวะเรือนกระจกสงผลกระทบตอโลกโดยตรง (Albert Al Core.,1992) ทั้งนี้
ปริมาณการใชบรรจุภัณฑพลาสติกและโฟมมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง โดยในป พ.ศ.2546 
ปริมาณขยะจากบรรจุภัณฑโฟมและพลาสติกท่ัวโลกมีมากกวา 2.6 ลานตันตอป ซ่ึงหากปลอยให
ขยะเหลานี้ยอยสลายเองตามธรรมชาต ิ ตองใชระยะเวลาไมนอยกวา 400 ป (หนังสือพิมพมติชน:
ออนไลน,2550) การกําจัดขยะนอกจากจะใชงบประมาณสูงแลว วิธีการกําจัดยังอาจเกิดขอบกพรอง
ท่ีสามารถนําไปสูปญหาส่ิงแวดลอมอ่ืนได เชน ปญหาการปนเปอนของน้ําใตดิน เปนตน ทําใหเกิด
การลดทอนทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดลอม และทุนทางสังคม ซ่ึงเปนรากฐานของการ
พัฒนาท่ียั่งยืน (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 10:ออนไลน,2551) หนทางหนึ่งท่ี
ประเทศไทยควรนํามาใชในการจัดการกับปญหาขยะซ่ึงเพ่ิมขึ้นในอัตราท่ีเร็วกวาการกําจัดคือ การ
รณรงคเพ่ือลดปริมาณขยะตามแนวคิด 7 R ไดแก การนําวัสดุเหลือใชกลับมาใช (Reuse) การนํา
กลับมาใชใหมโดยผานกระบวนการแปรรูปของโรงงาน (Recycle) การนําของใชมาซอมแซมให
ใชไดอีกครั้ง (Repair) การใชสินคาชนิดเติมซ่ึงเปนลดการใชบรรจุภัณฑ (Refill) การนําคืนสูผูผลิต 
(Return) การปฏิเสธการใชบรรจุภัณฑสินคาท่ียอยสลายไดยาก (Refuse) การลดการใชบรรจุภัณฑ 
(Reduce) (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 10:ออนไลน, 2551) 
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  กาแฟเปนเคร่ืองดื่มท่ีไดรับความนิยมสูงสุดในโลก การบริโภคกาแฟมีมากกวา 400 
แสนลานถวยตอป เปนสินคาท่ีซ้ือขายมากเปนอันดับสองของโลกรองจากน้ํามัน ปจจุบันเครื่องดื่ม
กาแฟสด (Fresh Coffee) ไดรับความนิยมในตลาดเมืองไทยมาก มูลคาการบริโภคเพ่ิมจากป พ.ศ. 
2541 จํานวน 7,429 ลานบาท (Lodging News: Online, 2000) เปน 8,000 ลานบาท ในปพ.ศ. 2551 
คิดเปนอัตราการเพิ่มรอยละ 7 ซ่ึงผลิตภัณฑกาแฟทุกประเภทยังเปนธุรกิจท่ีสามารถเติบโตไดอีก
เนื่องจาก อัตราการบริโภคกาแฟของคนไทยยังอยูในเกณฑต่ํา คิดเปน 130-150 ถวยตอคนตอป  
คนไทยท่ีบริโภคกาแฟเปนประจํามีเพียงรอยละ 30 จากประชากรท้ังหมดกวา 60 ลานคน ซ่ึงยังมี
ปริมาณนอยเม่ือเทียบประเทศอ่ืน เชน ประเทศญี่ปุนดื่มกาแฟเฉล่ีย 500 แกวตอคนตอป หรือ 
ประเทศอเมริกาดื่มกาแฟเฉล่ีย 700 แกวตอคนตอป (ศูนยอัจฉริยะเพ่ืออุตสาหกรรมอาหาร:ออนไลน
,2552) ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม มีรานกาแฟสดเปดเพ่ิมมากขึ้นทุกป จากรายช่ือการจด
ทะเบียนการคาของธุรกิจประเภทกาแฟสดในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2547 มีเพียง
จํานวน 33 ราน เพิ่มขึ้นเปนจํานวน 227 รานในป พ.ศ. 2552 โดยแบงตามรูปแบบธุรกิจเปนนิติ
บุคคลท่ีจดทะเบียนกับสํานักพัฒนาธุรกิจการคา จังหวัดเชียงใหม จํานวน 14 ราน ซ่ึงแบงเปน 
บริษัทจํากัด จํานวน 6 ราน หางหุนสวนจํากัด จํานวน 8 ราน (สํานักงานพัฒนาธุรกิจการคา, 2552) 
บุคคลธรรมดาท่ีจดทะเบียนกับองคการบริหารสวนจังหวัดเชียงใหมอีกจํานวน 213 ราย (องคการ
บริหารสวนจังหวัดเชียงใหม, 2552) จากสถานการณของตลาดกาแฟสดในอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม ท่ีมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น ประกอบกับตลาดกาแฟสดยังสามารถเติบโตไดอีกมาก สงผลใหขยะ
ท่ีเกิดจากบรรจุภัณฑของธุรกิจประเภทนี้ก็มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นดวยเชนกัน ดังนั้นการนําหนทางหนึ่ง
ในแนวคิด 7 R คือ การปฏิเสธการใชบรรจุภัณฑสินคาท่ียอยสลายไดยาก (Refuse) โดยการใชบรรจุ
ภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม ของผูประกอบการรานกาแฟสด จึงเปนเรื่องท่ีนาสนใจ
อยางยิ่ง 
 ดังนั้น ผูศึกษาจึงตองการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑยอยสลายทาง
ชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม ของผูประกอบการรานกาแฟสด ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม เพ่ือ
เปนขอมูลเบ้ืองตนสําหรับผูประกอบธุรกิจบรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม ในการ
เสนอสินคาใหตรงกับความตองการของผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพตอไป 
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วัตถุประสงค  
 

เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือ
ส่ิงแวดลอม ของผูประกอบการรานกาแฟสด ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 1. ทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือ
ส่ิงแวดลอม ของผูประกอบการรานกาแฟสด ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 2.    สามารถนําไปใชประโยชนในการกําหนดกลยุทธทางการตลาดของธุรกิจบรรจุ
ภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม 

  
นิยามศัพท 
 ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม หมายถึง 
ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอมของผูประกอบการราน
กาแฟสด ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงตองมีการเลือกซ้ืออยางมีเหตุมีผล และจะตองมีการ
พิจารณาปจจัยตาง ๆ เพ่ือเปนแนวทางประกอบการตัดสินใจ โดยปจจัยตาง ๆ มีดังนี ้ปจจัยท่ีมีผลตอ
พฤติกรรมการซ้ือของผูประกอบการรานกาแฟสด ไดแก ปจจัยดานส่ิงแวดลอม (Environmental 
Factors) ปจจัยภายในองคการ (Organizational Factors) ปจจัยระหวางบุคคล (Interpersonal 
Factors) ท้ังนี้จะไมรวมถึงปจจัยเฉพาะบุคคล (Individual Factors) เนื่องจากไดทําการศึกษาในสวน
ของขอมูลท่ัวไปและพฤติกรรมการซ้ือบรรจุภัณฑท่ียอยสลายไดยากของผูประกอบการแลว 
นอกจากนี้ยังรวมถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาด ซ่ึงประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
(Product) ปจจัยดานราคา (Price) ปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนาย (Place) และปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด (Promotion) 
  ผูประกอบการรานกาแฟสด ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม คือ เจาของกิจการ ผูมี
อํานาจในการตัดสินใจซ้ือบรรจุภัณฑ หรือเจาหนาท่ีจัดซ้ือ สําหรับผูประกอบรานกาแฟสดท่ีมี
รูปแบบธุรกิจนิติบุคคล ( บริษัทจํากัด และหางหุนสวนจํากัด) และเจาของกิจการ หรือผูมีอํานาจใน
การตัดสินใจซ้ือบรรจุภัณฑ สําหรับผูประกอบรานกาแฟสดท่ีมีรูปแบบธุรกิจบุคคลธรรมดา ในเขต
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ท่ีจดทะเบียนการคา จากสํานักงานพาณิชยจังหวัดเชียงใหม และ
องคการบริหารสวนจังหวัดเชียงใหม ในหมวดของรานอาหารและเครื่องดื่ม ท่ีมีสินคาหลักคือกาแฟ
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สด ท่ีใช/มีความตองการใช/มีความสนใจในการใชบรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม
เพ่ือบรรจุสินคาแกผูบริโภค 

บรรจุภัณฑยอยสลายทางชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดลอม หมายถึง บรรจุภัณฑแกวกาแฟ ท่ี
ผูประกอบการรานกาแฟสดใชบรรจอุาหารประเภทใชครั้งเดียว ซ่ึงผลิตมาจากวัตถุดิบธรรมชาติ
เหลือใชจากการเกษตรเชน กากออย กากมันสําปะหลัง เปนตน มีลักษณะท้ังท่ีเปนกระดาษ และ
พลาสติก สามารถออกแบบใหมีลักษณะเหมือนกับบรรจุภัณฑท่ัวไป มีความสวยงาม ยืดหยุนไม
แตกหักงายสามารถบรรจุของรอน เชน น้ํารอน น้ํามันรอน และของเย็นได สามารถใชในเตา
ไมโครเวฟ และท่ีสําคัญคือสามารถยอยสลายไดเองในธรรมชาติ โดยการฝงกลบในดินภายใน 45 
วัน เปนมิตรตอส่ิงแวดลอม และมีความปลอดภัยตอผูบริโภคสูง  

บรรจุภัณฑที่ยอยสลายไดยาก หมายถึง บรรจุภัณฑแกวกาแฟ ท่ีผูประกอบการราน
กาแฟสดใชบรรจอุาหารประเภทใชครั้งเดียว ซ่ึงผลิตมาจากพลาสติกซ่ึงเปนสารสังเคราะหประเภท
พอลิเมอร ซ่ึงใชความรอนและความดันสูงเพ่ือทําใหเปนรูปตางๆได   พลาสติกเปนสารสังเคราะห
วิทยาศาสตร สังเคราะหมาจากเซลลูโลส ซ่ึงมีอยูในธรรมชาติ เชน น้ํามันดิบ ยางไม เซลลูโลส
ประกอบดวยธาตุคารบอน ออกซิเจน ไฮโดรเจน ไนโตรเจน และ คลอรีน ใชระยะเวลาในการยอย
สลายประมาณ 450 ปหลังจากการใชงาน 
 

 


