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สารบาญตาราง  

 
ตาราง    หนา 

1 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 5 
2 จํานวนและรอยละขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 19 
3 จํานวนและรอยละประเทศตางๆ ของนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ 21 
4 จํานวนและรอยละขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของ

ผูตอบแบบสอบถาม  
22 

5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความชอบในการด่ืมชา 25 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรูปแบบการบริโภคชา 25 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามชนิดของชาท่ีนิยมดื่ม 25 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงคของการดื่มชา 26 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามชวงเวลาของการด่ืมชา 26 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการบริโภคชา 27 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑชา 27 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีดื่มชา 28 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการตัดสินใจในการเลือก

รานคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑชา 
28 

14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูลชา 29 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑชา 
29 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงคในการซ้ือชา 30 
17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว

ท่ีดื่มชา 
30 

18 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑชาอูหลง 

32 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
19 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑชาดํา 
33 

20 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑชามะลิ 

34 

21 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม 
ท่ีมีตอผลิตภัณฑชาเขียว 

35 

22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการยอมรับผลิตภัณฑชา 36 
23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑชา เม่ือ

วางจําหนาย 
36 

24 การวิเคราะหระหวางคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสกับการยอมรับผลิตภัณฑ
ชา จากกลุมผูตอบแบบสอบถามท้ังหมดดวยวิธีลอจิสติกสรีเกรสช่ัน 

37 

25 การวิเคราะหระหวางคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสกับการยอมรับผลิตภัณฑ
ชา จากกลุมผูบริโภคชาวไทยดวยวิธีลอจิสติกสรีเกรสช่ัน 

38 

26 การวิเคราะหระหวางคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสกับการยอมรับผลิตภัณฑ
ชา จากกลุมนักทองเท่ียวชาวตางประเทศดวยวิธีลอจิสติกสรีเกรสช่ัน 

39 

27 การวิเคราะหระหวางคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสกับการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑชาของกลุมผูตอบแบบสอบถามท้ังหมดดวยวิธีลอจิสตกิสรีเกรสช่ัน 

40 

28 การวิเคราะหระหวางคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสกับการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑชาของกลุมผูบริโภคชาวไทยดวยวิธีลอจิสติกสรีเกรสช่ัน 

41 

29 การวิเคราะหระหวางคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสกับการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑชาของกลุมนักทองเท่ียวชาวตางประเทศดวยวิธีลอจิสติกสรีเกรสช่ัน 

42 

30 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความชอบ
ในการดื่มชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

44 

31 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรูปแบบ
การบริโภคชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

45 
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 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
32 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามชนิดของชาท่ี

นิยมดื่มและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 
46 

33 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงค
ของการดื่มชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

47 

34 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบจําแนกตามชวงเวลาของการ
ดื่มชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

48 

35 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการ
บริโภคชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

49 

36 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานที่ซ้ือ
ผลิตภัณฑชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

50 

37 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีดื่มชา
และประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

51 

38 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการตัดสินใจ
ในการเลือกรานคาท่ีซ้ือผลิตภณัฑชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

52 

39 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูล
ชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

53 

40 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

54 

41 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงค
ในการซ้ือชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

54 

42 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวน
สมาชิกในครอบครัวท่ีดื่มชาและประเภทของผูตอบแบบสอบถาม 

55 

43 คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และคาทีของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอผลิตภัณฑ
ชาอูหลง 

57 

44 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการยอมรับ
ผลิตภัณฑชาอูหลง 

58 
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 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
45 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการ 

ซ้ือผลิตภัณฑชาอูหลง เม่ือวางจําหนาย 
58 

46 คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และคาทีของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอผลิตภัณฑ
ชาดํา 

59 

47 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการยอมรับ
ผลิตภัณฑชาดํา 

60 

48 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับการซ้ือผลิตภัณฑ 
ชาดําเม่ือวางจําหนาย 

60 

49 คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และคาทีของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอผลิตภัณฑ 
ชามะลิ 

61 

50 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการยอมรับ
ผลิตภัณฑชามะลิ 

62 

51 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซ้ือ
ผลิตภัณฑชามะลิเม่ือวางจําหนาย 

62 

52 คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และคาทีของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอผลิตภัณฑ
ชาเขียว 

63 

53 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการยอมรับ
ผลิตภัณฑชาเขียว 

64 

54 จํานวน รอยละ และคาไคสแควรของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซ้ือ 
ผลิตภัณฑชาเขียวเม่ือวางจําหนาย 

64 

55 การวิเคราะหคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสจําแนกตามประเภทของชา จากกลุม
ผูตอบแบบสอบถามท้ังหมด 

65 

56 การวิเคราะหคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสจําแนกตามประเภทของชา จากกลุม
ผูบริโภคชาวไทย 

66 

57 การวิเคราะหคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสจําแนกตามประเภทของชา จากกลุม
นักทองเท่ียวชาวตางประเทศ 

67 
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