
บทที ่1 

บทนํา 

 

1.1 หลักการและเหตุผล 
 จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดท่ีสําคัญและเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจทุกดานของ

ภาคเหนือ มีสัดสวนการผลิตประมาณรอยละ 16.0 ของผลิตภัณฑภาค จากโครงสรางการผลิตป 

2545 สาขาเกษตรกรรม มีสัดสวนรอยละ 20.1 ของโครงสรางการผลิตทั้งหมดของภาคเหนือ 

(ธนาคารแหงประเทศไทย, 2548) นอกจากน้ีจังหวัดเชียงใหมยังมีโครงสรางและระบบบริการขั้น

พ้ืนฐานรับรอง ไมวาจะเปนการคมนาคมขนสง ทางบก ทางรถไฟ ทางอากาศ มีการสื่อสารท่ี

หลากหลายชองทาง พรอมท้ังระบบสาธารณูปโภคท่ีครบครันท้ังไฟฟาและน้ําประปา 

 จากสภาพสิ่งแวดลอมในปจจุบันท่ีเต็มไปดวยมลภาวะเปนพิษ ท้ังมลภาวะทางดิน 

ทางอากาศและทางนํ้า ประกอบกับวิถีการดําเนินชีวิตท่ีเปลี่ยนไป เชน การบริโภคอาหารท่ีปนเปอน

ดวยสารพิษ กอใหเกิดปญหาโรคภัยไขเจ็บในผูคนมากขึ้น ดังนั้นการใสใจกับสุขภาพทางหนึ่งคือ 

การเลือกรับประทานอาหารท่ีถูกหลักโภชนาการ และปลอดภัยจากสารพิษ 

 การปลูกพืชแบบไฮโดรโปนิกสหรือเทคนิคการปลูกพืชโดยไมใชดิน ถูกนําเขามา

เผยแพรในประเทศไทยโดยในตอนแรกเปนการปลูกเพ่ือทําการศึกษาและวิจัยตามสถาบันการวิจัย  

และไดพัฒนาเปนการปลูกท่ีเปนการคาเปนแหงแรกท่ี ตําบลนาดี อําเภอกระทุมแบน จังหวัด

สมุทรสาคร เม่ือป พ.ศ.2526 โดยชาวไตหวัน ซึ่งพบวาการตอบรับของตลาดยังคงอยูในวงแคบ 

เนื่องจากมีราคาคอนขางแพงประกอบกับผูบริโภคในสมัยนั้นไมไดตระหนักถึงเรื่องความปลอดภัย

ในการบริโภคพืชผักผลไมมากนัก (นภดล เรียบเลิศหิรัญ, 2538) 

 การปลูกผักไฮโดรโปนิกส มีท้ังในดานมาตรฐาน ปริมาณ และคุณภาพของผลผลิต ท่ี

สามารถควบคุมปจจัยตาง ๆ ใหเหมาะสมกับพืชไดมากกวาการปลูกบนดิน (ackhydrofarm, 2552 :  

ออนไลน) สามารถปลูกพืชไดท้ังปเปนการเพิ่มมูลคาของผลผลิตในขณะท่ีออกแบบพ้ืนท่ีการปลูก

แบบประหยัดเพราะระบบไรดินปลูกพืชไดหนาแนนกวาปลูกบนดิน อีกท้ังอายุการเก็บเกี่ยวสั้นกวา

การปลูกบนดิน เกษตรกรสวนใหญมักคิดวาคาใชจายในการสรางโรงเรือนไฮโดรโปนิกสมีราคาสูง

หากเปรียบเทียบกับการปลูกพืชบนดินตามปกติ อีกท้ังผูปลูกจะตองมีความรูทางดานการจัดการ

เทคโนโลยีท่ีสูงกวา จึงไมมีผูกลาลงทุน แต ในปจจุบันมีจํานวนผูปลูกมากขึ้น ทําใหมีการแขงขัน
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การขายวัสดุอุปกรณท่ีใชเพาะปลูกสูงขึ้น อีกท้ังวัสดุอุปกรณสามารถผลิตไดในประเทศไทยจึงทํา

ใหวัสดุอุปกรณสําหรับใชในการเพาะปลูกราคาถูก   สวนในเรื่องเทคนิคการปลูกก็สามารถศึกษาได

โดยงาย ทางหนังสือและเอกสารท่ีเผยแพรทางอินเตอรเน็ต  

 ตนป 2547 รัฐบาลไดจัดทําโครงการอาหารปลอดภัยขึ้น (ธวัชชัย สวรรยาวิสุทธิ์, 

2552) จึงทําใหผูบริโภคเริ่มใหความสนใจและใหความสําคัญกับสุขภาพมากขึ้น จึงเปนโอกาสใหผัก

ไฮโดรโปนิกสไดเปนท่ีรูจักกันอยางกวางขวางในฐานะท่ีเปนผักปลอดสารพิษ สงผลใหมีเกษตรกร

ผูสนใจปลูกผักไฮโดรโปนิกสจํานวนมากขึ้น จนทําใหสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการ

ลงทุน (BOI) เล็งเห็นความสําคัญของการขยายตัวธุรกิจนี้ จึงใหการสนับสนุนและสงเสริมการ

ลงทุนดานนี้ กอใหเกิดรูปแบบ เทคนิค และเทคโนโลยีในการผลิตท่ีหลากหลายขึ้น เปนการเพ่ิม

ทางเลือกในการตัดสินใจซื้อแกผูบริโภคเพ่ิมขึ้น  (อารักษ  ธีรอําพน, 2552 :  ออนไลน) 

 มหาวิทยาลัยเชียงใหมมีบุคลากรจํานวน 10,698 คน แบงเปนขาราชการ 2,312 คน

พนักงานราชการ 3,238 คน, ลูกจางประจํา 1,148 คน, พนักงานช่ัวคราว 4,000 คน (กองการ

เจาหนาท่ีมหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2552 : ออนไลน)  เปนกลุมท่ีหวงใยสุขภาพและมีอํานาจในการซื้อ 

ซึ่งเห็นไดจากการมีรานคาผักปลอดสารพิษในมหาวิทยาลัยเชียงใหม เชน รานดอยคําของโครงการ

หลวง, รานคาผักปลอดสารพิษท่ี MCC ประกอบกับบุคลากรเปนผูมีความรู เห็นไดจากการเขารวม

โครงการปลูกพืชแบบไฮโดรโปนิกสระบบ NFT ซึ่งคณะเกษตรศาสตรเปนผูจัด โดยมีแปลงทดลอง

ปลูกผักไฮโดรโปนิกส  จากเหตุผลดังกลาวคาดวากลุมผูบริโภคจะเปนตัวอยางได 

 ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ

การเลือกซื้อผักไฮโดรโปนิกสของบุคลากรในมหาวิทยาลัยเชียงใหม เพ่ือเปนประโยชนแกผูท่ี

จําหนายผักไฮโดรโปนิกสและผูท่ีสนใจจะนําไปวางแผนการตลาดใหสอดคลองกับความตองการ

ของผูบริโภคผักไฮโดรนิกสตอไป 

  

 
1.2 วัตถุประสงคของการศกึษา 
 เพ่ือศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซื้อผักไฮโดรโปนิกส

ของบุคลากรในมหาวิทยาลัยเชียงใหม 
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1.3 ประโยชนที่ไดรับจากการศึกษา 
 1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซื้อผักไฮโดรโปนิกส 

ของบุคลากรในมหาวิทยาลัยเชียงใหม 

  2. เพ่ือเปนประโยชนสําหรับผูประกอบการธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสนํามาวางแผน  

 การตลาด เพ่ือแกปญหาใหสอดคลองกับความตองการของลูกคา  

1.4 นิยามศัพท 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด หมายถึง เครื่องมือท่ีตองใชรวมกันเพ่ือสนองความ

ตองการของตลาดเปาหมายใหเกิดความพึงพอใจของผูบริโภค ประกอบดวย สวนประสมทาง

การตลาดผักไฮโดรโปนิกส ไดแก ดานผลิตภัณฑ (Product) ดานราคา (Price) ดานการจัดจําหนาย 

(Place) และดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 

 ผักไฮโดรโปนิกส หมายถึง ผักท่ีปลูกในน้ําท่ีมีสารละลายธาตุอาหารพืชอยูครบถวน ทําให

ผักเจริญเติบโตไดอยางปกติ ผักไมมีความเครียดจากการขาดน้ําและธาตุอาหาร  

 บุคลากรในมหาวิทยาลัยเชียงใหม  หมายถึง ผูท่ีทํางานในมหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 

 

 

 

 
 


