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ตาราง                      หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ   15 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ   15 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  16 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ   16 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน  17 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามย่ีหอสมารตโฟนท่ี 
 เคยใช          17 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาของสมารต 
 โฟนเคร่ืองท่ีใชอยูในปจจุบัน         18 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามราคาสมารตโฟนท่ี 
 ใชในปจจุบัน         19 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามงบประมาณในการซ้ือ 
 โทรศัพทสมารตโฟน        19 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีท่ีซ้ือ 
 สมารตโฟน         20 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลในการซ้ือ 
 สมารตโฟน         21 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงท่ีมาของขอมูล 
 สมารตโฟน         22 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาโดยเฉล่ีย 
 ของการเปล่ียนโทรศัพท        22 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีสวนรวมในการ 
 ตัดสินใจเลือกซ้ือสมารตโฟน       23 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูจายคาซ้ือสมารตโฟน 23 
16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด 
 ดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอผูตอบแบบสอบถามในการการซ้ือสมารตโฟน  24 
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17 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 
 ราคาท่ีมีผลตอผูตอบแบบสอบถามในการการซ้ือสมารตโฟน   27 
18 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 
 การจัดจําหนายท่ีมีผลตอผูตอบแบบสอบถามในการการซ้ือสมารตโฟน  29 
19 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 
 การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอผูตอบแบบสอบถามในการการซ้ือสมารตโฟน  31 
20 แสดงปจจัยยอย 10 อันดับแรกท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสมารตโฟนของผูตอบ
 แบบสอบถาม         33 
21 แสดงคาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูตอบแบบสอบถาม 
 ในการตัดสินใจซ้ือสมารตโฟน       34 
22 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผล 
 ตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ   35 
23 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการ 
 ซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    39 
24 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ีมี 
 ผลตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ   41 
25 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 ท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  43 
26 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ 
 การซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ   46 
27 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการซ้ือ 
 สมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ    51 
28 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ีมีผล 
 ตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ   53 
29 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 ท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ  56 
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30 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ 
 การซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  58 
31 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการซ้ือ 
 สมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา   63 
32 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ีมีผล 
 ตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  66 
33 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 ท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 68 
34 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ 
 การซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   71 
35 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการซ้ือ 
 สมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ    76 
36 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ีมีผล 
 ตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   78 
37 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 ท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  80 
38 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ 
 การซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  83 
39 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการ 
 ซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน   90 
40 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ีมีผล 
 ตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  93 
41 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 ท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 97 

 
 
 


