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 1. ����	
������������	���������	�!� 
 ���	���������	�!� ���',����������,����������
�����% �%�)����

��-��
���	'#�������%�
� .�+
 "%��/(0���(�"%������� ���	
0�
��
��)
�#���(
�����
���� ������
�%��12�� 3��(
������"%�#�������-�������45(������ ���	
1�*�(0����,1��0�	������(����
�%
'��6-����%����	0����,0�
��)
�#������
�1�
�45(������*�(
')�������0� .�	�1���4%�)

�#��02���71�
�6����1 (����#��& �0������- "%��&� 2552:141; 
(��
��1�� Kotler and Keller. 
2009:190)  

�������45(������ ���',��  8�����'��
�����%��	���	'#�(
���'���������*�(���"%�
�/(0���(�"%��������������9��1 �#���+�����#�����)�� : �
�������0���1 .�	������)
�"%�� 3�
��#�2���� 8�����'��)�� : ��%)���+ (
��%'-  1��������%. 2550:5) 

�������45(������� 3���������,�����.�+
(Buying) �
�45(������ ��(���#45(.�+
� 3�
02����"%�,5��(
�"%(#���.�+
� 3����'�1�����	��
�����#�������0���1"%�*�)0����,"'�

�
*�(1�����������0���(���+���	����2���'��#45(.�+
�
� ���
�����������'0��/����
�	� : ��
��
����# .�	���45(.�+
�2���#� 3�45(.�+
"����( ���.�+
"����+� 45(.�+
"��1�� 3�45(�2����"���#��
�
�1�
�45(������
���)
���	� (6�/�'  0����#��-. 2540:31) 

 �"��	���"�#$���	���������	�!� 
 ���#�������-�������45(������ (Analyzing  Consumer Behavior) � 3�����(���
���
#�1�'���	'#�������������.�+
"%�����/(�
�45(������ ��+���	� 3�����% �%�)� ���

��-�� 
���	
��(����,��%���&��#���(
����"%�����������.�+
  ����/( ����%�
������� "�#��� ���

 ��0����&-��	1��2���(45(����������
�1 ��'�/(�2�,�� 6Ws  "%� 1H ���	
�(���%���&�
�������45(������ ���
�* �(#' 1.���
'5)���%��� ;����' (Who)  2.45(������.�+

�*� (What)  
3.�2�*�45(������1��.�+
 (Why)  4.�����0)#��)#���������0���1.�+
 (Whom)  5.45(������.�+
���	
*� 
(When)  6.45(������.�+
��	*�� (Where)  7.45(������.�+

')��*� (How)  "%����	
�(����2��
� 7 
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 ����� ���
 70s .�	� ���
��(#' Occupants, Objects, Objectives, Organization, Occasions, 
Outlets, "%� Operations  .�	�� 3�%���&��
���������
�45(������       ���	
�2���#�������-�#�,��
����2�����%'��6-�������%��  (����#��& �0������- "%��&� 2552: 142-143) 
 1����$�%���&��������45(������  ��'�/(�2�,��  6Ws "%� 1H 45(#�1�'0����,�2�
��$����/(�������+��2�,�����	
����,���(
�5%�
�%5��(�"%��2���#�������-,���%�)�45(������*�(#)�
45(������� 3�
')��*� �(
����
�*� ���	
�2���#��"4��%'��6-�������%�� ��'�/(�2�,��
����)
* ��+ 
 
�������	 1 �2�,�� 7�2�,��(6Ws "%� 1H)���	
���2��
� 7 ��������	'#����������45(������(7Os) 
�2�,�� (6Ws "%� 1H) �2�,����	�(
�������� �%'��6-����%����	���	'#�(
� 
1.���
'5)���%��
� ;����' 
(Who is in the target 
market?) 
 
 

%���&��%�)�� ;����' 
(Occupants)����(�� 
1.  ��/�����0��- 
2. �5����0��- 
3. 1��#��'� 
4. ���������0��- 

�%'��6-����%��(4Ps) 
 ���
��(#' �%'��6-�(��4%����&<- 
���� ���1��12���)�' "%����
0)��0�������%����	�����0�"%�
0����,0�
��
��)
�#�����
�
�1�
��%�)�� ;����'*�( 

2. 45(������.�+

�*� 
(What does the 
consumer buy?) 
 
 

0�	���	45(�������(
����.�+
 
(Objects) 0�	���	45(�������(
����
1��4%����&<- �7��
��&0�����
���

��- ���
��
�
4%����&<-"%��#��"���)����	
����
�#)��5)"�)���� 

�%'��6-�(��4%����&<- (Product 
strategy)  ���
��(#' 
1. 4%����&<-�%�� 
2. �5 %���&-4%����&<- 

 ���
��(#' ������1���&<- 
���0���(� �5 "�� ������ 
��&��� %���&��#������ 

3. 4%����&<-�#�  
4. 4%����&<-��	����#�� 
5. ���'���4%����&<-�#��

"���)��������"�)���� 
(Competitive differentiation) 
 ���
��(#' �#��"���)��
�(��4%����&<-������ ������� 
"%����%���&- 
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����� 1  �2�,�� 7�2�,��(6Ws "%� 1H)���	
���2��
� 7 ��������	'#����������45(������(7Os) 
�2�,�� (6Ws "%� 1H) �2�,����	�(
�������� �%'��6-����%����	���	'#�(
� 
3. �2�*�45(������1��.�+
 
(Why does the 
consumer buy?) 
 
 
 
 
 
 

#��,� ��0��-�����.�+
 
(Objectives) 45(������.�+
0���(�
���	
�
�0�
��#���(
������� 
�(���)����' "%��(��1��#��'� 
.�	��(
������ =11�'��	��
��6��%
�)
����������.�+
 ��
 
1.  =11�'��'�����
 =11�'���

1��#��'� 
2.  =11�'��'�
����
 =11�'

�(��0����#�>�6��� 
3.  =11�'�?�������% 
 

�%'��6-��	�/(�����
 
1. �%'��6-�(��4%����&<- (Product 

strategies) 
2. �%'��6-���0)��0�������%��

(Promotion strategies) 
 ���
��(#'�%'��6-�(�����
�@�&������'��'�/(
���������' ���0)��0������
��'�����(�)�#"%�
 ��/�0�����6- 

3.  �%'��6-�(������(Price  
strategies) 

4. �%'��6-�(��/)
�������1��
12���)�' (Distribution channel 
strategies) 

4.�����0)#��)#������
���0���1.�+
 
(Who participates in 
the buying?) 
 

������
��%�)��)��: 
(Organizations)"%���
��6��%
��������0���1.�+
 ��
 
1. 45(�����	� 
2. 45(��
��6��% 
3. 45(���0���1.�+
 
4. 45(.�+
 
5. 45(�/( 

�%'��6-��	�/(������ ��
�%'��6-���
�@�&�"%����0)��0�������%�� 
(Advertising and Promotion 
Strategies) ��'�/(�%�)�
��6��% 
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����� 1 : �2�,�� 7�2�,��(6Ws "%� 1H)���	
���2��
� 7 ��������	'#����������45(������(7Os) 
�2�,�� (6Ws "%� 1H) �2�,����	�(
�������� �%'��6-����%����	���	'#�(
� 
5. 45(������.�+
���	
�� 
(When does the 
consumer buy?) 

�
��0�����.�+
 (Occasions) 
�/)� /)#����
����
� A /)#�
�5��%���
� A /)#��#%���
�
�#�� �
��0��������

�����%#��02�����)�� : 

�%'��6-��	�/(�����
 �%'��6-�(�����
0)��0�������%�� (Promotion 
Strategies) ��'�#�1��2����
0)��0�������%�����	
��1��1�
0
��%(
�����
��0�����.�+
 
 

6. 45(������.�+
��	*�� 
(Where does the 
consumer buy?) 
 

/)
�������
"�%)� (Outlets) ��	
45(������* �2����.�+
 �/)� 
�(��0���0���(�  
.5� 
�-���-��7�  �(����'�
�/2�
� 3��(� 

�%'��6-�(��/)
�������1��12���)�' 
(Distribution Channel Strategies) 
�������2�4%����&<-05)�%��� ;����' 
��'��1��&�#)�1�4)�����%��

')��*� 
 
 

7. 45(������.�+

')��*� 
(How does the 
consumer buy?) 

��+��
���������0���1.�+
 
(Operations)  ���
��(#' 
1. �������5( =��� 
2. ����(��(
�5% 
3. ��� ������4% 
4. ������0���1.�+
 
5. �#���5(0����'�%�����.�+
 

�%'��6-��	�/(�����
  �%'��6-���
0)��0�������%��(Promotion 
strategies)  ���
��(#'���
�@�&� �����'��'�/(�������
��' ���0)��0��������' �����(�)�#
"%���� ��/�0�����6-  ����%��
��������'���������'1��2����
#��,� ��0��-�������'��(
0
��%(
����#��,� ��0��-�����
���0���1.�+
 
 

��	�� : ����#��&  �0������- "%��&� 2552: 142-143 
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 2. �������������%&��'��%��"��"���"
��	�"� 
 0)#� ��0��������%�� (Marketing Mix) ���
 4 P’s � 3���#" ��������%����	
������0����,�#����*�("%�� 3�0�	���	�������/(���	
��(���%�'
���'���%��� ;����'����(
����
 ���
��(#' (1) 4%����&<-(Product) (2) ����(Price) (3)0,����	(Place)  (4)���0)��0�������%��
(Promotion) "%�02�����0)#� ��0��������%��02�����4%����&<-������(Service Marketing 
Mix)�#���
��- ���
�
�� 3  �����  .�	�*�("�) ���%��(People)  0�	��2��0�
�����'���
(Physical Evidence) "%�����#����(Process) .�	����'��#����#)� 7 P’s (0��6�B 6��0�&-. 2551:36)  

1.��	�!��($  (Product) � 3��%�)��
�0�	 ���	����#��"%�*�)����#����	0����,
�
�0�
��#���
�1�
�45(.�+
.�	�
�1�#�,��������1���&<- 0� ���� ��&��� "%����0���(� 
�%
�1�������"%�/�	
�0�'��
�45(��'(����#��& �0������- "%��&� 2552:308; 
(��
��1�� Etzel, 
Walker and Stanton. 2007:676) ���
� 3�0�	���	�2�05)�%�����	
�
�0�
��#��12�� 3����
�#��
�(
�����
�����'-(����#��& �0������- "%��&�. 2552:308; 
(��
��1�� Armstrong and Kotler. 
2007: G-6) �/)�0���(� ������ �#��/2���� �������&- ����% 0,����	 �#��� 3��1(��
� 
��-��� 
�(
�5%"%��#����� 

2.�"�" (Price) ���',�� 12��#��
�������	,5����'���7�� 3��)�0���(� ���
������ ���

4%�#��
��5%�)���	45(�������/("%�� %�	'����	
��(*�(��.�	�4% ���'/�-1������� ����/(4%����&<- 
���
��������+�(����#��& �0������- "%��&�. 2552:350; 
(��
��1�� Armstrong and Kotler. 2007: 
G-6) ���
� 3�0�	���	�/(������2�����5%�)��
�4%����&<-��	
'5)���5 �
�������� ����1��,�
� 3�
����	
���
/������	���0)#� ��0��������%��(Marketing Mix) 

3.%+"����#�,��"�-�
-/"#�&"� (Place #�,� Distrubution) � 3�#�6�����2�4%����&<-


�05)�%��  ���
��(#' ��1����.�	��2���(%5��(���.�+
4%����&<-*�(�)�'*�)#)����	
��"%���	*���7
��� ��'��%���&�
��- ���
��
����1��12���)�'�����+   (1) /)
�������1��12���)�'    (2) ���� 
�%1�0���0-"%�������1�'��#0���(�(����#��& �0������- "%��&�. 2552:397) 

4.�"�%&��%�	��"���"
 (Promotion) � 3��������)
0�	
0���������%�� (Marketing 
Communication) ���	'#����(
�5%�������%�����#)��0
�C!�' ��
45(0)��)�#0�� (45(��') "%�45(���
�)�#0�� (45(.�+
) ��'��#��,� ��0��-���	
���
��#�����12� "1(��)�#0�� "%����	
15��1��(�����#��
�(
�����/(4%����&<-.�	�1��2���(�����������������0���1.�+
 .�	�
�1�/(����%��	,�
#)�� 3������'
��'�/(���������' (Personal Selling)"%�*�)�/(����% .�	�,�
� 3������'��'*�)�/(���������'
(Nonpersonal Selling) ��'����	
���
0)��0�������%�� ���'�#)� 0)#� ��0����0)��0�������%��
(Promotion Mix)  ���
��(#' (1) ����@�&� (2) �����'��'�/(���������' (3) ���0)��0���
�����' (4) �����(�)�#"%���� ��/�0�����6- (5) ����%�������� "%�����%��"���� 8�����'�
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��(�
� (6) ����%����'����
��)
 (7) ���1����1����"%����0�(���0��� ��0����&-             
(����#��& �0������- "%��&�. 2552:462-463) 

5.�0��"�� (People)  ���
��(#'%5��(�"%����������	���	'#�(
���������(������ 
���������(������� 3� =11�'05)�#��02���71��	02�������  �������0����,0�(���������5((Perception) 
���	'#�����&��������(������  

6.�������"� (Process)  � 3�#�6�����2�����������
��� 8����� (Operation) .�	�1�
���	'#�(
������+��
���	12�� 3��������(������  

7.%	���/"�%���"��"�!"�(Physical Evidence) � 3�0)#��
�4%����&<- �����
��������	45(�������
���7�"%��/(��������0�������� 

 
3. ����	
����������"#"�8��'09� 

  1) ��"��':��"����"#"�8��'09� 
��	 �!� � 3� �������	
'5)���#� �
�/�'��#��

��/)����'#��� �����*�' ��	 �!�
'5)

�������
 0)#�*�'
'5)�����( 0����5�� �����"���)�����
'5)�(�� "�)�7�/(�(�#� 3�
�����%��
�/)����'#��� "%�������(�#� 3�02�����/)����'#��� �(�#�
�*�'���	
���"%(#�)#�.�' 0)#��(�#�
���	 �!�
���"%(#1������������ 3��(
� ��+���+������ 3��(�#�)��0�'���6�-��� 0)#�����(�#��+� ����(�#�
�*�'
��'��/(�%�	��0��	"�(1����
�
������+� : ��'�?���
')��'�	�
���� ��������+
0��#- ��#
')��
����
*�'��	 ���%���&�����%)�# *�("�) "���47� "�� !� "��0(� "���%�'� '2� �%)� ���
,(��2����+
0���+���
�
�  DE� ')�� ����71� ���"�)�%�	��0�(#'���4��/� ����*�' ������'� ��%�
 ���
%5�4��/� '�	��)� 
�+2���% � 3��(� 0)#�
�������
����(�#��	 �!���+� ���1��'�'����������+
"�(�
�
������+� : 
��#
')���/)� .� �0�
���	 �!�1�����#4�������%�
� ��"�)�����(0#'�����"�)�
�0� �0 ��	'����� 3�
�0�����
���� "�)��"�)��5 �)����(0#'��� ������%���&��
�����#��	��0���%�
��
�%
'
'5)���+2�
.�  ���	
1��.�  /�+�����#1�%
'��������CA �����	��%�	��
���("�).� ��	1����+� � 3��(� 1���7�#)�
/�#��	 �!� ���"�)���'��(
����"�)%�/�����	 ���
���+�� 3�
����1�����	� : ��+� ���5  �0 �%�	� 
0� � 3�
�0�� "�)�2���(���	�0���.�	����"%���� ���
����	
� ���"�)����/�����	���%�	��0?��1�� �/)� 
�(��
���	�C
' ���
����5� ���1�1��"'����)�������(45(���"�)��%�	��0���	������&���	������
�(
���� ���	
 ;
�����%�	��0�
������(�* "��� � ����
������+��0�'�)
� "%�45(����71�*�(�%�	�
�0��	�47�?���
����*�(��7���	�(#' 

'�	�* �#)���+�/�#��	 �!�'����7�#)� #�6��������(�"%��#��0����,�����1��
������(��
�#�����'��	"0��

���(��7�,�����'����*�( � 3�0�	���	�#��2�� 3�
')��'�	� ��#
')���/)� 
����
1�����	�1���2���+����	
�/(�0��-F�������������-������	����5��*�(4%� ����	
� ���  ���
�* 



� 11

�(#' %������	�� 3�"4)�"%�� 3�/�+�0�	��%�	'�%5�����- ���1��%�
��/( %����+
%��
�'� "���#�0�
��
���	�� 3�/�+�'�# : ��#4������5�� 3��0(� �����#�(���	�� 3��)
� /)
�
�.����� "%���	��%�# 
0�	���%)���+���1�1����(�
���7�� 3�����(�*�( �5��� "%��
�*�(��/)#��5��*�(4%�  �
�1����+"%(# 
�(
�
�������
�(
���	1��0��-F
����1����+1�1����(�����'��������5��%�(#' 
������	 �!���'�
1��
')�� ��&�����1�"%��0��-F�� ����&�(
'�#)�
�����
�/�#'���  "�)��&�)����
������+�
*�)�(
'�#)��%' 

���	
�1�����+
����	 �!�������05� �����+�����(�#0)#����)�
������'� ����(#'  %�  5 
��(� �
' "%�0���)�'���%���/���#��#�'����*  "�)�����1�*�)���#���5(0��#)�����(�#��+�.+2�.�� 
��+���+������)
���#�
�������%#�6������ ���
������("%�5�)����*�(�)�� : ���*  

/�#��	 �!����#��0����,���
��0#���-�����	
����1��
������(�����*�(� 3��%�� ���
1���,���,��������%�
�1��/�� ���
��/���)�� : 02�����1��*�(
')���%��%�����
������+� : .�	�
� 3����/)#'���	��5���(
������+
��+��5���)�05���+� �
�1����+/�#��	 �!�'��� 3�45(��	����#��0�
�� 
 ��&�� �
���� %����%�*� "�)0�)���� .�	�����/(��&%���&���%)���+� 3���#�1�
�����2�
����
�
��%'�����'# ?���+�
������	 �!�1��'���
��#�������� 3��%��02������	0�� �������#�����	'#������
1����(��0�0�� �5 �)���
�/�+�
������	�)����� �#���+��/(��'��#%��
��������(���	�
����� ��� ���
�0��	���'�	'� 0�	���%)���+1�������+�*�( �7����������,)�'�
�������%'������ ���
�
����0���)

������%�'/�	#��(�����'- ��1�*��5%'- "%�0������6�- 1�%������. 2529:17-23) 
 2) '���!�����"#"�8��'09� 
 1. .�.��� ( %����) ��
���+
 %������	������#�6������7������ ���"%)���+
 �#�,��
����#�6���� ���
�
���� ���	
������#��0����) "%��0/����
����+
 %� � 3�
������	 �!�'
�
��'�"%���/�	
�0�'���	#�%� ��'��� ������5)���.�
�G#��	 �!� (�/'�) "%�#�.���  %����� 3���	��'���
������ �����  *�("�)   %�����  .�	��(
�0�	���1����	 �!�  %�����   %�.���   %��5�)� 
 %�".%�
�  %��
  %�����  �#�,���
'"�����	 �!� "%����+
 5
�� � 3��(� 
 2. .5/� (�(�# =E�����(�) ��
�(�#��	 �!� ����0�(#'�+2�0(�0�'/5��(*�(�0/����%��%)
�
"%(#�2��� =E� "%�� ���(��(#'
�������% .�	��
�1��1��(
��/(#��,������	0����)"%(#�(
������
��"�)�
')��0#'����(#' ��'���
���� �������+*�("�) �(�# =E���(���(� *�)��(�  %�*�%  %����� 
 %�".%�
� � 3��(� ��'�#�* ,���(�#�)
0���)�' "%��(�#���0���)�' .�	� ���
��(#'�(�# =E� 
4��"%����+
��	�/( � 3�*0(  ����+�"����	 � 3��(�# =E�"%�"���)
��#'  �/)��(�#�)
*0(��(�   5
�� 
��)
*�(C��	���'�(#'*�)��(� (California maki)  �(�#�)
0���)�'��(�  5
�� ��)
*�(C��	�"����#' 
(California temaki) �(�#���0���)�'*0(���� %�".%�
�"����#' � 3��(� 
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 3. 0%����	 �!� 1� ���
��(#'4�� ���+
0��#- "%��+2�0%����	1���0)#�40��
��+2�0��
��	 �!�� 3��%�� ��'���
���� �������+*�("�) 0%�� %��5�)� 0%����(� 0%��0���)�'0� �#�,��
����
�
��+2�0(���	 �!���	�2���� 3�'2��)�� : ��+�'2���#� %�����'���- '2�0���)�' "%�'2��#����� ��'/�#
��	 �!�,�
#)�� 3�
�������'��+2�')
' ���
���� 3����"�%(� 
 4. 
����#)�� ��

������	 �!���	��'���� �����'��#)�� *�("�) 0��7���(��5( *�)�1�'#�0)
��7� �����'���(��������	 �!�*0( %�����'���-) ���G'#.)� �#�,����'���
�������	
0����� .�	�/�#
��	 �!��/�	
#)���� �����"%(#1��2���(��
�'�'��'�# �/)� '2�0���)�'�'7� ,�	#"����	 �!� � 3��(� 
 5. 
����')�� � 3�
���� ��������+
��	�2�* �������.�
�G#��	 �!����
��%�
 "%(#�2�* 
')�� �/)���5')��.�
�G# ���+
')��.�
�G#  %�')����%�
  %�')��.�
�G# � 3��(�  %���	 �!���	��'��2����2�
��'���
���� �������+ *�("�)  %�*�%  %�".%�
�  %�.���  %�����  %�����  %�*�) � 3�
�(� 
 6.  
�����
� *�("�) 
���� ��������+
��	�2�* /��" ;��
� �������+2�1�+���	�0��-F��
��(
���#*/��(��5�C
' �/)���5/����%7���� =��
�  %�".%�
��
� ��(��5(�
�  %�����"%�4��
�)�� : /��" ;��
� �#���+���(��
���� �����	� 3���'�"%��5(1��
')��"��)�%�' 
 7. 
�����(�"%�
������(
��� ���
 /��5/� (��(
*F) � 3�
������	 �!� ��������+

0� : ��	�2����0��-F��(%5��(� ����
����+2�.�  ����+��+2�.� �(� (���5�� .� ) "%��+2��0 (/��5 .� ) ��(
�
�+2�1�+���	 �!���	��0)#� ���
��
�,�	# �� "%�.
0��	 �!� 
���� �������+1�� 3�0���+'���+��	 �!� ��(

����#����� �#�,����# %�".%�
��(�.�
�G# .� �� *�)��H���	 �!��(#' 
 8. 
����/�� ��

���� DI��� (������) �
�/�#��	 �!� 1�� 3�
������	 �!���	1����
� 3�/�� �0)�����%)
����'#���  ���
��(#'
�����%�� ��	/�#��	 �!���� �������"�)%���+

�����+��
 

    8.1 
������	�����+
� 3�0)#� ���
� 
�11�� 3�
�����
� 
����1���(
� 
����
')��.�
�G# ')����%�
  %���� ���
0��7� � 3��(� 

   8.2   �(�#��	 �!� 
   8.3   .� ��(��5( 
   8.4   ���1� (4���
��+2�0(���	 �!�) ���
0%�� "%(#"�)�#�������0����
������	�2��(#'

���+
�)�� : 
 9.  �����	��	 �!�  1� ���
��(#'�0(������	��	 �!� .�	�����(�%�
���+��0(�
��(� �.�����

������0)4��"%(#����(#'�+2�.�  ��'��(��)�� : �/)�  5
�� ��5�
� ��(� � 3��(� .�	�����(�%�
��%�'
"�� �/)� ���.� ������ 3������	������+2���	 ����0�(#'��(��1�+'#��	 �!� �/'� ������ 3������	�����
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�(
�  ����+2�.� ��(�%��%)
��(#'.�
�G#��	 �!� �.�����
�����	��	 �!��'7�� 3�
������	����	 �!���'�
��� ���������(��(
� ������2���(�5(0��0�/�	� "%�/)#'�%�'�(
� 
 10.  �� =�'��� � 3�
����/����	 �!� �����0��7� �/)� 0��7����+
0��������	� 3����+
��	��
/�	
�0�'������	
��0/����
� �������	 �!� 0��7�*�) 0��7���(� 0��7� %�".%�
� 0��7� %�.��� 
�0��-F����(
�

����-F �(�#"%�.�  ��'����'���
����

����-F��(�%�
��%�'��'���"%(#"�)/��
�
�0��7� �/)� ��7���7��
�4����' 4�������	��	 �!� ��..)���	 �!�  %�����4��������'� ��(�4��
������'�� 3��(� 
 11.  �
��#�� 0)#����)1�� 3� ����������	�2���1��,�	#"�� ��+�"���(
� �/)�,�	#
"���(��0)��1� "%�"���'7� �/)� �+2�"�7������,�	#"�� *
�����,�	#"�� �#�,��*
�����/����'# 
(/�0�&- ������.2551:9-10)  

4) '���!������"��"#"�8��'09�  
 �� =11�����(��
������	 �!�0����,"�)�*�( 3 "�� ��
"�)���� ����������(������ 
"�)���� ������
�
������	 �!���	��(���������(�� "%�"�)�����2��%��	��+��
��(��   

1. ��&��"�'���!�����"�;#���	�"������" 
�(��
������	 �!����5 "���������� 1����1(���(���	�������2���(���	�
'�5"%

��+�"�)����(
������(��(�� 1������	��	� �����'���0�	�
����1��%5��(� "%��
'�5"%��(������
2��#'
�#��0��#� 1������	�

�1���(�� 0)#�
����1�,5� �����'�)
���#���	
*�(��'���0�	�1��%5��(� 
���	
��(*�(�������&���
������(�(
�0�"%����) �2���(%5��(��(
��/(�#%�������

���� 
�(��
�������5 "����+ *�("�) �(��
������	 �!������"���)�� : �(��
������	 �!��(�����	'# "%�
�(��
������	 �!�"��0������5�'-����(�� 3��(� 

2. ��&��"�'���!�����"#"�8��'09����;#���	�"�;���"� 
     2.1  �������7��5 "�� �(��
������	 �!� �������7��5 "�� *�("�) 

�(��
������	 �!���	����'���
������	 �!��%���%�' �����*#(��(������%5��(� ���
1����'�#)�� 3�
��������
������	 �!� 

     2.2   �����.5/� � 3��(��
������	 �!���	��(���'���
���� �����.5/�� 3��%�� 
.�	�*�("�) �(���

�/��
7�.-���0 .5/�   

      2.3   �����/��5/� �(��
������	 �!� �����/��5/� ��
 �(��
������	 �!���	��(�
��(������
���� �����/��5 /��5(��(
*F��	 �!�) � 3��%�� �/)� �(���

�/� /��5/� 

      2.4    ���������� *�("�) �(��
������	 �!���	��(���(������
���� �������
��� (�����	��	 �!�) � 3��%�� �/)� �(���

�/������  J�1��������� � 3��(� 
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3.   ��&��"��/"�������<������"�  
      3.1 �(��
������	 �!���	��+�
'5)�����"��  1�� 3��(��
������	 �!� ��'��(������


'5)�����"�� 
�1� 3��(����	�����������'���"�����
� 3��
��
�/���	���/)���+���	 ��'1���(�
%5��(��%��� 3�%5��(��
����"�� 

      3.2 �(��
���� ������(�����	'#(Stand alone) 0)#����)1�� 3�"����������

������	 �!� ��+�
'5)��')��6����102������	��%5��(�� ;����'�%����
 /�#��	 �!�"%�45(��������	����'*�(
05� �(��
������	 �!�"����+1����(����05����(���)��/)���+���	 #��,���� "%��)�1(���)
���# ���	
���1��
�(
������(���(
��������&���0� 0�
��"%����0/�����%(���'����
������	 �!��(��2���� 

      3.3 �(��
������	 �!���	��+�
'5)���5�'-����(�  ��
�(��
������	 �!���	��(����� D�
�(�����5�'-����(�� 3��%�� (/�0�&- ������.2551:11) 

 
�������������������������� 
 ����%�  
��#���%���6�-  (2549).*�(��������	
�  “�������45(�����������
��� �����
������	 �!���
2���
���
� 1���#���/�'����)” 4%����������#)� 45(�
�"��0
�,����
��������������� �������
* �����	�(�� ��0,����	��	* .�+
���
��� ������)
'��	0����

�5�'-����(� ���#��,�	��'�?%�	'����������� 1 ���+��)
���
� ��#����	��'�������
������	 �!�*�)
"�)�
� ��/)#��#%���	��'�������
������	 �!���	*�)"�)�
� ��45(�����	�/��/#���(* ��� �����

������	 �!���"�)%����+���
���	
� ��45(��	��0)#��)#���������0���1�%�
���� ��������
�%�
�
�(��
������	 �!���
���	
� ������%��	�����'�* ��� ������)#������
���	
� ������	* ��� �����
�)#����12��#� 2-3 �� ���2��%��	��'�* �/(��������
���(��0���0���(� ������4%������%�
����
 ���)����
/�	�/
����0/���
���� ���(��
������	 �!���	��'�* ������� 3� ��12���
��������

������	 �!�F51� ��0�	
��	�2���(�5(1���(������%)�#��
�%�)�
(��
�� �/)����	
� ���5(1�� �� ������
�

������	 �!���	��'�������� 3� ��12� ��
�(�#�)
0���)�' ���
��0�����������
������	 �!����	

�� �0��0���-���	
�C5� ���#���5(0�������������"�)%����+���
�?'  : ���)��/(1)�'�����
��� ������)
���+��)
����
 181-240 ��� "%�������4%������%�
��(��
������	 �!� ��
�0/���

���� 
 ����#��& ".)��+�"%��&� (2548). ��������	
�“�)���'��
�45(�������)
�(��
����
��	 �!�”4%����������#)� �%�)���#
')��0)#����)��	��'���� �����
������	 �!��(
'%� 58.5 � 3�
������� ����'*�(���#)�� 5,000-10,000 ��� ��������
'5)������� �������� ���* ��� �����
������	
� ��'��(��/(�������(����	��+�
'5)���5�'-����(� ���#��,�	�������� ����� 1 ���+��)
���
� 
"%����)��/(1)�' 1,000 ����)
���+� /)#��#%���	* ��� �������
 16.01-18.00 �. ��'���0���1�%�
�
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��� �����
������	 �!��(#'����4%������0/���
�)
' "%��(
������(����(��
������	 �!�
 ��� ������	
����� �(
������(�����0)��0��������'��'���%����� 02���������@�&�45(������
��7�#)���0)#������(���(45(�������������� �����
������	 �!�  ��'�?���0�	
�@�&� �%�)�
��#
')����( ������#��02�����
� =11�'�(������%������(����	�/(��������0���1�%�
�������

������	 �!�
'5)����&<-�����+�*  .�	� =11�'��	��4%�)
�)���'�������������
��%�)���#
')�����
��	0����
  =11�'�(������ 

��/�����- ��'��� (2552) *�(��������	
� “����������������
������+
�'7��
�
45(�����2�������������������” 4%����������#)�45(�
�"��0
�0)#����)��
�'� 21-30  A 
��������05�0������� �������� 
�/��%5�1(�����
������������� ����'*�(�?%�	' 10,000 ��� �0�
"%�
'5)�����'#���

'5)������	
�  ���0���1�%�
�.�+
0���(�
� ���"%��������#�,�����0���1�%�
�
���5���
0,����	���
�����'7��(#'���
� 0)#����)��� �����
�����'7����#����/)#��#%� 
18.00-18.59 �. �0�'�)��/(1)�'�(
'�#)� 50 ��� "%���� �����
���� ���02���711���
��(�� 
 =11�'��	��4%�)
����%�
�
�����'7�� 3�
����� 1 ��
 �0/���
�)
' 0)#����)�� �0��0���-
��� �����
��������%�)����	
����
���	
��)#����������� ���%�� �������)�#0���(������5"%
0�����"%�
����' 0��1"%��(����(
�5%���	'#���
�������	
0��������
����/�#1��� 3�������+� 
0��1%
���� �����
�����5 "�����) : � 3�������+� 0��1�5 �)��"%����%���&-�
����
�
� 3� ��12� "%�������������	'#��������� �����
����1��6���/���#)��� ���'/�-�#)����
��� �����
����02���71�5  


��/%� #��-#��5%'-��%.(2546) *�(��������	
� “����������������
������	 �!��
�
45(������������������������” 4%����������#)� �(��
������	 �!���	��'�* �����������	0��
��
 ��������
������	 �!��

�/� 0�������	02���������������
������	 �!� ��

'����%
������� 
����%��	��
��6��%�)
������0���1������
������	 �!���
���	
� / ���	
��)#����  ������
�
����
��	 �!���	/�	�/
������	0�� ��
 
���� �����')�� �#��,�	�����������
������	 �!� 1 ���+��)
���
� 
"%�0)#����)* ��������/)#��#%��'7��#%� ����& 16.30-20.00 �. ��'�/(�#%������������ 2 
/�	#����)
���+� ����%��	* �������(#'�)
'��	0�� ��
���	
� / ���	
��)#���� "%����)��/(1)�'�����
������ 300 ����)
���+� 

 


