
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

การคนควาแบบอิสระเร่ือง ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอผูบริโภค ใน
การเลือกซ้ือตึกแถวในอําเภอเมืองเชียงใหม  มีระเบียบวธีิการศึกษาดังนี้ 

 
ขอบเขตการศึกษา 

 ขอบเขตเนื้อหา 
 ขอบเขตเนื้อหาการศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการเลือกซ้ือ
ตึกแถวในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย  ปจจัยดานผลิตภัณฑ   ปจจัยดานราคา  ปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนาย   และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด รวมถึงปญหาในการซ้ือตึกแถว 

 
ขอบเขตประชากร และกลุมตัวอยาง 

                      ประชากรในการศึกษาคร้ังนีคื้อ  ผูบริโภคท่ีซ้ือตึกแถวในอําเภอเมืองเชียงใหม   
 

ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
การศึกษาคร้ังนี้ผูศึกษาไดกําหนดกลุมตัวอยาง จํานวน 120 ราย และเเลือกตัวอยาง

แบบงาย  ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling)  การเก็บขอมูลโดย
กระจายเก็บตัวอยางจากเขตพื้นท่ีในอําเภอเมืองเชียงใหม เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรท่ีใชใน
การศึกษาท่ีแนนอน จึงใชวิธีการประมาณตัวอยาง ในลักษณะท่ีไมมีกฏเกณฑท่ีแนนอน (AD HOC 
METHOD) (กุลทลี ร่ืนรมย, 2549) โดยจะเก็บตัวอยางจํานวน 120 ราย จากผูท่ีซ้ือตึกแถวในอําเภอ
เมืองเชียงใหม 
 
วิธีการศึกษา 
 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 1)  ขอมูลปฐมภูมิ  (Primary  Data)  รวบรวมโดยใชแบบสอบถาม สอบถามจากผูซ้ือ
ตึกแถวในเขตอําเภอเมือง เชียงใหม จํานวน 120 ราย 
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 2)  ขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary  Data)  รวบรวมจากเอกสาร  บทความทางวิชาการ  
หนังสือ  วารสาร  ส่ิงพิมพ  เว็บไซต  และวรรณกรรมท่ีเกีย่วของ 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ  คือ แบบสอบถามแบงออกเปน  
3  สวน  ดังนี ้
 สวนท่ี  1  คําถามเกี่ยวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  
อาชีพ ระดับการศึกษา  และรายได 
 สวนท่ี  2  คําถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการเลือกซ้ือ
ตึกแถวในเขตอําเภอเมือง เชียงใหม  ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัด
จําหนาย   และดานการสงเสริมการตลาด 
 สวนท่ี 3  ปญหาและขอเสนอแนะ 
  
การวิเคราะหขอมูล และสถิติท่ีใช 

การวิเคราะหขอมูลจากการเกบ็รวบรวมดวยแบบสอบถาม และทําการวิเคราะหขอมูล 
โดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency)    รอยละ 
(Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) นําเสนอในรูปของตารางประกอบคําบรรยาย  โดยแบบสอบถาม
สวนท่ี 1 คือ ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   วิเคราะหขอมูลโดยใช คาความถ่ี  และคารอยละ  
และสวนท่ี 2 ขอมูลมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา  (Rating Scale)  โดยแตละขอคําถาม
มีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ มีเกณฑการใหคะแนนแตละระดับดังนี้ (ชูศรี  วงศรัตนะ, 2546: 75) 

ระดับท่ีมีอิทธิพล                      คะแนน 
       มากท่ีสุด   5 
       มาก   4 
      นอย   3 
      นอยท่ีสุด   2 

          ไมมีอิทธิพล  1 
 การกําหนดชวงของคาเฉล่ียเพื่อทําการวิเคราะหผลแบงเปน 5 ระดับจากชวง 

คาเฉล่ีย ดังนี ้
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     คาเฉล่ีย  4.50 - 5.00  จัดอยูในระดับ      มากท่ีสุด 
    คาเฉล่ีย  3.50 - 4.49  จัดอยูในระดับ      มาก 
     คาเฉล่ีย  2.50 - 3.49  จัดอยูในระดับ      นอย 
      คาเฉล่ีย  1.50 - 2.49  จัดอยูในระดับ      นอยท่ีสุด 
      คาเฉล่ีย  1.00 - 1.49  จัดอยูในระดับ      ไมมีอิทธิพล 

 และขอมูลในสวนท่ี 3  การวิเคราะหขอมูลโดยใชคาความถ่ีและคารอยละ 
 
สถานท่ีใชในการศึกษาและรวบรวมขอมูล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ใชสถานท่ีในการดําเนนิการศึกษา ไดแก คณะบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม  สําหรับการเก็บรวบรวมขอมูลโดยเก็บจากผูบริโภคท่ีซ้ือตึกแถวในเขตพื้นท่ี
อําเภอเมืองเชียงใหม 
 
ระยะเวลาในการศึกษา 

ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษาต้ังแตเดือนมิถุนายน  - ตุลาคม 2552  ระยะเวลาในการเก็บ
รวบรวมขอมูลเดือนกันยายน 2552   


