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สารบัญตาราง 

 
ตารางท่ี  หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 12 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาย ุ 12 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ 13 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับ

การศึกษาสูงสุด 13 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทธุรกิจ 14 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนผูอาศัย

ในตึกแถวท่ีซ้ือ 15 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามราคาของ

ตึกแถวท่ีซ้ือหนึ่งคูหา 15 
8 
 

แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามขนาดของ
ตึกแถวท่ีซ้ือ 16 

9 
 

แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวน
ตึกแถวท่ีซ้ือในปจจุบัน 16 

10 
 

แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามลักษณะของ
ตึกแถวในอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีซ้ือ 17 

11 
 

แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามลักษณะการ
จายเงินซ้ือตึกแถว 17 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลท่ีเลือก
ซ้ือตึกแถวท่ีต้ังอยูในอําเภอเมือง เชียงใหม   18 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามแหลงท่ีทําให
ทราบขอมูลในการซ้ือตึกแถวในอําเภอเมือง เชียงใหม 19 

14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจในการซ้ือตึกแถวในอําเภอเมือง เชียงใหมมากที่สุด 20 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางท่ี  หนา 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาใน
การซ้ือตึกแถวท่ีอาศัยอยู 20 

16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ
ท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม 21 

17 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมี
อิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม 24 

18 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานท่ีต้ัง
ท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม 25 

19 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริม
การตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม 26 

20 สรุปคาเฉล่ียระดับอิทธิพลของปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอ
การเลือกซ้ือตึกแถวในอําเภอเมืองเชียงใหม 27 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดาน
ผลิตภัณฑ 28 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดานราคา 29 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดานชอง

ทางการจัดจําหนาย 30 
24 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหา

ดานการสงเสริมการตลาด 31 
25 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีอิทธิพลตอการ

ซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทธุรกิจ 32 
26 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือ

ตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทธุรกจิ 35 
27 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมี

อิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทธุรกิจ 37 
28 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมี

อิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทธุรกิจ 39 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางท่ี  หนา 

29 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีอิทธิพลตอการ
ซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาในการซ้ือตึกแถว
ท่ีอาศัยอยู 41 

30 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการซ้ือ
ตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาในการซ้ือตึกแถวท่ี
อาศัยอยู 44 

31 แสดงคาเฉล่ียและระดับอิทธิพลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ท่ีมี
อิทธิพลตอการซ้ือตึกแถวของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาใน
การซ้ือตึกแถวท่ีอาศัยอยู 46 

33 แสดงระดับความสําคัญของปจจัยยอยสวนประสมการตลาดและปญหาที่
พบในการซ้ือ 3 ลําดับแรก 61 

34 สรุประดับอิทธิพลของปจจัยสวนประสมทางการตลาดตอผูตอบแบบสอบ 
ถามในการเลือกซ้ือตึกแถวในอําเภอเมืองเชียงใหม ลําดบัแรก จําแนกตาม 
ประเภทธุรกิจ 62 

35 สรุประดับอิทธิพลของปจจัยสวนประสมทางการตลาดตอผูตอบ
แบบสอบถาม ในการเลือกซ้ือตึกแถวในอําเภอเมืองเชียงใหม ลําดับแรก 
จําแนกตามระยะเวลาในการซ้ือตึกแถวท่ีอาศัยอยู 63 

36 สรุประดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอผูบริโภค ในการเลือกซ้ือตึกแถวใน 
อําเภอเมืองเชียงใหม จากมากไปหานอย   64 

37 สรุปปญหาท่ีพบจากมากไปหานอย 66 

 
 


