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สารบาญตาราง 

                      
ตาราง หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 14 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 14 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม  

ระดับการศึกษาสูงสุด 15 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพปจจบัุน 15 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 16 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

จํานวนสมาชิกท่ีอาศัยอยูดวยกัน 16 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 17 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทท่ีพกัอาศัย 18 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทตู 

ในชวง 6 เดือนผานมา 19 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเตียง 

ในชวง 6 เดือนผานมา 20 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทโตะ 

ในชวง 6  เดือนผานมา 20 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเกาอ้ี 

ในชวง 6  เดือนผานมา 21 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทอ่ืนๆ 

ในชวง 6  เดือนผานมา 22 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทตู  

ท่ีจะซ้ือใน 6  เดือน ขางหนา 22 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเตียง  

ท่ีจะซ้ือ ใน 6  เดือน ขางหนา 23 
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ตาราง หนา 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทโตะ ท่ีจะซ้ือใน 6  เดือน ขางหนา 23 
17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทเกาอ้ี ท่ีจะซ้ือใน 6  เดือน ขางหนา 24 
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทเฟอรนิเจอรอ่ืนๆ จะซ้ือใน 6  เดือน ขางหนา 25 
19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทวัสดุท่ีนํามาผลิตเฟอรนิเจอร 25 
20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

วัตถุประสงคการซ้ือเฟอรนิเจอร 26 
21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

บุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการซ้ือมากท่ีสุด 27 
22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

แหลงขอมูลท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 28 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงปท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร 29 
24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

วันท่ีเลือกซ้ือเฟอรนิเจอร 29 
25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงเวลาท่ีมักจะเดนิเลือกด/ูซ้ือเฟอรนิเจอร 30 
26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

การตัดสินใจเลือกรานคาท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร 31 
27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ช่ือรานท่ีซ้ือหรือต้ังใจซ้ือเฟอรนิเจอร 32 
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ตาราง หนา 
28 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ  

ในการตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอรของผูตอบแบบสอบถาม 33 
29 แสดงจํานวน  รอยละ และคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา  

ในการตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอรของผูตอบแบบสอบถาม 34 
30 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานท่ี 

จัดจําหนาย ในการตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอรของผูตอบแบบสอบถาม 35 
31 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยตาง ๆ  

ในการตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 36 

32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทตู  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม เพศ 39 

33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเตียง  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม เพศ 40 

34 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทโตะ  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จําแนกตาม เพศ 41 

35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเกาอ้ี  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม เพศ 42 

36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทอ่ืน ๆ  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม เพศ 43 

37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทตู  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม เพศ 44 

38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเตียง  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม เพศ 45 

39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทโตะ  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม เพศ 46 

40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเกาอ้ี  
ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม เพศ 47 
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ตาราง หนา 
41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทอ่ืน ๆ ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม เพศ 48 
42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทวัสดุท่ีนํามาผลิตเฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 49 
43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

วัตถุประสงคในการซ้ือหรือท่ีจะซ้ือเฟอรนเิจอร จําแนกตาม เพศ 50 
44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

บุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 52 
45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

แหลงขอมูลท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 53 
46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงปท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 55 
47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงวนัท่ีเลือกซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 56 
48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงเวลาท่ีมักจะเดินเลือกดู/ซ้ือ เฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 57 
49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

การตัดสินใจเลือกรานคาท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม เพศ 58 
50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอรจากท่ีใด จาํแนกตาม เพศ 60 
51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทตู ท่ีซ้ือในชวง 6 เดอืนผานมา จําแนกตาม รายได 61 
52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทตูเตียง ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จําแนกตาม รายได 63 
53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทโตะ ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม รายได  64 
   



 
 

ฑ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทเกาอ้ี ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม รายได 65 
55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทอ่ืน ๆ ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนผานมา จาํแนกตาม รายได 67 
56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทตู ท่ีซ้ือในชวง 6 เดอืนขางหนา จาํแนกตาม รายได 68 
57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทเตียง ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม รายได 70 
58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทโตะ ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม รายได 71 
59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทเกาอ้ี ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม รายได 73 
60 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทอ่ืนๆ ท่ีซ้ือในชวง 6 เดือนขางหนา จําแนกตาม รายได 74 
61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ประเภทวัสดุท่ีนํามาผลิตเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 76 
62 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

วัตถุประสงคในการซ้ือหรือท่ีจะซ้ือเฟอรนเิจอร จําแนกตาม รายได 77 
63 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

บุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 79 
64 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

การตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอรจากแหลงขอมูลใด จําแนกตาม รายได 80 
65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงปท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 82 
66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

ชวงวนัใดท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 83 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 

67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
ชวงเวลาท่ีเลือกดู/ซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 84 

68 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
การตัดสินใจเลือกรานคาท่ีซ้ือหรือคิดวาจะซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 85 

69 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
ช่ือรานท่ีซ้ือหรือต้ังใจซ้ือเฟอรนิเจอร จําแนกตาม รายได 87 

70 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภค 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนกตามเพศ 89 

71 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามเพศ 90 

72 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน
สถานท่ีจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภคใน
อําเภอเมืองเชียงใหม จําแนกตามเพศ 92 

73 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน 
การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภค 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนกตามเพศ 94 

74 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภค 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนกตามรายได 96 

75 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามรายได 98 

76 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน
สถานท่ีจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภคใน
อําเภอเมืองเชียงใหม จําแนกตามรายได 100 
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 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
77 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีตอปจจัยดาน 

การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภค 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนกตามรายได 103 

78 แสดงสรุปพฤติกรรมการซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภค 110 
79 แสดงสรุปพฤติกรรมการซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภค จําแนกตามเพศ 116 
80 แสดงสรุปพฤติกรรมการซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภคของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามประเภทเฟอรนิเจอรท่ีซ้ือ ในชวง 6 เดือนผานมา จําแนกตาม 
รายได 129 

81 แสดงสรุปพฤติกรรมการซ้ือเฟอรนิเจอรของผูบริโภคของผูตอบแบบสอบถาม 
จําแนกตาม รายได 131 

82 แสดงสรุปปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือเฟอรนิเจอรของ
ผูบริโภค จําแนกตามเพศ 138 

83 แสดงสรุปปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเฟอรนิเจอรของ
ผูบริโภค จําแนกตามรายได 139 

 


