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บทคัดยอ 
 
 การคนควาแบบอิสระนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันของ
นักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม ประชากรท่ีศึกษา คือ นักศึกษาหญิงระดับ
ปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยกําหนดกลุมตัวอยางจํานวน 390 คน และสุมตัวอยางแบบ
โควตา ตามสัดสวนของนักศึกษา 3 กลุมสาขาวิชา ไดแก กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ  และกลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร                 
เก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสอบถาม และประมวลผลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดวย 
ความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย 

ผลการศึกษาพบวา    ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดท่ีไดรับจากผูปกครอง  3,001 –  
4,000  บาทตอเดือน มีคาใชจายเฉล่ียท่ีใชในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน 301 – 600  บาทตอเดือน ซ้ือเส้ือผา
แฟช่ันท่ีมีราคา 101 – 200  บาทตอช้ิน สวนใหญประเภทของเส้ือผาแฟช่ันท่ีเลือกซ้ือ  ไดแก  เส้ือยืด
ทีเช้ิต/เส้ือยืด เลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันท่ีมีสีขาวและสีดํามากกวาสีอ่ืนๆ และซ้ือโดยไมทราบชนิดของ
ผา ไดรับขอมูลขาวสารจากการเดินดูตามรานขายเส้ือผาเอง บุคคลท่ีใหคําปรึกษาในการเลือกซ้ือ
เส้ือผาแฟช่ันและไปเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันดวย คือ เพื่อน  แตมีการตัดสินใจเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันเอง   
ซ้ือเส้ือผาแฟช่ันบอยท่ีสุดในชวงวันหยุดสุดสัปดาห และในวันท่ีวาง/สะดวก   ซ้ือเส้ือผาแฟช่ันเฉล่ีย  
2  คร้ังตอเดือน เฉล่ีย 2 ช้ินตอคร้ัง เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันในแตละคร้ัง  คือซ้ือตามความชอบ
และรสนิยม และเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันแตละช้ิน  คือ แบบเส้ือผาแฟช่ันถูกใจ สวนใหญเคย
ซ้ือเส้ือผาแฟช่ันท่ีตลาดนัดหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม (หนามอ)  เซ็นทรัลแอรพอรตพลาซา  
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เซ็นทรัลกาดสวนแกว รานขายเส้ือผาแฟช่ันท่ัวไป ถนนคนเดิน (ทาแพ)  แตไปซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน 
บอยท่ีสุดท่ีตลาดนัดหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม (หนามอ) สวนใหญซ้ือเส้ือผาแฟช่ันท่ีมีตราสินคา
ของประเทศไทย เส้ือผาแฟช่ันท่ีไมทราบวาเปนตราสินคาของประเทศใดหรือไมมีตราสินคา  โดย
ไมมีการวางแผนลวงหนาในการซ้ือ ตัดสินใจซ้ือทันทีท่ีพบเส้ือผาแฟช่ันท่ีถูกใจ และเม่ือนําเส้ือผา
แฟช่ันท่ีซ้ือมาสวมใสในคร้ังแรกสวนใหญรูสึกพอใจ/ชอบ           
 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือแฟช่ันของนักศึกษาหญิงระดับ
ปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยรวมมีคาเฉล่ียในระดับมากทุกปจจัย โดยเรียงลําดับตาม
คาเฉล่ียดังนี้ คือ ปจจัยดานราคา  ดานผลิตภัณฑ ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
ตามลําดับ ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 ลําดับแรก ดานราคา คือ   สามารถตอรองราคาได  ราคาถูก  
และมีปายราคาบอกชัดเจน   ดานผลิตภัณฑ คือ  รูปแบบสวยงาม  ใชไดหลายโอกาส  และสีสัน
สวยงาม    ดานการจัดจําหนาย  คือ  สถานท่ีจําหนายหางาย  สถานท่ีจําหนายสะดวกในการเดินทาง 
และสถานท่ีจําหนายมีท่ีจอดรถ  และดานการสงเสริมการตลาด คือ  พนักงานขายมีอัธยาศัย  การ
พูดจาดี สินคาลดราคา  และมีบริการเปล่ียน/คืนเส้ือผาแฟช่ันเม่ือมีปญหา      
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ABSTRACT 
 
 This research was intended to study buying behavior of female undergraduate students of 
Chiang Mai University towards fashionable clothes. The Populations were the female 
undergraduate students of Chiang Mai University. Defined sample of 390 samples that were 
employed by quota sampling and divided by proportion of students from 3 groups include 
Science and Technology, Health Sciences and Humanities and Social Sciences. The data was   
collected by questionnaires and then it was evaluated by descriptive statistics such as frequency, 
percentage and mean. 
 It was found that most of female undergraduate students of Chiang Mai University got 
Monthly income received from parents 3,001 – 4,000 Baht and got average fashionable clothes 
expense 300 – 600 Baht per month. The satisfying prices were 100-200 Baht per piece that          
T-shirts were most bought, black and white were preferred than other colors and they bought 
unknown types of fabrics. They most received fashion information by visiting the clothing store. 
They liked to shop and consulted with their friends but bought with themselves decision. They 
liked to shop most on weekend or on their free time or convenience time and most bought 2 times 
a month, 2 items each time. For buying reasons each time were their preferences and tastes and 
buying reasons each piece was satisfied clothing styles. The shopping place they used to buy the 
fashionable clothes were night fashion plaza in front of Chiang Mai University (Na-Mor), Central 
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Airport Plaza, Central Kad Suan Kaew, general clothing stores and night walking street         
(Tha-Phae) but they most bought from night fashion plaza in front of Chiang Mai University  
(Na-Mor). Thai brand, Unknown brand or no brand clothes were preferred to buy. They most 
bought without shopping plan and immediately bought if they satisfied the styles. When they put 
the fashionable clothes on in the first time, most appreciate.   
 The marketing mix factors which influencing the fashionable clothes buying decisions of 
female undergraduate students of Chiang Mai University overall ranked at the high level. The 
sequence was as follows:  price, product, place and promotion.  
 Sub factors that had the third priority in each marketing mix factors were as follows:   
For price factors were bargaining available, cheap price and clearly price tag. For product factors 
were the beautiful model, many opportunities available and beautiful colors. For place factors 
were locations easy to find, locations convenient to travel and parking lot available. And 
promotion factors were sale staffs were hospitable and good parlance, discounted product and 
changing service when clothes had problem.  
 


