
บทท่ี 3  
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาวิจัย เร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใช

บริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหมเปนการวิจัยท่ีมุงเนนการวิเคราะหถึงปจจัยท่ี
มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม โดยมีระเบียบ
วิธีการวิจัย  ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

1. ขอบเขตการศึกษา 
2. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
3. เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
4. การวิเคราะหขอมูล 

 
ขอบเขตการศึกษา 
   

ขอบเขตเนื้อหา 
เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาขอมูลการเลือกใชบริการจากผูรับจัดการ

งานแตงงานในจังหวัดเชียงใหมในเบ้ืองตน ในเร่ือง  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
พฤติกรรมการใชบริการธุรกิจผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึง
ประกอบดวยผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด บุคลากร กระบวนการ
ใหบริการ การสรางหลักฐานทางกายภาพ และพฤติกรรมผูบริโภค รวมถึงปญหาและขอเสนอแนะ
ขอลผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอธุรกิจผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม เปนตน 
 
   ขอบเขตประชากร  

ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือกลุมประชากรในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  
ซ่ึงมีความตองการหรือเคยใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานใน จังหวัดเชียงใหม  
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ขนาดตัวอยาง  
เนื่องจากไมสามารถระบุจํานวนประชากรไดแนนอน  จึงไดกําหนดขนาดกลุม

ตัวอยางแบบสถาบันในทองถ่ิน ซ่ึงควรมีขนาดตัวอยาง 50 - 200 ราย (กุณฑลี เวชสาร, 2546: 171) 
โดยการศึกษาคร้ังนี้ไดทําการเก็บขอมูลกลุมตัวอยางจํานวน 200 ราย โดยการเจาะจงสอบถามบุคคล
ท่ีเคยใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดในชวง 6 เดือนท่ีผานมานับจากวันตอบ
แบบสอบถาม หรือมีความตองการใชบริการผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม ในชวง 6 
เดือนจากวันท่ีตอบแบบสอบถาม เปนจํานวนกลุมละ 100 ราย 
 

สถานท่ีเก็บขอมูล 
ทําการเก็บตัวอยางจากบุคคลท่ีเคยใชบริการธุรกิจผูรับจัดการงานแตงงานหรือมี

ความตองการใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม  จํานวน 200 ราย โดย
รวบรวมรายช่ือจากผูรับจัดการงานซ่ึงใหบริการในดานการจัดงานแตงงานดวย โดยใชเวลาในการ
จัดเก็บขอมูล 1 เดือน 
 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

การศึกษาคร้ังนี้ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูล 2 ลักษณะ ไดแก 
1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยวิธีการแบบสอบถามจํานวน 200 ชุด 

เพื่อสอบถามบุคคลท่ีเคยใชบริการหรือมีความตองการใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงาน ใน
จังหวัดเชียงใหม จํานวนกลุมละ 100 ราย 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาจากขอมูลท่ีมีผูเก็บรวบรวม และ 
ตีพิมพไวในหนังสือการวิจัยตลาด การบริหารการตลาดยุคใหม สถิติ ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
ส่ิงพิมพ นิตยสารอีเวนท เอกสารตาง ๆ และขอมูลจากอินเตอรเน็ต  
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 

การศึกษาคร้ังนี้ใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูล 
โดยในแบบสอบถามแบงออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม เชน เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดและสถานภาพของผูตอบแบบสอบถาม ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 
งบประมาณในการจัดงานแตงงาน เปนตน เพื่อใชตอบไดวาใครอยูในตลาดเปาหมาย มีลักษณะเปน
คําถามปลายปด 

สวนท่ี 2 ขอมูลดานพฤติกรรมการตัดสินใจใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงาน 
ในจังหวัดเชียงใหม เชน สาเหตุท่ีตัดสินใจเลือกใชบริการจากผูรับจัดการงาน รูปแบบบริการที่
เลือกใชจากผูรับจัดการงานแตงงาน ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจเลือกใชผูรับจัดการงาน เวลาท่ีใช
ในการติดตอผูรับจัดการงานลวงหนากอนการจัดงานแตงงาน งบประมาณในการจัดงาน มีการ
ทราบขอมูลของผูรับจัดการงานจากท่ีไหน เปนตน 

สวนท่ี 3 ขอมูลดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจใช
บริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม โดยสอบถามจากปจจัยทางการตลาดบริการ
ท้ัง 7 ดานไดแก ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด บุคลากร กระบวนการ
ใหบริการ การสรางและนําเสนอหลักฐานทางกายภาพ วาปจจัยแตละปจจัยมีผลตอการตัดสินใจ
เลือกใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหมอยางไรลักษณะคําถามเปนแบบ
มาตราสวนประมาณคา ประกอบดวย ขอความที่เปนการใหความสําคัญตอปจจัยในแตละดาน โดย
แตละขอคําถามมีคําตอบใหเลือก 6 ระดับ ดังนี้ 
  ระดับการมีอิทธิพล    คะแนน 
  ระดับการมีอิทธิพลมากท่ีสุด        5 
  ระดับการมีอิทธิพลมาก             4 
  ระดับการมีอิทธิพลปานกลาง        3 

 ระดับการมีอิทธิพลนอย             2 
  ระดับการมีอิทธิพลนอยท่ีสุด        1 
  ไมมีอิทธิพล               0 

(ผูท่ีระบุวาไมมีอิทธิพล ไมนําไปคิดคาเฉลี่ย) 
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สวนท่ี 4 ปญหาและขอเสนอแนะของผูบริโภคท่ีมีตอธุรกิจผูรับจัดการงานแตงงาน
ในจังหวัดเชียงใหม มีลักษณะคําถามเปนแบบปลายเปด เชน ปญหาของผูบริโภคในการเลือกใช
บริการจากผูรับจัดการงานแตงงาน ในจังหวัดเชียงใหม และขอเสนอแนะของผูบริโภคในการ
เลือกใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงาน ในจังหวัดเชียงใหม เปนตน 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

เม่ือเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูลในเชิงปริมาณ โดย
ผูวิจัยไดนําขอมูลจากแบบสอบถามท่ีไดรับคืนมาจัดหมวดหมู และทําการวิเคราะหขอมูลดวยการ
แปลงสภาพแนวความคิดเห็นหรือตัวแปรท่ีตองการศึกษา เปนขอมูลเชิงปริมาณ และกําหนดคา
ออกมาเปนตัวเลข โดยอาศัยการประมวลจากเคร่ืองคอมพิวเตอรดวยโปรแกรมสําเร็จรูปเพื่อการวิจัย 
(SPSS for Windows) โดยทําการสรุปผลการศึกษาวิจัยนําเสนอในรูปลักษณะของการใชตาราง
ประกอบการพรรณนาสถิติ (Descriptive Statistics) เพื่อวิเคราะหคาความถ่ี (Frequency) รอยละ 
(Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) โดยนําเสนอในรูปแบบตารางแจกแจงความถ่ี ผลสรุปท่ีไดจะถูก
นําเสนอในรูปแบบการบรรยายเชิงพรรณนาวิเคราะห ดังนี้ 

ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชเคร่ืองมือทางสถิติ ดังนี้ 
1.  วิเคราะหเพื่ออธิบายขอมูล โดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก คาความถ่ี  รอยละ 

คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  สําหรับการวัดระดับการมีอิทธิพลของปจจัยตางๆ ของปจจัย
สวนประสมทางการตลาดนั้นเปนลักษณะคําถามมีคําตอบใหเลือก  5 ระดับ คือ ระดับการมีอิทธิพล
มากท่ีสุด ระดับการมีอิทธิพลมาก ระดับการมีอิทธิพลปานกลาง ระดับการมีอิทธิพลนอย และระดับ
การมีอิทธิพลนอย ดังท่ีไดนําเสนอในสวนของเคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

สําหรับคะแนนคําตอบในดานปจจัยการตัดสินใจของผูประกอบการรานคาในการ
เลือกจําหนายสินคา ไดใชเกณฑระบบการใหคะแนนและใชการแปลความหมายคาเฉล่ีย ซ่ึงจะมีคา
อยูระหวาง 1-5 คะแนน โดยจะแบงออกเปน 5 ระดับ (บุญชม ศรีสะอาด, 2543: 100) ซ่ึงแปล
ความหมายคาเฉล่ียของกลุม ดังนี้ 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  4.50 – 5.00   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลมากท่ีสุด 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  3.50 – 4.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลมาก 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  2.50 – 3.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลปานกลาง 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  1.50 – 2.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลนอย 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  1.00 – 1.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลนอยท่ีสุด 
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2.  วิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการมีอิทธิพลของปจจัยตางๆ ของปจจัย 
สวนประสมทางการตลาด จําแนกตามอายุ ระดับรายได สถานภาพการแตงงาน และงบประมาณ 
ท่ีงบประมาณในการจัดงาน  ใชสถิติเชิงอนุมาน ไดแก  Independent t-test และ One-way ANOVA 
ดังนี้ 
   2.1 ใช Independent t-test เปรียบเทียบระดบัการมีอิทธิพลของปจจัยตางๆ 
ของปจจัยสวนประสมทางการตลาด จําแนกตามสถานภาพการแตงงาน ซ่ึงแบงเปน 2 กลุม คือ  
    2.1.1 กลุมท่ียงัไมแตงงาน (เตรียมการแตงงาน) หรือมีความตอง
ในการใชบริการจากผูรับจัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหม ในชวง 6 เดือนหลังจากวนัท่ีตอบ
แบบสอบถาม 
  2.1.2 กลุมท่ีแตงงานแลวซ่ึงเปนบุคคลท่ีเคยใชบริการจากผูรับ
จัดการงานแตงงานในจังหวัดเชียงใหมในชวง 6 เดือนท่ีผานมานับจากวันท่ีตอบแบบสอบถาม 
   2.2 ใช One-way ANOVA เปรียบเทียบระดับการมีอิทธิพลของปจจัยตางๆ 
ของปจจัยสวนประสมทางการตลาด จําแนกตามอายุ ระดับรายได และงบประมาณท่ีงบประมาณในการ
จัดงาน ซ่ึงจําแนกกลุมไดมากกวา 2 กลุม ดังประเภทการจําแนกตาง ๆ ดังนี้ 
    2.2.1 จําแนกตามกลุมอายุของผูตอบแบบสอบถาม โดยจําแนกเปน 
3 กลุม คือ   

   2.2.1.1 กลุมอายุนอยกวา 30 ป   
   2.2.1.2 กลุมอายุ 31 - 40 ป   
   2.2.1.3 กลุมอายุ 41 ปข้ึนไป 
  2.2.2 จําแนกตามระดับรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามและ

คูครอง โดยจําแนกเปน 4 กลุม คือ  
   2.2.2.1 ระดับรายได 10,001 – 20,000 บาท  
   2.2.2.2 ระดับรายได 20,001 - 30,000 บาท 
   2.2.2.3 ระดับรายได 30,001 - 40,000 บาท 
   2.2.2.4 ระดับรายไดมากกวา 40,000 บาท 
  2.2.3 จําแนกตามงบประมาณในการจัดงาน จําแนกเปน 3 กลุม คือ 
   2.2.3.1กลุมท่ีมีกําหนดประมาณตํ่ากวา 200,000 บาท 
   2.2.3.2 กลุมท่ีกําหนดงบประมาณ 200,001 - 400,000 บาท  
   2.2.3.3 กลุมท่ีกําหนดงบประมาณมากกวา 400,000 บาท 
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             ระยะเวลาในการศึกษา 

ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษาใชเวลา 4 เดือน โดยเร่ิมทําการศึกษาต้ังแต เดือน 
มกราคม 2552 ถึงเดือนพฤษภาคม 2552 

ระยะเวลาในการเก็บขอมูล 
ระยะเวลาในการเก็บขอมูลใชเวลาประมาณ 30 วัน ต้ังแตวันท่ี 1 มีนาคม 2552 ถึง 

วันท่ี 31 มีนาคม 2552 


