
บทท่ี 3  
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาเร่ือง พฤติกรรมลูกคาธุรกิจในการจางออแกไนเซอร ในจังหวดัเชียงใหม

มีระเบียบวิธีการศึกษาดังตอไปนี ้
 

ขอบเขตการศึกษา 
   

ขอบเขตเนื้อหา 
  การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมลูกคาธุรกิจในการจางออแกไนเซอร ในจังหวัดเชียงใหม
จะศึกษาในดานพฤติกรรมการเลือกและการใชบริการออแกไนเซอร  ปจจัยทางการตลาดบริการ                  
ท่ีมีตอการเลือกใชออแกไนเซอร  ในจังหวัดเชียงใหม   
  ขอบเขตประชากร  

    การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมลูกคาธุรกิจในการจางออแกไนเซอร ในจังหวัดเชียงใหม
จะศึกษาจากประชากรคือ ผูมีอํานาจของลูกคาธุรกิจ ในการตัดสินใจเลือกและเคยใชบริการ                            
ออแกไนเซอร ในจังหวัดเชียงใหม   

ขนาดตัวอยาง  
เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากร  จึงไดกําหนดขนาดตัวอยางแบบสถาบันใน

ทองถ่ิน ซ่ึงควรเก็บตัวอยางอยูท่ี 50-200 ราย (กุณฑลี เวชสาร, 2540: 168) โดยการศึกษาคร้ังนี้จะทํา
การเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 50 ราย เฉพาะลูกคาธุรกิจท่ีเคยใชบริการออแกไนเซอร ใน
จังหวัดเชียงใหม (ศรวัลย สมสวัสดิ์, 2551: สัมภาษณ)  

การคัดเลือกกลุมตัวอยาง 
  ไดทําการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจงกลุมเปาหมาย (Purposive Sampling) 
คือ เจาะจงสอบถามเฉพาะลูกคาธุรกิจท่ีเคยใชบริการออแกไนเซอร ในจังหวัดเชียงใหม โดย
สอบถามจากบุคคลที่มีอํานาจในการตัดสินใจเลือกใชบริการออแกไนเซอร ท้ังหนวยงานภาครัฐ
และเอกชน อาทิ ผูอํานวยการ กรรมการผูจัดการ ผูจัดการท่ัวไป ผูจัดการฝายการตลาด ผูจัดการฝาย
ประชาสัมพันธ เปนตน จํานวน 50 ตัวอยาง  
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สถานท่ีเก็บตัวอยาง 
ทําการเก็บตัวอยางจากลูกคาธุรกิจท่ีเคยใชบริการออแกไนเซอร  จํานวน 50 ราย                

โดยประเภทของลูกคาธุรกิจท่ีจะทําการเก็บตัวอยาง อาทิ หนวยงานภาครัฐ  หนวยงานรัฐวิสาหกิจ  
สมาคม/ชมรม  สถาบันการศึกษา  สปา ธนาคาร รานอาหาร/สถานบันเทิง  ตัวแทนจําหนายรถยนต
ศูนยสรรพสินคา/ศูนยจับจายสินคา/รานคาปลีก  ศูนยจําหนายสินคาไอที/อิเล็กทรอนิกส  ศูนย
บันเทิง/สถานท่ีพักผอนหยอนใจ  และผูใหบริการเครือขายโทรศัพท เปนตน โดยจะทําการเก็บ
แบบสอบถามยังลูกคาธุรกิจท่ีเคยใชบริการออแกไนเซอร 
 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

การศึกษาคร้ังนี้ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูล 2 ลักษณะ ไดแก 
1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยวิธีการแบบสอบถามจํานวน 50 ชุด เพื่อ

สอบถามลูกคาธุรกิจท่ีเคยใชบริการออแกไนเซอร ในจังหวัดเชียงใหม  ซ่ึงทําการเก็บรวบรวม
ขอมูลในเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2551 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาจากขอมูลท่ีมีผูเก็บรวบรวม และตีพิมพ
ไวในหนังสือการวิจัยตลาด การบริหารการตลาดยุคใหม สถิติ ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
ส่ิงพิมพ นิตยสารอีเวนท เอกสารตาง ๆ และขอมูลจากอินเตอรเน็ต  
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 

การศึกษาคร้ังนี้ใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูล 
โดยในแบบสอบถามแบงออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามและองคกร เชน ประเภทของสถาน
ประกอบการ ระดับการศึกษาของผูประกอบการ งบประมาณในการจัดงานอีเวนทตางๆ ของ
ผูประกอบการตอคร้ัง เปนตน  

สวนท่ี 2 ขอมูลพฤติกรรมการใชบริการออแกไนเซอร เชน องคกรซ้ืออะไร ทําไม
องคกรจึงตัดสินใจซ้ือ ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือขององคกร องคกรซ้ือเม่ือใด และองคกร
ซ้ือท่ีไหน เปนตน 
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สวนท่ี 3 ขอมูลปจจัยทางการตลาดบริการที่มีตอออแกไนเซอร โดยสอบถามจาก
ปจจัยทางการตลาดบริการทั้ง 7 ดานไดแก  ผลิตภัณฑ  ราคา  สถานท่ีหรือการจัดจําหนาย                           
การสงเสริมการตลาด บุคคล กระบวนการใหบริการ และการสรางหลักฐานทางกายภาพ  

สวนท่ี 4 ขอมูลสอบถามเก่ียวกับปญหาและขอเสนอแนะขององคกรธุรกิจ ท่ีมีตอ                  
ออแกไนเซอร ในจังหวัดเชียงใหม มีลักษณะคําถามเปนแบบปลายเปด เชน ปญหาขององคกรธุรกิจ
ในการเลือกใชออแกไนเซอร และขอเสนอแนะขององคกรธุรกิจในการเลือกใชบริการออแกไน
เซอร เปนตน 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชเคร่ืองมือทางสถิติ เพื่อ
วิเคราะหคาความถ่ี  รอยละ และคาเฉล่ีย โดยนําเสนอในรูปแบบตารางแจกแจงความถ่ี ผลสรุปท่ีได
จะถูกนําเสนอในรูปแบบการบรรยายเชิงพรรณนาวิเคราะห 
   สําหรับการวัดระดับการมีอิทธิพลของปจจัยตางๆ ของปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดน้ันเปนลักษณะคําถามมีคําตอบใหเลือก  5  ระดับ  คือ  ระดับการมีอิทธิพลมากท่ีสุด  
ระดับการมีอิทธิพลมาก  ระดับการมีอิทธิพลปานกลาง  ระดับการมีอิทธิพลนอย  และระดับการมี
อิทธิพลนอยท่ีสุด  โดยแตละระดับมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 
  ระดับการมีอิทธิพล    คะแนน 

ระดับการมีอิทธิพลมากท่ีสุด        5 
ระดับการมีอิทธิพลมาก         4 
ระดับการมีอิทธิพลปานกลาง        3 
ระดับการมีอิทธิพลนอย              2 
ระดับการมีอิทธิพลนอยท่ีสุด        1 
ไมมีอิทธิพล          0 

  การแปลความหมายคาของคะแนนเฉล่ีย  ซ่ึงจะมีคาอยูระหวาง 1-5  คะแนน โดย
จะแบงออกเปน  5  ระดับ  ดังนี้คือ 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  4.50 – 5.00   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลมากท่ีสุด 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  3.50 – 4.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลมาก 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  2.50 – 3.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลปานกลาง 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  1.50 – 2.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลนอย 
  คะแนนเฉล่ียระหวาง  1.00 – 1.49   จัดอยูในระดับการมีอิทธิพลนอยท่ีสุด 
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ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 
 
             ระยะเวลาในการศึกษา 

ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษาใชเวลา 6 เดือน โดยเร่ิมทําการศึกษาต้ังแต เดือน 
พฤษภาคม 2551 ถึงเดือนตุลาคม 2551 

ระยะเวลาในการเก็บขอมูล 
ระยะเวลาในการเก็บขอมูลใชเวลาประมาณ 30 วัน ต้ังแตวันท่ี 1 กรกฎาคม 2551 ถึง 

วันท่ี 30 กรกฎาคม 2551 
 

 


