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1.1 หลักการและเหตุผล 
 สภาพสังคมและเศรษฐกิจในปจจุบันทําใหวิ ถีชีวิตของคนไทยเปล่ียนแปลง  การ
ปฏิสัมพันธระหวางคนในครอบครัวลดนอยลง ประชากรสวนใหญอยูเปนครอบครัวเดี่ยวมากข้ึน 
ในจํานวนนี้มีไมนอยท่ีอาศัยอยูเพียงลําพังจึงตองการเพื่อนคลายเหงา และเพ่ือนคลายเหงาท่ีเปน
ตัวเลือกท่ีดี ก็คือ สุนัข เพราะสุนัขเล้ียงงาย จากท่ีเคยเล้ียงไวเฝาบานก็เปล่ียนมาเปนเล้ียงในลักษณะ
เปนเพื่อนหรือเปนเสมือนสมาชิกในครอบครัว สงผลใหคนไทยมีคานิยมในการเล้ียงสุนัขเพิ่มข้ึน 
สุนัขจึงเปนสัตวเล้ียงท่ีไดรับความนิยมสูงสุดมาตลอดจนถึงปจจุบัน(กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 
2548: ออนไลน) โดยในป 2550 พบวา ประเทศไทยมีประชากรสุนัขเล้ียงประมาณ 7.6 ลานตัว เปน
สุนัขท่ีไดรับการเล้ียงดูอยางดีถึง 2.6 ลานตัว(สุภัทธา สุขชู, 2551: ออนไลน)  
   จากความนิยมในการเล้ียงสุนัขทําใหเกิดธุรกิจเกี่ยวกับสุนัขมากมาย โดยสามารถแบง
ธุรกิจเกี่ยวกับสุนัขไดเปน 3 กลุมใหญ คือ กลุมท่ี1 กลุมผลิตภัณฑ ครอบคลุมอาหาร  ขนมขบเค้ียว
เคร่ืองแตงกาย และสายจูง กลุมท่ี2 กลุมบริการ ประกอบดวย คลินิกรักษาสัตว  โรงพยาบาล  สปา
ศูนยฝกสุนัข  รีสอรตและโรงแรม และกลุมสุดทายคือ ธุรกิจซ้ือขายลูกสุนัข(ผูจัดการ 360° ราย
สัปดาห, 2549: ออนไลน)  มูลคาของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับสุนัขในประเทศสูงถึงประมาณ 2,500 ลาน
บาท โดยรอยละ 80 เปนตลาดอาหารสุนัข สวนท่ีเหลือเปนมูลคาของตลาดเวชภัณฑและผลิตภัณฑ
เพื่อสุขภาพและอุปกรณตางๆของสุนัข(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2544: ออนไลน) ในขณะท่ีป 2535 มี
มูลคาตลาดอยูเพียง 450 ลานบาทเทานั้น ซ่ึงเปนผลมาจากการขยายตัวของธุรกิจการซ้ือขายสุนัขจึง
ทําใหเกิดธุรกิจท่ีหลากหลายตามมา (มติชน, 2550: ออนไลน)  
  การซ้ือขายลูกสุนัขมีการเติบโตอยางตอเนื่อง ผูเล้ียงจํานวนไมนอยเร่ิมเขาสูฟารมเพาะพันธุ
มืออาชีพ ซ่ึงมีเงินหมุนเวียนไมตํ่ากวา 2,000 ลานบาท ถือไดวาเปนสินคามีชีวิตท่ีตลาดตองการ
(กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2548: ออนไลน) สถานท่ีซ้ือขายสุนัขมีมากมายท่ัวประเทศไทย ตลาด
ซ้ือขายสุนัขอีกแหงท่ีไดรับความนิยมสูงในปจจุบันก็คือ อินเทอรเน็ตและนิตยสารสัตวเล้ียง ซ่ึงมีให
เลือกท้ังผูเพาะพันธุสุนัขมือสมัครเลน หรือเจาของสุนัขท่ีหารายไดเสริมดวยการขายสุนัขจาก       
แมพันธุของตน และฟารมเพาะพันธุสุนัข(Breeder) มืออาชีพ  ฟารมถือเปนแหลงซ้ือขายท่ีจะทําให
ไดสุนัขมีคุณภาพและมาตรฐาน หากอยากไดสุนัขสายพันธุแทก็ตองแลกดวยเงินลงทุนสูงไมนอย 
ข้ึนอยูกับสายพันธุ ความเขมของสายเลือดพันธุแท และมาตรฐานฟารม โดยสวนใหญจะมี           
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ใบเพ็ดดิกรีการันตีสายเลือดของสุนัขมาดวย โดยราคาสุนัข มีต้ังแตหลักพันไปจนสูงถึงหลักหม่ืน
หลักแสน แลวแตสายพันธุและสายเลือด หากบรรพบุรุษหรือพอแมสุนัขเคยครองแชมปงาน
ประกวด หรือสุนัขตัวนั้นมีลักษณะดีตรงตามมาตรฐานสายพันธุ จนโดงดังมีช่ือเสียง ราคาก็จะ
สูงข้ึน(สุภัทธา สุขชู, 2551: ออนไลน)  จากการสํารวจจากฟารมสุนัขช้ันนําของภาคเหนือรวมท้ัง
ยอดจําหนายจากรานเพ็ทช็อปทุกแหงของภาคเหนือ พบวา มีสุนัข 12 สายพันธุท่ีไดรับความนิยมคือ 
บางแกว, บีเกิ้ล, ปก, เฟรนซ บูลด็อก, โกลเดน รีทรีฟเวอร, อเมริกัน พิทบูล เทอเรีย, เยอรมัน      
เชพเพอด, ชิวาวา, ร็อตไวเลอร, ปอมเมอเรเนียน, ไทยหลังอาน และลาบราดอร รีทรีฟเวอร        
(Top Dog 2009, 2552: 22-24) 
 จังหวัดเชียงใหม เปนจังหวัดท่ีมีการขยายตัวอยางรวดเร็ว พฤติกรรม/คานิยมในการเล้ียง
สัตวภายในบานเร่ิมเปล่ียนแปลง โดยประชาชนนิยมเล้ียงสัตวโดยนิยมเล้ียงสุนัขมากกวาสัตวเล้ียง
ประเภทอ่ืน(พาที ศรีสวัสดิ์, 2551) จากขอมูลของกรมปศุสัตว พบวาในจังหวัดเชียงใหมมีสุนัขท่ีมี
เจาของ171,643 ตัว คิดเปนรอยละ 3.43 ของจํานวนสุนัขท่ีมีเจาของท่ัวประเทศ โดยเปนจังหวัดท่ีมี
การเล้ียงสุนัขมากเปนอันดับท่ี3 รองจากกรุงเทพมหานครที่มีสุนัขท่ีมีเจาของถึงรอยละ 10.45 และ
จังหวัดนครราชสีมา ท่ีมีสุนัขท่ีมีเจาของรอยละ 4.29(กรมปศุสัตว, 2551: ออนไลน)  มีฟารมสุนัขใน
จังหวัดเชียงใหมท่ีมีการรวบรวมจาก thailanddogcenter.com ถึง 70 แหง ซ่ึงเปนแหลงฟารมสุนัข
แหลงใหญของประเทศไทย (thailanddogcenter, 2552: ออนไลน) ซ่ึงการซ้ือขายสุนัขสวนใหญของ
ประชาชนในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม จะเปนการซ้ือจากหนาราน รานขายสัตวเล้ียงจะอยู
กระจายท่ัวไปและบางแหงรวมกันเปนกลุม เชน รานจําหนายสุนัขบริเวณตลาดประตูหายยา       
รานจําหนายสุนัขบริเวณสวนบวกหาด  รานจําหนายสุนัขบริเวณตลาดคําเ ท่ียง  เปนตน                      
(ฤทัย    เหมาะผดุงกุล, 2542) รวมถึงมีการติดประกาศขายสุนัขตามท่ีตางๆ รวมท้ังท่ีนิยมมากก็คือ 
เร่ิมมีการคาขายสุนัขโดยตรงในรูปแบบฟารมถึงผูตองการเล้ียง และจากผูเล้ียงตามบานกับผูตองการ
เล้ียงโดยตรง เปนการลดชองทางการขายท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด เพราะไมตองผานคนกลาง และ
สามารถเห็นพอแมสุนัขได สรางความนาเช่ือถือกับผูขายมากข้ึน  นอกจากนี้ธุรกิจซ้ือขายสุนัขยัง
สงผลตอธุรกิจอ่ืนๆ เชน มีสถานพยาบาลสัตวเล้ียงช้ัน 1 ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ถึง 37 แหง
(กรมปศุสัตว, 2551: ออนไลน) ซ่ึงถือวามีสถานพยาบาลสัตวเล้ียงมากท่ีสุดในเขตภาคเหนือตอนบน 
ในขณะท่ีรานจําหนายสุนัขบริเวณตลาดประตูหายยาซึ่งเปนแหลงซ้ือขายสุนัขรวมถึงรานขาย
อุปกรณเกี่ยวกับสุนัขถึง 32 ราน และยังมีรานเพ็ทช็อปเล็กๆอีกจํานวนมากท่ีเกิดข้ึนอยางรวดเร็ว 
ดังนั้นการซ้ือสุนัข นอกจากจะทําใหเกิดมูลคาทางการตลาดตอธุรกิจซ้ือขายสุนัขแลวยังกอใหเกิด
มูลคาทางการตลาดตอธุรกิจท่ีตอเนื่องกับสุนัขดวย 
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  จึงเปนเร่ืองท่ีนาสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมการซ้ือสุนัขในอําเภอเมืองเชียงใหม เพราะ
นอกจากจะมีผลโดยตรงตอธุรกิจการซ้ือขายสุนัขแลว ยังสงผลตอธุรกิจอ่ืนๆท่ีเกี่ยวของกับสุนัขดวย
เพื่อเปนขอมูลแกธุรกิจท่ีนําเสนอสินคาและบริการที่เกี่ยวกับสุนัขในการวางแผนการตลาดที่
เหมาะสม 
 
1.2 วัตถุประสงคการศึกษา 
 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือสุนัขในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 
1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 1. ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการซ้ือสุนัขในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 2. สามารถนําขอมูลไปประยุกตใชในการลงทุนธุรกิจเพาะเล้ียงสุนัขและธุรกิจท่ีเกีย่วกับ
สุนัข 
 
1.4 นิยามศัพท 
  พฤติกรรมการซ้ือ (Buying Behavior) หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือสุนัขในอําเภอเมือง
เชียงใหม เพื่อนํามาเล้ียงเองมิใชเพื่อการนําไปเปนพอพันธุ/แมพันธุ หรือนําไปขายตอ โดยผูซ้ือจะ
ซ้ือสุนัขมาจากแหลงใดก็ได และสุนัขท่ีซ้ือจะตองเปนสุนัขท่ีเล้ียงอยูในปจจุบัน 
   สุนัข (Dog) หมายถึง สุนัขทุกสายพันธุ ท่ีซ้ือจากแหลงตางๆและมีอายุไมเกิน 1 ป 

 
 


