
 

บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

 
ในบทนี้จะกลาวถึงแนวคิด ทฤษฎี ท่ีใชในการศึกษา และทบทวนวรรณกรรมท่ี

เกี่ยวของ โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 
 
แนวคิด ทฤษฎ ี

1.  แนวคิดเก่ียวกับทัศนคต ิ
อดุลย จาตุรงคกุล (2539:  190-193) ไดใหความหมายของทัศนคติไววา ทัศนคติ 

หมายถึงการประเมินความสามารถของผูบริโภคในการใชทางเลือกใดทางเลือกหนึ่ง เพื่อตอบสนอง
ความตองการที่จะบริโภคและการซ้ือ ซ่ึงเห็นในรูปแบบท่ีเปนเกณฑในการประเมินคา (Evaluative 
Criteria) การประเมินนี้ไดใชขาวสารท่ีผูบริโภคเก็บรักษาไวในศูนยส่ังการ และผลของการประเมิน
จะถูกนําไปใชประโยชนในการตัดสินใจ ซ่ึงทําใหทัศนคติกลายเปนตัวแปรท่ีสําคัญมากของศูนยส่ัง
การ ทัศนคติมีองคประกอบอยู 3 สวน คือ สวนแรกเรียกวาความรู ความเขาใจ (Cognitive) สวนท่ี
สองเรียกวาความชอบ (Affective) และสวนท่ีสามเรียกวาความตั้งใจกอพฤติกรรม (Behavioral) 
โดยมีรายละเอียดดังนี้  

(1) องคประกอบเกี่ยวกับความรูความเขาใจ (Cognitive Element) 
ประกอบดวยความเชื่อตางๆ ซ่ึงบุคคลใชเปนวิถีทางที่เขารับรูโลกภายนอกลอมรอบตัวเขา ในสวน
ท่ีเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภคนั้นองคประกอบเกี่ยวกับความรูความเขาใจหมายถึง การท่ี
ผูบริโภคนึกเห็นภาพพจนขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ บริการ โฆษณา หรือรานคาปลีก องคประกอบ
นี้รวมถึงความเช่ือท่ีผูบริโภคมีตอบริการสนับสนุนการขายตางๆ ของพอคาปลีกกับความเช่ือ
เกี่ยวกับคุณคาของผลิตภัณฑ 

(2) องคประกอบดานความชอบ (Affective Element) ประกอบดวย
ความรูสึกและท่ีบุคคลมีตอส่ิงตาง ๆ เปนความรูสึกชอบหรือไมชอบวัตถุท่ีเกี่ยวกับทัศนคติ เชน 
ผลิตภัณฑบริการ โฆษณา และรานคาปลีก เปนตน โดยปกตินักการตลาดใชขอความในรูปคําพูด 
วัดผลองคประกอบชนิดนี้ องคประกอบเกี่ยวกับความชอบและความรูความเขาใจไดรับการ
พิจารณาวามีความสัมพันธซ่ึงกันและกันเปนอยางมาก นักวิจัยตลาดพบวา ความเชื่อและความรูสึก
ของผูบริโภคตอผลิตภัณฑใดก็ตามปกติมักจะสอดคลองกัน 
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(3)  องคประกอบเ ก่ียวกับความต้ังใจกอพฤติกรรม  (Behavioral 
Element) เปนแนวโนมท่ีจะกอปฏิกิริยาหรือความต้ังใจกอพฤติกรรมของผูบริโภค เปนความโนม
เอียงท่ีจะจดจํา 
 

2.  ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด 
ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ (2541) ไดกลาวถึงสวนประสมทางการตลาด (Marketing 

Mix หรือ 4 Ps ) 4 ประการ เพื่อใชตอบสนองความตองการของตลาดเปาหมาย ไดแก 
(1) ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อสนอง

ความจําเปนหรือความตองการของลูกคาใหพึงพอใจ ผลิตภัณฑตองมีประโยชน และมีคุณคาใน
สายตาของลูกคาจึงจะทําใหผลิตภัณฑขายได 

(2) ราคา (Price) หมายถึง มูลคาของสินคาและบริการในรูปของตัวเงิน
หรือจํานวนท่ีผูขายเต็มใจท่ีจะตกลงใหเกิดการเลกเปล่ียนผลิตภัณฑภายในเวลาและสถานการณ
เฉพาะอยาง 

(3) การจัดจําหนาย (Place) หมายถึง ชองทางการจัดจําหนาย หรือกลุม
องคกรทางการตลาด ซ่ึงทําใหผลิตภัณฑเคล่ือนยายจากผูผลิตไปยังผูใชข้ันสุดทายหรือผูบริโภค 

(4) การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสาร แจง
ขาวสารเพื่อจูงใจและเพื่อเตือนความจําแก ตลาดเปาหมายเกี่ยวกับองคการหรือผลิตภัณฑของ
องคการ  
 

3.  แนวความคิดเก่ียวกับขาวอินทรีย 
3.1 ความรูท่ัวไปเก่ียวกับขาวอินทรีย 

  ขาวอินทรีย (Organic rice) เปนขาวท่ีไดจากการผลิตแบบเกษตรอินทรีย
(Organic farming) ซ่ึงเปนวิธีการผลิตขาวท่ีหลีกเล่ียงการใชสารเคมี หรือสารสังเคราะหตางๆ เปน
ตนวา ปุยเคมี สารควบคุมการเจริญเติบโตของพืช สารควบคุมและกําจัดวัชพืช สารปองกันกําจัด
โรคแมลงสัตวศัตรูขาว และฮอรโมนตางๆ ตลอดจนไมใชเมล็ดพันธุขาวท่ีเกิดจากการตัดตอทาง
พันธุกรรม (GMO) เนนการใชอินทรียวัตถุในทุกข้ันตอนการผลิตและการเก็บรักษาผลผลิต เชน ใช
ปุยคอก ปุยหมัก ปุยพืชสด ในการปรับปรุงเพิ่มความอุดมสมบูรณของดิน เพื่อใหตนขาวมีความ
อุดมสมบูรณ แข็งแรงตามธรรมชาติ สามารถตานทานตอโรคและแมลงไดดี หากมีความจําเปนให
ใชวัสดุจากธรรมชาติหรือสารสกัดจากพืชตามบัญชีท่ี อนุญาตใหใชได ท้ังนี้ตองไมมีสารพิษตกคาง
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ปนเปอนในผลผลิต ในดิน และในน้ํา เปนการรักษาสภาแวดลอมและไดผลผลิตท่ีมีคุณภาพดี ทําให
ชาวนาและผูบริโภคมีสุขอนามัย คุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน (กรมวิชาการเกษตร, 2551:  ออนไลน)   

ขาวอินทรียเปนขาวท่ีผานกระบวนการเพาะปลูกและบํารุงรักษาทุกข้ันตอน ดวยวิธี
ทางเกษตรอินทรีย ท่ีไมมีสารเคมีเขามาเกี่ยวของในทุกข้ันตอนการผลิต ซ่ึงแสดงไดดังนี้ (สํานัก
พัฒนาคุณภาพสินคาเกษตร, 2552:  ออนไลน) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางที่  1  แสดงขอแตกตางระหวางเกษตรอินทรียเกษตรไรสารพิษ เกษตรปลอดภยัจากสารพิษและเกษตรอนามัย  
 

ประเภท 

ปจจัยการผลิต 
ปลอดภัยตอ 
ผูบริโภค 

ไมเปนพิษตอ 
สิ่งแวดลอม 

มาตรฐานการ
ตรวจรับรอง พันธุ ปุยเคมี 

ยาฆาหญา และ
ปองกันกําจัด
ศัตรูพืช 

ฮอรโมน 
สังเคราะห 

เกษตรอินทรีย หามGMOs      เกษตรอินทรีย 

เกษตรไรสารพิษ 
ไมระบุวาหาม

GMOs 
  ไมไดระบุ  ไมไดระบุ 

 

ตามระบบ GAP 

เกษตรปลอดภัย 
จากสารพิษ 

ไมระบุวาหาม
GMOs 

  ไมไดระบุ  ไมไดระบุ ตามระบบ GAP 

เกษตรอนามัย 
ไมระบุวาหาม

GMOs 
  ไมไดระบุ  ไมไดระบุ ตามระบบ GAP 

หมายเหตุ :   เครื่องหมาย     แสดงวาหามใช เครื่องหมาย      แสดงวาอนุญาตใหใชได เปนสิ่งที่ตองดําเนินการหรือใหความสําคัญตอสิ่งนี้ 

7 
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ในการผลิตขาวอินทรียนั้นจะตองมีการปรับเปล่ียนกระบวนการผลิต
เปนลําดับ โดยเร่ิมจากการปลูกขาวปลอดสารพิษเพื่อไปสูการผลิตขาวมาตรฐานอินทรียหรือ ขาว
อินทรียเต็มรูปแบบ โดยสามารถจําแนกลําดับข้ันผลิตผลในระดับตางๆ กัน ดังนี้ (ศูนยวิจัยกสิกร, 
2550:  ออนไลน) 
  (1) ขาวปลอดสารพิษ หมายถึงขาวท่ีไมมีการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
และวัชพืช ซ่ึงถือวาเปนขาวฤดูแรกท่ีเร่ิมไมใชสารเคมีในข้ันตอนการผลิต โดยเม่ือนําไปตรวจสอบ
ยังพบปริมาณสารเคมีในผลผลิตขาว เนื่องจากยังคงมีปริมาณสารเคมีสะสมในสภาพแวดลอม
โดยเฉพาะในดินและน้ําท่ีใช ปลูกขาว 

(2) ขาวปฐมอินทรีย หมายถึงขาวท่ีไดจากแปลงขาวท่ีเร่ิมผลิต ขาว
อินทรีย โดยมีการทําการเกษตรอินทรียเปนบางสวน นับเปนขาวในฤดูการผลิตตอๆ มา โดยปริมาณ
สารเคมีสะสมในดินและน้ําจะเร่ิมลดลง 

(3) ขาวอินทรียปรับเปล่ียน หมายถึง ขาวจากแปลงขาวเร่ิมปลูกขาว
อินทรียท้ังแปลงเปนปแรก และยังไมผานการตรวจสอบจากคณะกรรมการจากลุมผูบริโภค ซ่ึง
แตงต้ังโดยสํานักงานมาตรฐานอินทรีย 

(4) ขาวมาตรฐานอินทรียหรือขาวอินทรียเต็มรูปแบบ หมายถึงขาว
อินทรียท่ีไดรับการตรวจสอบรับรอง จากคณะกรรมการจากลุมผูบริโภคซ่ึงแตงต้ังโดยสํานักงาน
มาตรฐานอินทรียแลว วาผลผลิตไมมีการปนเปอนของสารเคมี 

3.2  หลักการผลิตขาวอินทรีย  
  การผลิตขาวอินทรียเปน ระบบการผลิตทางการเกษตรที่เนนเร่ืองของ
การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ การฟนฟูความอุดมสมบูรณของธรรมชาติ การรักษาสมดุล
ธรรมชาติและการใชประโยชนจากธรรมชาติ เพื่อการผลิตอยางยั่งยืน ซ่ึงมีหลักการผลิต ดังนี้ (กรม
วิชาการเกษตร, 2550:  ออนไลน) 

(1) การเลือกพื้นท่ีปลูก เลือกพื้นท่ีขนาดใหญติดตอกันและมีความอุดม
สมบูรณของดินโดยธรรมชาติคอนขางสูง มีแหลงน้ําสําหรับเพาะปลูกไมควรเปนพื้นท่ี ท่ีมีการใช
สารเคมีในปริมาณมากติดตอกันเปนเวลานาน หรือมีการปนเปอนของสารเคมีสูง 

(2) การเลือกใชพันธุขาว พันธุขาวท่ีใชปลูกควรมีคุณสมบัติดานการ
เจริญเติบโตเหมาะสมกับสภาพแวดลอมในพื้นท่ีปลูก และใหผลผลิตไดดีแมในสภาพดินท่ีมีความ
อุดมสมบูรณคอนขางตํ่า ตานทานโรค แมลงที่สําคัญ และมีคุณภาพเมล็ดตรงกับความตองการของ
ผูบริโภคขาวอินทรีย ปจจุบันสวนใหญใชพันธุขาวดอกมะลิ 105 และ กข 15  



 
 

9

(3) การเตรีมเมล็ดพันธุขาว เลือกใชเมล็ดพันธุขาวท่ีไดมาตรฐานผลิต
จากแปลงผลิตพันธุขาวท่ีไดรับการดูแลอยางดีมีความงอกแรงผานการเก็บรักษาโดยไมใชสารเคมี
สังเคราะห ปราศจากโรคแมลง และเมล็ดวัชพืช 

(4) การเตรียมดิน วัตถุประสงคหลักของการเตรียมดิน คือ สรางพื้นท่ี
เหมาะสมตอการปลูกและการเจริญเติบโตของขาว ชวยควบคุมวัชพืช โรค แมลง และสัตวศัตรูขาว
บางชนิด โดยการไถดะ ไถแปร คราด และทําเทือก 

(5) วิธีการปลูก การปลูกขาวแบบปกดํา จะเหมาะสมท่ีสุดกับการผลิต
ขาวอินทรีย เพราะการเตรียมดิน ทําเทือกการรักษาระดับน้ําขังในนาจะชวยควบคุมวัชพืชได และ
การปลูกกลาขาวลงดินจะชวยใหขาวสามารถแขงขันกับวัชพืชได ตนกลาท่ีใชปกดําควรมีอายุ
ประมาณ 30 วัน และใชระยะปลูกถ่ีกวาการปลูกขาวโดยทั่วไปเล็กนอย คือ ประมาณ 20x20 
เซนติเมตร จํานวนตนกลา 5 ตนตอกอ และใชระยะปลูกแคบกวานี้ หากดินนามีความอุดมสมบูรณ
คอนขางตํ่า 

(6) การจัดการความอุดมสมบูรณของดิน เลือกพื้นท่ีปลูกขาวอินทรีย 
ท่ีดินมีความอุดมสมบูรณสูงตามธรรมชาติ และนอกจากนี้ยังตองรูจักการจัดการดินท่ีถูกตอง
เหมาะสมกับการปลูก คือ การจัดการดิน การใชปุยอินทรีย และการใชอินทรียวัตถุบางอยางทดแทน
ปุยเคมี  

(7) ระบบการปลูกพืช  ปลูกขาวอินทรียเพียงปละคร้ัง โดยเลือกชวงเวลา
ปลูกท่ีเหมาะสมกับขาวแตละพันธุและปลูกพืชหมุนเวียนโดยเฉพาะพืชตระกูลถ่ัวกอนและหลังการ
ปลูกขาว อาจปลูกขาวอินทรียรวมกับพืชตระกูลถ่ัวก็ไดถาสภาพแวดลอมเหมาะสม 

(8) การควบคุมวัชพืช แนะนําใหควบคุมวัชพืชโดยวิธีกล เชน การ
เตรียมดินท่ีเหมาะสม วิธีการทํานาท่ีลดปญหาวัชพืช การใชระดับน้ําควบคุมวัชพืช การใชวัสดุคลุม
ดิน การถอนดวยมือ วิธีเขตกรรมตาง ๆ การใชเคร่ืองมือ รวมทั้งการปลูกพืชหมุนเวียน เปนตน 

(9) การปองกันกําจัดโรค แมลง และสัตวศัตรูพืช หลักการสําคัญของ
การปองกันกําจัดโรค แมลงและสัตวศัตรูขาวในการผลิตขาวอินทรีย ไดแก 

-  ใชขาวพันธุตานทานตอโรคและศัตรูขาว 
-  การปฏิบัติดานเขตกรรม เชน การเตรียมแปลง กําหนด

ชวงเวลาปลูกท่ีเหมาะสม ใชอัตราเมล็ดและระยะปลูกท่ีเหมาะสม การปลูกพืชหมุนเวียนเพ่ือตัด
วงจรการระบาดของโรค แมลงและสัตวศัตรูขาว การรักษาความอุดมสมบูรณของดินและสมดุลของ
ธาตุอาหารพืช การจัดการน้ํา           
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-  จัดการสภาพแวดลอมไมใหเหมาะสมกับการระบาด
ของโรค แมลงและสัตวศัตรูขาว เชน การกําจัดวัชพืช การกําจัดเศษซากพืชท่ีเปนโรคโดยใชปูนขาว 
หรือกํามะถันผงท่ีไมผานกระบวนการทางเคมี 

-  รักษาสมดุลทางธรรมชาติ โดยสงเสริมการแพรขยาย
ปริมาณของแมลงท่ีมีประโยชน เชน ตัวห้ํา ตัวเบียน และศัตรูธรรมชาติเพื่อชวยควบคุมแมลงและ
สัตวศัตรูขาว 

-  ปลูกพืชขับไลแมลงบนคันนา เชน ตะไครหอม 
-  หากมีความจําเปน อนุญาตใหใชสารสกัดจากพืช เชน 

สะเดา ขา ตะไครหอม และใบแคฝร่ัง เปนตน 
-  ใชวิธีกล เชน ใชแสงไฟลอ ใชกับดัก และใชกาวเหนียว 
-  ใชสารเคมีในทางออม เชน นําไปผสมกับเหยื่อลอในกับ

ดักแมลงหรือใชสารพิษกําจัดสัตวศัตรูขาว ซ่ึงตองใชอยางระมัดระวัง และตองกําจัดสารเคมีท่ีเหลือ
รวมท้ังศัตรูขาวท่ีถูกทําลายโดยเหยื่อพิษอยาง ถูกวิธี หลังจากปฏิบัติเสร็จแลว 
      (10) การจัดการน้ํา ระดับน้ํามีความสัมพันธกับการเจริญเติบโตทางลํา
ตนและการใหผลผลิตของขาวโดยตรง โดยระดับน้ําท่ีเหมาะสมตอการปลูกขาวอินทรีย ตลอดฤดู
ปลูกควรเก็บรักษาไวท่ีปริมาณ 5-15 เซนติเมตร จนถึงระยะกอนเก็บเกี่ยวประมาณ 7-10 วัน จึง
ระบายนํ้าออกเพ่ือใหขาวสุกแกพรอมกัน และพ้ืนท่ีนาแหงพอเหมาะตอการเก็บเกี่ยว 

(11) การเก็บเกี่ยว การนวดและการลดความชื้น เก็บเกี่ยวขาวหลังจาก
ออกดอก ประมาณ 28-30 วัน สังเกตจากเมล็ดในรวงขาวสุกแกเมล็ดเปล่ียนเปนสีฟาง เรียกวา ระยะ
พลับพลึง 

(12) การเก็บรักษาขาวเปลือก เม่ือลดความช้ืนใหตํ่ากวา 14 เปอรเซ็นต 
แลวจึงนําเมล็ดขาวไปเก็บรักษาในยุงฉางหรือใสในภาชนะท่ีแยกตางหากจากขาวท่ีผลิตโดยวิธีอ่ืน 

(13) การสี ตองแยกสีตางหากจากขาวท่ัวไป โดยทําการใชขาวเปลือก
อินทรียสีลางเคร่ืองและหลังการสีขาวแลวไมมีการรมสารปองกันมอดแมลง 

(14) การบรรจุหีบหอเพื่อการคา  ควรบรรจุขาวกลองหรือขาวสารในถุง
ขนาดเล็กต้ังแต 1 กิโลกรัม ถึง 5 กิโลกรัม โดยบรรจุในสภาพสุญญากาศเพื่อปองกันมอดแมลง 
  3.3 มาตรฐานขาวอินทรีย 
  การจําหนายผลิตภัณฑขาวอินทรียเขาสูตลาดท่ัวไป โดยเฉพาะการ
สงออกไปจําหนายในตางประเทศ ผูผลิตจําเปนตองไดรับการตรวจสอบและรับรองมาตรฐาน
เกษตรอินทรียจากหนวยงานท่ีเช่ือถือได ดังนี้ (หยาดฝน ธัญโชติกานต, 2546) 
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  การตรวจสอบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียในประเทศไทย  
  (1)  สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย (มกท.) 
  The Organic Agriculture Certification Thailand (ACT) สํานักงาน
มาตรฐานเกษตรอินทรีย เปนองคกรอิสระท่ีทําหนาท่ีตรวจสอบและรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย
แหงแรกในประเทศไทย ต้ังแตป 2538 โดยดําเนินงานตามแนวทางการกําหนดมาตรฐานเกษตร
อินทรียข้ันตํ่าของสหพันธเกษตรอินทรียนานาชาติ หรือ IFOAM (International Federation of 
Organic Agriculture Movements) ซ่ึงหลักการทํางานเนนที่กระบวนการตรวจสอบรับรอง
กระบวนการผลิต ไมใชการรับรองวาผลผลิตนั้นไมมีสารเคมีตกคางหรือมีสารเคมีตกคางในระดับท่ี
ปลอดภัย นอกจากนี้ มกท. ยังไดรับการรับรอง วาเปนองคกรท่ีมีระบบการตรวจสอบท่ีมี
ประสิทธิภาพมีมาตรฐานเทียบเทากับองคกรตรวจสอบรับรองมาตรฐานของสากลจากศูนยรับรอง
ระบบประกันคุณภาพมาตรฐานเกษตรอินทรีย (International Organic Accreditation Service -
IOAS) ของ IFOAM ซ่ึงสงผลใหผลิตภัณฑอินทรียท่ีไดรับการตรวจสอบ มกท.  เปนท่ียอมรับจาก
นานาชาติ 

(2)  โครงการเกษตรอินทรีย กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ 
  ในสวนของหนวยราชการ กรมวิชาการเกษตรจะทําหนาท่ีในการตรวจ
การผลิต การขนยาย และการแปรรูป เพื่อการพิจารณาออกใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย ซ่ึง
หากระบบการผลิตเปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด กรมวิชาการเกษตรจะออกใบรับรองพรอมตรา
สัญลักษณการผลิตพืชอินทรียใหแกผูผลิตตอไป 
  (3)  คณะกรรมการมาตรฐานเกษตรอินทรียภาคเหนือ (มอน.)  
  กลุมองคกรผูผลิต ผูบริโภค และองคกรพัฒนาเอกชนในภาคเหนือได
รวมกันจัดต้ังหนวยงานรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียระดับภาคข้ึนโดยใชช่ือวา คณะกรรมการ
มาตรฐานรับรองเกษตรอินทรียภาคเหนือ ซ่ึงไดมีการจัดทํามาตรฐานเกษตรอินทรียและทําการ
ตรวจสอบรับรองฟารม โดยผลผลิตจะจําหนายเฉพาะในภาคเหนือเทานั้น 
  การตรวจสอบรับรองมาตรฐานขาวอินทรียจากตางประเทศ 
  ปจจุ บันมีหนวยงานตรวจสอบรับรองสินคา เกษตรอินทรียของ
ตางประเทศท่ีมาดําเนินกิจการในประเทศไทย (กรมสงเสริมการเกษตร, 2548:  ออนไลน) คือ 
  1.  บริษัท OMIC จํากัด โทร. 0-2288-4120-3 
  2.  บริษัท P&S AGRO CONTROL จํากัด โทร. 0-2361-1910 
  3.  บริษัท BCS จํากัด โทร. 0-5322-0863 
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  4.  บริษัท BIOAGRICERT โทร. 0-2619-5353 
 
  3.4  ราคาขาวอินทรียบรรจุถุง 
  ราคาขาวเปลือกอินทรียท่ีเกษตรกรขายไดจะสูงกวาราคาขาวเปลือกโดย
ท่ัว ไปประมาณรอยละ 10 ซ่ึงขาวอินทรียท่ีผลิตจําหนายในปจจุบันมีท้ังขาวเปลือกเจาอินทรียและ 
ขาวเปลือกเหนียวอินทรีย ในสวนท่ีเปนขาวสารบรรจุถุงจําหนายในประเทศมีราคาสูงกวาขาวสาร
บรรจุถุง ท่ัวไปประมาณรอยละ 20 สําหรับราคาขาวอินทรียในตลาดตางประเทศสูงกวาราคา
ขาวสารทั่วไปรอยละ 25-30 และขาวขาวดอกมะลิ105 อินทรียจะมีราคาใกลเคียงกับขาวพันธุบาสมา
ติของอินเดียราคาขาวในแตละระดับมีการกําหนดฐานราคาที่ตางกัน ท้ังนี้เพื่อเปนแรงจูงใจให
บรรดาเกษตรกรขยายการผลิตขาวอินทรียคือ ขาวปลอดสารพิษกําหนดราคาสูงกวาขาวในตลาด
ท่ัวไป 20 ส.ต./ก.ก. สวนขาวปฐมอินทรียราคาสูงข้ึนจากขาวปลอดสารพิษ 1 บาท/ก.ก. ระดับตอๆ 
มาราคาจะสูงข้ึนระดับละ 1 บาท/ก.ก.เชนกัน ซ่ึงเม่ือเกษตรกรสามารถผลิตขาวมาตรฐานอินทรีย
แลวราคาจําหนายจะสูงกวา ขาวในตลาดท่ัวไปประมาณ 3.20 บาท/ก.ก. (ศูนยวิจัยกสิกร, 2550:  
ออนไลน)  
 
  3.5  ตลาดขาวอินทรีย 
  ขาวอินทรียท่ีไทยผลิตไดรอยละ 96 สงไปจําหนายยังตลาดตางประเทศ 
คาดวาปริมาณการสงออกขาวอินทรียในป 2550 เทากับ 14,400 ตัน มูลคา 1,500 ลานบาท หรือท้ัง
ปริมาณและมูลคาเพิ่มข้ึนรอยละ 20.0 เม่ือเทียบกับในปท่ีผานมา ตลาดหลักสําคัญคือประเทศตางๆ
ในยุโรป ซ่ึงความตองการขาวอินทรียของตลาดยุโรปเพิ่มข้ึนรอยละ 15-20 ตอป นอกจากนี้ตลาดมี
แนวโนมท่ีผูสงออกขาวอินทรียของไทยจะสามารถเจาะขยายตลาด ไดมากข้ึน คือ สหรัฐฯ ญ่ีปุน 
และออสเตรเลีย 
  จากการสํารวจพื้นท่ีปลูกขาวอินทรียท่ัวโลกแลวไทยมีพื้นท่ีปลูกขาว 
อินทรียมากเปนอันดับ 5 รองจากจีน อินโดนีเซีย ฟลิปปนส และเกาหลีใต กลาวคือ พื้นท่ีปลูกขาว
อินทรียท่ัวโลกเทากับ 839,463 ไร แยกเปนพื้นท่ีปลูกขาวอินทรียในจีนรอยละ 44.7 อินโดนีเซียรอย
ละ 19.4 ฟลิปปนสรอยละ 10.5 เกาหลีใตรอยละ 8.0 และไทยรอยละ 6.2 อยางไรก็ตามไทยก็ยังเปน
ประเทศผูสงออกขาวอินทรียอันดับหนึ่งของโลก เนื่องจากท้ังจีน อินโดนีเซีย ฟลิปปนสและเกาหลี
ใตนั้นมีการสงออกขาวอินทรียนอยมาก โดยผลผลิตขาวอินทรียเกือบท้ังหมดบริโภคในประเทศ 
เพราะความตองการบริโภคขาวอินทรียในประเทศมีเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง กลาวคือ ในจีนโดยเฉพาะ
ทางพ้ืนท่ีทางตะวันออกของประเทศ ความตองการบริโภคขาวอินทรียเพิ่มข้ึนอันเปนผลจาก
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ผูบริโภคเร่ิมหันมา สนใจความปลอดภัยในการบริโภคอาหารมากข้ึน และผูบริโภคมีรายไดสูงข้ึน
ทําใหมีความสามารถซ้ือขาวอินทรียบริโภคไดมากขึ้น อยางไรก็ตาม จีนก็ยังเปนประเทศท่ีอาจจะ
เปนคูแขงท่ีนากลัวในอนาคต เนื่องจากรัฐบาลจีนมีการสงเสริมการปลูกขาวอินทรีย และมี
หนวยงานรับรองมาตรฐานอินทรียเกิดข้ึนอยางมาก 
  สําหรับตลาดขาวอินทรียในประเทศไทยมีสัดสวนประมาณรอยละ 4.0 
ของปริมาณขาวอินทรียท่ีผลิตไดท้ังหมด โดยขาวอินทรียท่ีจําหนายในประเทศแบงออกเปน 2 
ตลาดอยางชัดเจนคือ ขาวอินทรียท่ีจําหนายในชองทางโมเดิรนเทรดและชองทางขายตรง ซ่ึงราคา
จะคอนขางสูง แตก็เปนขาวมาตรฐานเดียวกับสงออก สวนอีกตลาดหนึ่งจะเปนตลาดขาวอินทรียท่ี
จําหนายโดยชุมชนเกษตรกร ซ่ึงวางจําหนายในชุมชนท่ีเปนแหลงผลิตและรานจําหนายสินคา
เกษตรอินทรีย โดยเฉพาะ ราคาจะตํ่ากวาขาวอินทรียประเภทแรก แตก็ยังสูงกวาราคาขาวสารปกติ 
(ศูนยวิจัยกสิกร, 2550:  ออนไลน)  
  ตลาดสินคาเกษตรอินทรียในประเทศไทยมีมูลคากวาหม่ืนลานบาทโดย
มีตลาดหลักอยูในกรุงเทพมหานคร หัวเมืองใหญ และเมืองท่ีมีสถานศึกษา โดยกลุมเปาหมาย คือ 
กลุมท่ีรักสุขภาพ และมีการศึกษา ชองทางการจัดจําหนายขาวอินทรียในประเทศไทย มีท้ัง
ผูประกอบการคาปลีกเฉพาะทาง ท่ีมีนโยบายการตลาดเกษตรอินทรียโดยเฉพาะ เชน รานเลมอน
ฟารม  รานขายอาหารเพ่ือสุขภาพ  ตลาดนัดเกษตรอินทรียตามสถานท่ีราชการและโรงพยาบาล 
หรือเกษตรกรนํามาจําหนายเองโดยการขายตรง เปนสินคา OTOP ของโรงสีและสหกรณการเกษตร
ตางๆ รวมท้ังผูประการคาปลีกขนาดใหญ โดยเฉพาะรานคาปลีกสมัยใหม ไดเร่ิมเห็นแนวโนม
ทิศทางของตลาดเกษตรอินทรีย จึงไดเร่ิมเปดจําหนายผลิตภัณฑเกษตรอินทรียในหางคาปลีกขนาด
ใหญและซูเปอรมารเก็ตตางๆ เชน Villa, Carrefour, Top, Emporium และ Siam Paragon.  (สหกรณ
กรีนเนทและมูลนิธิสายใยแผนดิน, 2551:  ระบบออนไลน)  
 
  3.6  กลยุทธการขยายตลาดขาวอินทรียภายในประเทศ  
  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ไดทําการศึกษาตลาดขาวอินทรียใน
ประเทศ พบวามาตรฐานและความเช่ือม่ันของกลุมลูกคามีความสําคัญ รวมถึงการพัฒนากลุมผูผลิต
ใหตระหนักถึงความสําคัญของสุขภาพและส่ิงแวดลอม เปนปจจัยสําคัญกวาการใชแรงผลักดันจาก
ราคา โดยจะตองพัฒนาระบบตลาดสินคาอินทรียเพื่อรองรับขาวอินทรีย ท่ียัง อยูในระบบ
ปรับเปล่ียนจากการผลิตแบบปกติเปนอินทรีย เพื่อใหตลาดสินคาอินทรียในประเทศสามารถพัฒนา
ไดอยางยั่งยืน โดย ท้ังนี้ นาย อภิชาต จงสกุล เลขาธิการสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (สศก.) 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ เปดเผยวา จากการท่ีสํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตรไดศึกษาตัวอยาง
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เกษตรกรท่ีทําตลาดขาว อินทรีย ท้ังเพื่อการบริโภคในประเทศและสงออกนั้น พบวากลยุทธท่ี
สําคัญในการพัฒนากลุมเกษตรกรขาวอินทรียมี 6 กลยุทธ ไดแก 
  (1) กลยุทธการประชาสัมพันธตอผูบริโภคภายในประเทศ เพื่อให
ผูบริโภคมีความรูความเขาใจท่ีถูกตอง และมีความเชื่อม่ันตอสินคาอินทรีย ตลอดจนมีความเชื่อม่ัน
ในระบบมาตรฐานตรวจสอบสินคาอินทรียของประเทศ 
  (2) กลยุทธสงเสริมระบบการตลาดในประเทศ โดยการสงเสริมให
เกษตรกรท่ีทําการผลิตขาวอินทรียแตยังไมเขาระบบมาตรฐาน เกษตรอินทรีย เขาระบบมาตรฐาน
สินคาอินทรีย ท่ีมีตนทุนในการตรวจสอบต่ําเพื่อใหสามารถ เขาสูระบบตลาดขาวอินทรีย
ภายในประเทศได และสรางระบบตลาดสินคาเกษตรอินทรียระยะปรับเปล่ียนเพื่อใหสามารถนํา
สินคา ไปจําหนายไดในราคาที่สูงกวาราคาสินคาเกษตรท่ัวไป และพยายามหาชองทางการกระจาย
สินคาใหมๆ ตลอดจนการสรางชองทางการติดตอส่ือสารประชาสัมพันธใหกวางขวางมากข้ึน 
รวมถึงจัดต้ังใหมีองคกรพัฒนาการคาเกษตรอินทรีย เพื่อทําหนาท่ีเปนองคกรกลาง ใหการบริหาร
จัดการพัฒนาการคาเกษตรอินทรียมีประสิทธิภาพมากข้ึน 
  (3) กลยุทธสรางความเขมแข็งใหกับกลุมเกษตรกรขาวอินทรีย ไดแก 
การสนับสนุนระบบสหกรณกลุมขาวอินทรียใหเขมแข็ง การขยายการรับสมาชิกเกษตรกร การ
สนับสนุนใหภาคเอกชนเขามามีสวนรวมใหมากข้ึน ท้ังนี้ภาครัฐควรเขามาสนับสนุนดานเงินทุน
หมุนเวียนเพ่ือพัฒนาโครงสราง พื้นฐานและพัฒนาการจัดการของกลุมใหมีประสิทธิภาพรวมถึง
การพัฒนาสงเสริม การผลิตเกษตรอินทรีย ควรใชเร่ืองสุขภาพและส่ิงแวดลอมเปนหลัก มากกวา
ดานราคา 
  (4) กลยุทธพัฒนาองคความรูใหแกเกษตรกรขาวอินทรีย ไดแก การ
พัฒนาความรูดานการบริหารจัดการแกกลุมเกษตรกร การสรางเครือขายความรูเทคโนโลยีการผลิต 
  (5) กลยุทธพัฒนาหนวยงานรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย โดยภาครัฐ
ควรใหการสนับสนุนพัฒนามาตรฐานและประชาสัมพันธหนวยงานรับรองภาย ในประเทศให
ผูบริโภคในประเทศและตางประเทศยอมรับ ตลอดจนรวมมือกับหนวยงานรับรองเอกชน
ภายในประเทศเพื่อสรางความเขมแข็งใน การตรวจสอบรับรองมาตรฐาน 
  (6) กลยุทธการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต โดยพัฒนาเทคโนโลยีการ
ผลิตเกษตรอินทรียตลอดจนพัฒนาปจจัยการผลิต เชน พันธุขาว ปุยอินทรีย ปุยชีวภาพ ตลอดจนมี
การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑขาวอินทรีย เพื่อเพิ่มมูลคา โดยใชเทคโนโลยีใหมๆ เขามาทําการแปร
รูปขาวอินทรียใหมีความหลากหลายมากข้ึน ซ่ึงจะเปนการขยายตัวในสายผลิตภัณฑเดิม 
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  อยางไรก็ตามการดําเนินกลยุทธตางๆ จะประสบความสําเร็จได จําเปน
จะตองมีการติดตามงานและสงเสริมจากภาครัฐตลอดจนความรวมมือกับภาคเอกชนอยางตอเนื่อง
และจริงจัง รวมถึงการจัดต้ังองคกรพัฒนาการคาเกษตรอินทรีย เพื่อทําหนาท่ีเปนองคกรกลางใน
การบริหารจัดการและพัฒนาเกษตรอินทรียใหมี ประสิทธิภาพมากข้ึน เพื่อใหเกษตรกรอินทรียของ
ประเทศไทยเกิดการพัฒนาอยางยั่งยืน (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552:  ระบบออนไลน) 
 
ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 

สุนีย เตชเถกิง (2551) ศึกษาเร่ืองทัศนคติและแรงจูงใจของผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตร
อินทรียของเครือขายกาดนัดผูผลิตจังหวัดเชียงใหม พบวาผูหญิงมีบทบาทสําคัญท่ีใหความสนใจใน
ผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย สวนใหญเปนผูท่ีมีอายุ 30 ปข้ึนไป เนื่องจากความตองการดูแลในเร่ือง
สุขภาพ และครอบครัวเปนผูท่ีรับราชการและประกอบธุรกิจ มีรายไดระหวาง 10,000-15,000 บาท
ตอเดือน ผูบริโภคสวนใหญมีทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑเกษตรอินทรียโดยมีการรับรูและความรูจาก
ส่ิงท่ีตนบริโภคเปนพื้นฐานและจากการท่ีประชาชนและชาวทองถ่ินนั้นๆ ผลิตและบริโภค ส่ือ
นิตยสารเปนส่ือท่ีสําคัญส่ือหนึ่งท่ีเขาถึงผูบริโภคเกษตรอินทรียไดมากท่ีสุด รวมถึงส่ือโทรทัศน 
ผูบริโภคเปนผูแสวงหาขอมูลขาวสารตางๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย เนื่องจากความ
เกี่ยวพันในเร่ืองความหวงใยดูแลสุขภาพของตนเอง ครอบครัวและสังคม แตอยางไรก็ตาม
การศึกษาพบวา ผูบริโภคเกือบ 40% ยังมีความคลางแคลงใจในเร่ืองสารพิษท่ีอาจตกคางใน
ผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย จากประสบการณ ผูบริโภคพึงพอใจในดานความสะอาด รสชาติ และ
บรรจุภัณฑ และมีทัศนคติและความรูสึกท่ีดีดานความสะดวกสบายในการซ้ือผลิตภัณฑ และดาน
ความสามารถของผูจําหนายในการแนะนําและมีเอกสารแผนพับแจก ถึงแมวาปญหาดานความงาย
ในการหาซ้ือสินคาจะอยูในระดับท่ีพอรับได แตควรมีการปรับปรุงเพื่อเพิ่มกลุมเปาหมายและรายได 

จําเนียร บุญมาก (2551) ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมและความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑของเครือขายกาดนัดผูผลิตเกษตรอินทรียจังหวัดเชียงใหม พบวา ผูบริโภคมีความตองการ
ใหเครือขายกาดนัดผูผลิตเกษตรอินทรียจังหวัดเชียงใหม มีผลิตภัณฑท่ีมีตรารับรองมาตรฐาน 
เนื่องจากผูบริโภคยังมีความคิดเห็นวาผลิตภัณฑบางชนิดยังมีสารพิษตกคางอยู รวมท้ังตองการให
ผลิตภัณฑมีความหลากหลายมากข้ึน ดานราคาผูบริโภคตองการใหมีการกําหนดราคาท่ีเหมาะสม
กับคุณภาพ ผลิตภัณฑมีปายแสดงราคาชัดเจนและผลิตภัณฑมีหลายระดับราคาใหเลือก ดาน
ชองทางจัดจําหนายผูบริโภคตองการสถานท่ีจัดจําหนายท่ีหาไดงาย การเดินทางสะดวก ตองการให
มีรานจําหนายเพิ่มข้ึน และตองการใหมีการรณรงคประชาสัมพันธเกี่ยวกับผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย
ใหกับผูบริโภคท่ัวไป สําหรับปญหาและอุปสรรคทางดานการตลาดท่ีเกิดขึ้นกับผูซ้ือ คือ ระดับของ
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ปญหาและอุปสรรคท้ังทางดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด อยู
ในระดับปานกลาง 

อรทัย ยศอินตะ (2549) ศึกษาเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือขาวอินทรียของ
โรงพยาบาลในจังหวัดเชียงราย พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑ
ในระดับมากท่ีสุด โดยใหความสําคัญดานปจจัยยอย การมีใบรับรองมาตรฐานความปลอดภัยจาก
สารเคมีจากหนวยงานราชการหรือหนวยงานท่ีเช่ือถือได ดานราคาใหความสําคัญในระดับมาก ใน
ปจจัยยอยดาน ราคาขาวอินทรียสามารถตอรองได ดานชองทางจัดจําหนายใหความสําคัญในระดับ
มากท่ีสุด ในปจจัยยอยดาน ระบบการจัดสงขาวอินทรียของผูขายมีคุณภาพ รวดเร็วและถูกตอง และ
ผูขายมีระบบการจัดเก็บขาวอินทรียท่ีมีประสิทธิภาพ ดานการสงเสริมทางการตลาดใหความสําคัญ
ในระดับมาก ในปจจัยยอยดาน ผูผลิตเปดโอกาสใหเยี่ยมชมระบบการผลิตขาวอินทรียต้ังแตการ
ปลูกไปจนถึงข้ันตอนแปรรูปเปนผลิตภัณฑ 

ณรงศักดิ์ ศุพิรัตนวนิช (2550) ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซ้ือขาว
กลองในอําเภอเมืองเชียงใหม พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 20-30 ป 
การศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพขาราชการและรัฐวิสาหกิจ รายไดเฉล่ีย 10,001-15,000 บาท/
เดือน เลือกซ้ือขาวกลองโดยไมสนใจตราย่ีหอ เพื่อนําไปรับประทานเพราะตองการรักษาสุขภาพ 
ท้ังนี้ผูบริโภคตัดสินใจซ้ือเอง ซ่ึงจะทําการซ้ือขาวกลองเดือนละ 1 คร้ัง คร้ังละ 1 กิโลกรัม นิยมซ้ือ
จากรานไฮเปอรมารเก็ต ตามการแนะนําจากบุคคลอ่ืน ผูตอบแบบสอบถามใหระดับท่ีมีผลตอการ
ซ้ือตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา และ
ดานชองทางจัดจําหนาย โดยความสะอาด ราคาเหมาะสมกับคุณภาพและความสะอาดของชองทาง
จัดจําหนาย เปนปจจัยยอยท่ีมีผลตอการซ้ือขาวกลองมากท่ีสุด สวนปจจัยดานการสงเสริมการตลาด
มีผลตอการซ้ือผลิตภัณฑขาวกลอง คาเฉล่ียอยูในระดับปานกลาง โดยการโฆษณาทางส่ือตางๆมีผล
ตอการซ้ือผลิตภัณฑขาวกลองมากท่ีสุด  

 

 


