
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
ในการศึกษาเร่ืองปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ํามันพืช ของ

ผูบริโภค ในอําเภอเมืองเชียงใหม ประกอบดวย ขอบเขตการศึกษา และขอบเขตประชากร              
วิธีการศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา และระยะเวลาในการศึกษาคร้ังนี้ 

 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 

                             3.1.1 ขอบเขตเนื้อหา 
การศึกษาคร้ังนี้ทําการศึกษากลุมตัวอยางผูบริโภคที่เคยซ้ือน้ํามันพืช โดยศึกษาปจจัย

สวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจการเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูบริโภค โดยพิจารณาถึง
ปจจัยสวนประสมการตลาด ประกอบดวย  ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการ      
จัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

 
                             3.1.2 ขอบเขตประชากร 

           ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูซ้ือเพื่อใชบริโภคซ่ึงมีบทบาทในการเลือกซ้ือ
น้ํามันพืชเพื่อใชบริโภคในครัวเรือนในอําเภอเมืองเชียงใหม ซ่ึงมีจํานวนท้ังหมด 77,966 คน และมี
จํานวนครัวเรือน 39,333 ครัวเรือน  (กรมการปกครอง, 2550)   

 
                             3.1.3 กลุมตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
                             ในการศึกษาคร้ังนี้ไมทราบจํานวนประชากรที่เคยบริโภคและซ้ือผลิตภัณฑน้ํามันพืช   

ในพื้นท่ีอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีแนนอน ดังนั้นกลุมตัวอยางท่ีเก็บกําหนดเปนแบบไมอาศัยความนา  
จะเปน(Non Probability Sampling) และใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience  Sampling)  
จึงกําหนดขนาดตัวอยางประชากรจะใชวิธีการเปดตารางของ  Yamane (อุทุมพร จามรมาน, 2532)  
ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ไดขนาดตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง  
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3.2 วิธีการศึกษา 
3.2.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 
          -ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ทําการรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามของ  ผู

ท่ีเคยบริโภคและซ้ือผลิตภัณฑน้ํามันพืช โดยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสอบถาม 
ตามแหลงตางๆ ในอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม ตามกลุมตัวอยางท่ีไดกําหนดไว จํานวน 400 
ตัวอยาง 

          -ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการศึกษาจากหนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ    
เว็บไซตและเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

 
        3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

               เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถามท่ีสรางข้ึนตามวัตถุประสงค
การศึกษาโดยแบงออกเปน 5 สวนคือ     

 
สวนท่ี 1   ขอมูลโดยท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อาย ุเพศ  ระดับการศึกษา อาชีพ 

รายไดรวมตอเดือน                                                 
สวนท่ี 2     พฤติกรรมการใชน้ํามันพืชในการประกอบอาหารภายในครัวเรือนของผูตอบ

แบบสอบถาม ซ่ึงประกอบดวยคําถามท่ีเกี่ยวของเร่ืองชนิดของนํ้ามันพืชท่ีใช 
เหตุผลในการเลือก ความเขาใจในดานโภชนาการ ขนาด และความถ่ีในการซ้ือ 
เปนตน 

สวนท่ี 3     ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอพฤติกรรมและการเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบ
แบบสอบถาม ซ่ึงประกอบดวยคําถามท่ีเกีย่วกับเร่ืองปจจยั พฤติกรรม และ
แหลงขอมูลท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ํามันพชื 

สวนท่ี 4     ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้าํมันพืชของผูตอบ
แบบสอบถาม ท่ีเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ซ่ึง
ประกอบดวย คําถามท่ีเกี่ยวกับปจจยัดานผลิตภัณฑ (Product),  ปจจยัดานราคา
(Price), ปจจัยดานการจดัจําหนาย (Place) และปจจยัดานการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) 
สวนท่ี 5   ปญหาการเลือกซ้ือน้ํามันพืช 
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 3.4 การวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชโปรแกรม SPSS  วิธีทาง
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย 
(Mean)  

 
 กุณฑลี เวชสาร (2540)  กําหนดเกณฑการใหความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด ดังนี้  

ระดับความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด คะแนน 
มากท่ีสุด                                                                                        5 
มาก  4 
ปานกลาง                                                                                       3 
นอย   2 
นอยท่ีสุด 1 

              
 
                การแปรผลขอมูลไดเกณฑ ดังตอไปนี้ 

คะแนนเฉล่ีย การแปลผล 
4.50 - 5.00                                                                         สําคัญมากท่ีสุด 
3.50 - 4.49  สําคัญมาก 
2.50 - 3.49                                                                         สําคัญปานกลาง 
1.50 - 2.49                                                                         สําคัญนอย 
1.00 - 1.49                       สําคัญนอยท่ีสุด 

            
             3.5 ระยะเวลาในการศึกษา  

      ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ํามันพืช 

           ของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ใชเวลาประมาณ 7 เดือน ระหวางเดือนเมษายน- ตุลาคม 
          2551      
   

 
 


