
 

 

ซ

สารบาญ 
 

                                          หนา 
กิตติกรรมประกาศ         ค 
บทคัดยอภาษาไทย         ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ         ฉ 
สารบาญตาราง          ญ 
บทท่ี 1 บทนํา             

หลักการและเหตุผล        1  
วัตถุประสงคของการศึกษา       3 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศกึษา       4 
นิยามศัพท         4 

บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรม                 
แนวคิดสวนประสมการตลาด       7   
วรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ        10 

บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา         
ขอบเขตการศึกษา        12 
ขอบเขตประชากร        12 
กลุมตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง      12 
วิธีการศึกษา         13 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา       13 
การวิเคราะหขอมูล        14 
ระยะเวลาในการศึกษา        14 

บทท่ี 4 การวิเคราะหขอมูล         
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม     16 

              สวนท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือและปจจยัท่ีมีผลกระทบตอพฤติกรรม                          19 
                             และการเลือกซ้ือน้ํามันพชื 
      



 

 

ฌ

สวนท่ี 3 ระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอ                            46 
               การตัดสินใจซ้ือน้าํมันพืช                                            
สวนท่ี 4  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ํามันพืช                  51 
               จําแนกตามอายุ รายได และอาชพี   
สวนท่ี 5  ปญหาการเลือกซ้ือน้ํามันพืช                                                                            81 

บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบ และขอเสนอแนะ    
 สรุปผลการศึกษา        85 

อภิปรายผลการศึกษา         92 
ขอคนพบ         95 
ขอเสนอแนะ         97 

บรรณานุกรม          100 
ภาคผนวก แบบสอบถาม         103 
ประวัติผูเขียน                       114 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ญ

สารบาญตาราง 
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             ตามชนิดของน้ํามันพืช    

    5           แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุและ    20 
        ชนิดของน้ํามันพืชท่ีเลือกซ้ือ 
    6   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได  21 
         รวมตอเดือนและชนิดของน้าํมันพืชท่ีเลือกซ้ือ 
    7   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตรายี่หอ  22 
         น้ํามันพืช 
    8   แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตรายี่หอ  23 
         และอาย ุ
    9   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตรายี่หอ  25 
         และรายไดรวมตอเดือน 
   10  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตรายี่หอ  27
      และเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ 
   11  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความ   29 
         เขาใจถึงความแตกตางของน้าํมันพืชแตละชนิดและการอาน 
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         เขาใจถึงความแตกตางของน้าํมันพืชแตละชนิดและชนิดของน้ํามันพืช 
         ท่ีคิดวามีคุณภาพดีท่ีสุด 
   13  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาดบรรจุ       33 
         และเหตุผลในการเลือกซ้ือขนาดบรรจุ 
   14  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนการ  35 
         ซ้ือน้ํามันพืชตอคร้ัง และความถ่ีในการซ้ือ   
   15  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพฤติกรรม  37 
         การเลือกซ้ือน้ํามันพืช 
   16  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยท่ีมีผล  38 
         ตอการเปล่ียนพฤติกรรมการเลือกซ้ือน้ํามันพืช                 
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         ของผูตอบแบบสอบถามตอคุณภาพของน้ํามันพืชแตละยี่หอ 
   18  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยท่ีมี  40      

ผลตอการเลือกซ้ือน้ํามันพืช   
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         ขอมูลท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืช 
   20  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมี   42 
         สวนรวมในการตัดสินใจซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม 

21  แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ี  43 
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ส่ือโฆษณาน้ํามันพืชเหน็บอยท่ีสุดและส่ือประเภทโฆษณาน้ํามันพืชท่ี 
    จําไดมากท่ีสุด 
   23  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ  46 
         การตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม 
   24  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการ  47 
         ตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม 
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   25  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผล  48 
         ตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม     
   26  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ี  49 

    มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม   
   27  แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมี  50                   
         ผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม 
   28  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการ  51 
         ตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 
   29   แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการ  53 
         ตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ  
   30  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผล  55 
         ตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 
   31  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการ   57 
         ตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม 
               จําแนกตามอาย ุ

32  แสดงคาเฉล่ียและตามระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการ   59 
    ตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม 
            จําแนกตามอาย ุ           
33  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอ  61 
    การตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  

   รายไดรวมตอเดือน 
34  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการ  63 
    ตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  

   รายไดรวมตอเดือน 
35  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายท่ีมี  65 
    ผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนก  

     ตามรายไดรวมตอเดือน 
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36    แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  67 
    ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม  

        จําแนกตามรายไดรวมตอเดอืน 
37  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ี  69 
    มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถาม  

        จําแนกตามรายไดรวมตอเดอืน 
38  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอ  71 
    การตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
    อาชีพ  
39  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการ  73 

    ตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ  
40   แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายท่ีมี  75 
    ผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนก  

    ตามอาชีพ 
41   แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการ   77 

    ตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพชืของผูตอบแบบสอบ  
    ถามจําแนกตามอาชีพ 

42  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ี  79 
   มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืชของผูตอบแบบสอบถามจําแนก  

     ตามอาชีพ      
   43     แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดาน  81 
           ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืช 
   44    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดาน  82 
           ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืช  
   45    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดาน  83 
         การจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืช 
   46     แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดาน  84 
           การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ํามันพืช                  
 


