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ชื่อเร่ืองการคนควาแบบอิสระ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือปุยชีวภาพของ 
เกษตรกรในจงัหวัดนครปฐม 

 
ผูเขียน   นางสาววราลี  ฉัตรอัจฉริยะกุล 
 
ปริญญา   บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
 
อาจารยท่ีปรึกษาการคนควาแบบอิสระ รองศาสตราจารย  บุญสวาท  พฤกษิกานนท    

 
บทคัดยอ 

 
การศึกษาคนควาแบบอิสระน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจเลือกซ้ือปุยชีวภาพของเกษตรกรในจังหวัดนครปฐม การเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม
จากเกษตรกร ในจังหวัดนครปฐม  จํานวน 246 ตัวอยาง ในการเก็บรวบรวมขอมูลใชวิธีการคัดเลือก
ตัวอยางดวยวิธีการสุมตัวอยางแบบกําหนดจํานวน ทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  
ประกอบดวย ความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย 

จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง สถานภาพสมรส อายุ 54 ป
ข้ึนไป มีการศึกษาอยูในระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีรายไดจากการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
ไมเกิน 5,000 บาทตอเดือน พื้นท่ีในการเพาะปลูก ตํ่ากวา 10 ไร พืชท่ีกลุมตัวอยางทําการเพาะปลูก
มากท่ีสุด ไดแก พืชสวน   ทางดานพฤติกรรมการซื้อปุยชีวภาพของกลุมตัวอยาง พบวามีการซ้ือปุย
จากรานจําหนายปุยท่ัวไป โดยทําการซ้ือปุยชีวภาพระหวางการเพาะปลูก มีความถ่ีในการซ้ือปุย
ชีวภาพ 3 – 4 คร้ังตอป  แตละคร้ังมีคาใชจายในการซ้ือปุยชีวภาพ ไมเกิน5,000 บาท ตอคร้ัง   สวน
ใหญจะชําระเงินคาปุยดวยเงินสด  มีเหตุผลสําคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือปุยชีวภาพ คือ ชวยฟนฟู
สภาพของดิน  และจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยดวยตนเองมากท่ีสุด  ดานชองทางการรับขาวสาร พบวา 
กลุมตัวอยางไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับปุยชีวภาพ จากเพื่อนบานหรือผูนํากลุม 
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ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ การตัดสินใจเลือกซ้ือปุยชีวภาพของเกษตรกร ในจังหวัด
นครปฐม สามารถจําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาด และส่ิงกระตุนอ่ืนๆ  ดังนี้ ปจจัยท่ี
กลุมตัวอยางใหความสําคัญสูงสุดคือ ปจจัยทางเศรษฐกิจ สําหรับปจจัยยอยของสวนประสมทาง
การตลาด และส่ิงกระตุนอ่ืนๆ แตละปจจัยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดมีดังนี้ ปจจัยดานผลิตภัณฑไดแก  
คุณภาพของปุย  ปจจัยดานราคา ไดแก ราคาสินคาเม่ือเทียบกับผูขายรายอ่ืน ปจจัยดานการจัด
จําหนาย  ไดแก สถานท่ีขายปุยมีความนาเช่ือถือ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ไดแก การโฆษณา
และประชาสัมพันธ  ปจจัยทางเศรษฐกิจ ไดแก ราคาปุยเคมีท่ีปรับราคาสูงข้ึน ปจจัยทางกฎหมาย
และการเมือง ไดแก  ปุยชีวภาพอยูในการควบคุมของ พรบ.ปุย จากกระทรวงเกษตร ทําใหเกษตรกร
ม่ันใจคุณภาพปุยชีวภาพได  ปจจัยทางวัฒนธรรม ไดแก  คานิยมในการบริโภคอาหารปลอดสารพิษ 
และ คานิยมในการใชปุยชีวภาพ เพื่อปรับปรุงสภาพดิน    
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ABSTRACT 
 

The  purpose of this independent study was to study factors Influencing the 
Decision on Purchasing Biofertilizer of Agriculturists In Nakorn Patom Province. The sample 
group was 246 agriculturists In Nakorn Patom Province.  The data  were  analyzed  by descriptive 
statistics presented in form of  frequency , percentage and mean. 

The result showed most of the samples were females, married and the ages were 
over 54 years old. Their educations were lower or about a second grade of elementary level  and 
the average income were not over 5,000 per month.  The amount of land owning  were lower than 
10 rai and farmer crop was the major crop in planting.  For the samples’ purchasing behavior, the 
study found out that  they purchased from convenience stores, during the cropping period.  The 
frequency of purchasing was about three or four a year, with the amount of spending at a time 
was not over 5,000 baht and the paying was through cash. The major factor that had impact on  
decision making was the restoration of the soil’s fertility and also the decision had been made by 
themselves. Most of farmers received information about biofertilizer through neighbor or  leaders. 
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The factors influenced the samples’ purchasing decision of biofertilizer In Nakorn 
Patom  Province by marketing mix factors and non – marketing  stimulus  are described as 
follow. The most important factor was economic factor.  The highest average of sub-factors in 
marketing mix factors and non – marketing  stimulus  were as follow.  The product sub-factor was 
the quality of biofertilizer. The price sub-factor was  the price level  as compared to competitors’ 
price.  The distribution sub-factor was the trustful location.  The promotion sub-factor was the 
advertising and promotion. The economic sub-factor was the higher price of  inorganic fertilizer.            
The law and political sub-factor was the controlling of biofertilizer quality by the Ministry of 
Agriculture which  made the agriculturist confidential. The culture sub-factor was the tendency of 
consuming safety crops and help in safeguarding the soil health.   

 
 


