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ระเบียบวิธีการศึกษา 
  

การศึกษาเร่ืองความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมทางการตลาดของ หางหุนสวนจํากัด 
นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ไดดําเนินการตามระเบียบวิธี
การศึกษาดังนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 
  ขอบเขตเนื้อหา 

เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวย แนวความคิดเร่ืองความพึงพอใจของลูกคาผูใช 
บริการจากหางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร โดยใชทฤษฎีสวนประสม
การตลาด (The Marketing Mix) ไดแก ดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด 
และ ปจจัยสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูซ้ือองคกร เปนกรอบแนวคิดหลักใน
การศึกษา 
 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ลูกคาของหางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด 

กลาสแวร ท่ีมีตําแหนงในระดับหัวหนางาน ผูบริหารระดับสูง หรือ เจาของธุรกิจ แบงเปนลูกคา
กลุมหนวยงานราชการ จํานวน 250 ราย และ ลูกคากลุมหนวยงานเอกชน จํานวน 74 ราย (ธิดารัตน 
ศรีวิชัย, 2551: สัมภาษณ) โดยในการศึกษาคร้ังนี้ไดศึกษาโดยเก็บรวบรวมขอมูลจากประชากร
ท้ังหมดรวม 324 ราย และสามารถเก็บแบบสอบถามไดท้ังหมด จํานวน 280 ราย คิดเปน 86.42% 
ของประชากรท้ังหมดท่ีศึกษา เนื่องจากแบบสอบถามบางสวนไมสมบูรณ และลูกคากลุมหนวยงาน
เอกชนบางสวนเลิกกิจการ เปนตน 
 
วิธีการศึกษา  
  การเก็บรวบรวมขอมูล 
   1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม ถาม
กลุมท่ีเปนลูกคาของ หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร   
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  2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยศึกษาคนควาท่ีมีผูรวบรวมไวท้ังจาก
หนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ รายงานการวิจัย บทความตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ และการคนควาขอมูลผาน
ระบบอินเทอรเนต 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
  เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม โดยแบงออกเปน 4 สวนมี
รายละเอียดดังนี้   
  สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของหนวยงานเอกชน/หนวยงานราชการท่ีตอบแบบสอบถาม ไดแก 
ประเภทของหนวยงาน เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน และ ตําแหนง 

สวนท่ี 2 พฤติกรรมการซ้ือเคมีภัณฑ(อุปกรณวิทยาศาสตร เคร่ืองมือวิเคราะห สารเคมี 
เคร่ืองแกววิทยาศาสตร วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตเซรามิค และ อาหารเสริมทางการเกษตร) ไดแก 
ความถ่ีในการซ้ือสินคา งบประมาณในการซ้ือสินคาเฉล่ีย เวลาท่ีจะตัดสินใจซ้ือสินคา จํานวนหาง
รานท่ีส่ังซ้ือสินคาเปนประจํา ระยะเวลาท่ีใชบริการของหางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล 
แอนด กลาสแวร  เหตุผลท่ีเลือกซ้ือสินคาจาก หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาส
แวร  วัตถุประสงคของการส่ังซ้ือสินคา ประเภทของสินคาที่ส่ังซ้ือ บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจซ้ือ และ นโยบายการตัดสินใจซ้ือ 
 สวนท่ี 3 ความคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับของลูกคาตอสวนประสมการตลาดของ
หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการ
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
 สวนท่ี 4 ปญหาและขอเสนอแนะในการใชบริการของหางหุนสวนจํากัดนอรทเทอรนเคมิ
เคิล แอนด กลาสแวร 
  
การวิเคราะหขอมูล 
  ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามจะทําการวิเคราะหโดยใชขอมูลทางสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistic) ไดแกคาความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) 
 ลักษณะแบบสอบถามท่ีสรางข้ึน เปนคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 
ลักษณะคําถามประกอบดวยขอความท่ีเปนการใหระดับความคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับตอ
ปจจัยในแตละดาน โดยในแตละขอคําถาม มีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง 
นอย นอยที่สุด ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนในแตละระดับ ดังนี้ 
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ระดับความคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับ            คะแนน 
มากท่ีสุด      5 

  มาก       4 
  ปานกลาง      3 
  นอย       2  
  นอยท่ีสุด      1 
 
 คะแนนเฉล่ียท่ีไดนํามาแปลความหมายแบงเปน 5 ระดับดังนี้ 
คะแนนเฉล่ียระหวาง   4.50 - 5.00   หมายถึงคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับระดับมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ียระหวาง   3.50 - 4.49   หมายถึงคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับระดับมาก 
คะแนนเฉล่ียระหวาง   2.50 – 3.49   หมายถึงคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับระดับปานกลาง 
คะแนนเฉล่ียระหวาง   1.50 – 2.49   หมายถึงคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับระดับนอย 
คะแนนเฉล่ียระหวาง   1.00 - 1.49   หมายถึงคาดหวังและการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับระดับนอยท่ีสุด 
 
 การวัดความพึงพอใจ วัดจากระดับความคาดหวังเปรียบเทียบกับระดับการรับรูถึงส่ิงท่ี
ไดรับ 
ระดับความคาดหวังมากกวาระดับการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับ หมายถึง ไมพึงพอใจ 
ระดับความคาดหวังอยูในระดับเดียวกับระดับการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับ หมายถึง พึงพอใจ 
ระดับความคาดหวังอยูในระดับนอยกวาระดับการรับรูถึงส่ิงท่ีไดรับ หมายถึง พึงพอใจมาก 
 
สถานท่ีใชในการดําเนินงานวิจัย 
  การเก็บตัวอยางจะรวบรวมขอมูลจากลูกคาผูมาใชบริการ หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรน 
เคมิเคิล แอนด กลาสแวร หนวยงานราชการ หนวยงานเอกชน และคณะบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
ระยะเวลาในการดําเนินการ 

ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษาเร่ืองความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมทางการตลาดของ 
หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ใชเวลา
ประมาณ 13 เดือน ต้ังแตเดือนกุมภาพันธ 2551 ถึงเดือน มีนาคม 2552 โดยเก็บขอมูลชวงเดือน 
พฤศจิกายน 2551 ถึง เดือน กุมภาพันธ 2552  


