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หลักการและเหตุผล 

สภาพตลาดอุตสาหกรรมเคมีภัณฑของไทยในปจจุบันอุตสาหกรรมเคมีภัณฑเปน
อุตสาหกรรมพ้ืนฐานท่ีสําคัญตอการพัฒนาอุตสาหกรรมภาคการผลิตและภาคบริการอ่ืน ๆ ท่ีมี
บทบาทสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของประเทศโดยรวมในปจจุบันอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ ประกอบ 
ดวยผูประกอบการเปนจํานวนมากและมีความหลากหลายของประเภทผลิตภัณฑ  อยางไรก็ตาม
สามารถจําแนกประเภทของอุตสาหกรรมเคมีตามข้ันตอนการผลิต เปนกลุมใหญ ๆ ไดแก 
อุตสาหกรรมเคมีภัณฑข้ันพื้นฐาน อุตสาหกรรมเคมีข้ันกลาง และอุตสาหกรรมเคมีข้ันปลาย โดย
การผลิตในประเทศสวนใหญมากกวารอยละ 80 เปนเคมีภัณฑข้ันปลาย  ซ่ึงสวนใหญเปน
อุตสาหกรรมทดแทนการนําเขา  และมีบางอุตสาหกรรมพัฒนาไปสูการสงออกได  เชน ผงชูรส 
เคร่ืองสําอาง เปนตน สําหรับอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ คาใชจายดานวัตถุดิบจัดเปนสวนท่ีมากท่ีสุด
ประมาณรอยละ 60 เพราะไทยตองนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ  ภายใตอัตราภาษีนําเขาคอนขาง
สูงทําใหเปนอุปสรรคตอการพัฒนาอุตสาหกรรม ประเทศไทยมีโรงงานอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ 
ประเภทตาง ๆ ประมาณ 1,700 โรงงาน โดยประมาณรอยละ 10 เปนอุตสาหกรรมเคมีภัณฑข้ัน
พื้นฐานและข้ันกลาง  ท่ีตองใชบุคลากร  เงินทุนและเทคโนโลยีการผลิตในระดับสูง ท่ีเหลือเปน
อุตสาหกรรมเคมีภัณฑข้ันปลาย ซ่ึงมีมูลคารวมมากกวารอยละ 80  ลักษณะของอุตสาหกรรมเม่ือมี
การผลิตมากข้ึนจะทําใหตนทุนตอหนวยตํ่าลง ( Economies of Scales ) หรือเปนการผลิตแบบตอ 
เนื่อง ตลาดในประเทศเปนตลาดหลักของสินคาเคมีภัณฑ  ตนทุนวัตถุดิบ ขนาดของตลาด  และ
พลังงานถือวาเปนปจจัยสําคัญในดานความสามารถของการแขงขันในอุตสาหกรรมนี้ ( กระทรวง
อุตสาหกรรม, 2545: ออนไลน ) 

สภาพตลาดและการแขงขันในเชียงใหม ภายใตปจจัยแวดลอมทางเศรษฐกิจและการตลาด
ท่ีเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว กอใหเกิดความเส่ียงท่ีสําคัญซ่ึงอาจกระทบกับการดําเนินธุรกิจ ปจจุบัน
ธุรกิจประเภทเคมีภัณฑมีการแขงขันท่ีสูงข้ึนไมวาจะเปนคูแขงขันรายเดิมท่ีมีการทําการตลาดใหมๆ 
หรือคูแขงขันจากบริษัทใหญ ๆ ท่ีขยายสาขามายังจังหวัดเชียงใหม สงผลใหยอดขายของธุรกิจลด
นอยลง สวนแบงตลาดลดลง ลูกคามีทางเลือกมากข้ึน ดวยสาเหตุนี้ธุรกิจจึงมีความตองการและ
พยายามท่ีจะเพิ่ม หรือ รักษายอดขาย โดยการคนหาความพึงพอใจของลูกคา เพื่อเอาชนะใจลูกคา 
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และสามารถรักษาลูกคาเดิมไว เพื่อเปนฐานขอมูลไวใชในการสรางลูกคาใหมและกําหนดทิศทาง
ในการทําการตลาดตอไป 

หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร กอต้ังข้ึนเม่ือป พ.ศ. 2531 ต้ังอยู
บานเลขที่ 154/2 หมู 2 ถนนซุปเปอรไฮเวย เชียงใหม-ลําปาง ต.ชางเผือก อ.เมือง จ.เชียงใหม 
ปจจุบันดําเนินการมากวา 20 ป การเจริญเติบโตของกิจการเร่ิมมาจากกิจการแบบครอบครัวเร่ือยมา
จนถึงปจจุบัน เปนธุรกิจจําหนายอุปกรณวิทยาศาสตร เคร่ืองมือวิเคราะห สารเคมี เคร่ืองแกว
วิทยาศาสตร วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตเซรามิค และ อาหารเสริมทางการเกษตร ลูกคาของหางฯ 
แบงเปน 2 กลุม คือ กลุมหนวยงานราชการ มี 250 ราย โดยสวนใหญจะเปนคณะ ภาควิชา โครงการ
ตาง ๆ ในมหาวิทยาลัยเชียงใหม มหาวิทยาลัยแมโจ มหาวิทยาลัยราชภัฏ เปนตน และ กลุม
หนวยงานเอกชน มี 74 รายโดยสวนใหญจะเปน โรงงานในนิคมอุตสาหกรรมลําพูน โรงงาน
เซรามิค เปนตน (ธิดารัตน ศรีวิชัย, 2551: สัมภาษณ) ซ่ึงในปจจุบันหาง ฯ ไดประสบกับสภาวะการ
แขงขันท่ีเพิ่มสูงข้ึน เนื่องจากมีคูแขงขันรายใหม และมีคูแขงขันเดิมท่ีขยายสาขามายังจังหวัด
เชียงใหม สงผลใหยอดขายอุปกรณวิทยาศาสตร เคร่ืองมือวิเคราะห สารเคมี เคร่ืองแกววิทยาศาสตร 
วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตเซรามิค และ อาหารเสริมทางการเกษตร ของธุรกิจลดนอยลง สวนแบง
ตลาดลดลง ลูกคามีทางเลือกมากข้ึน 

จากการท่ีหางฯ ไดเล็งเห็นความสําคัญของธุรกิจและตองการเปนผูนําในดานสินคาและ
บริการ ผูศึกษาจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมทางการตลาดของ 
หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม เพื่อเปน
แนวทางในการนํามาปรับปรุงกลยุทธทางการตลาดของธุรกิจใหเหมาะสมและสามารถตอบสนอง
ความตองการของลูกคาใหมากท่ีสุดในสภาพแวดลอมท่ีมีการแขงขันอยางรุนแรง เพื่อกอใหเกิดขอ
ไดเปรียบทางการแขงขันในตลาดเคมีภัณฑ และทําใหธุรกิจมีกําไรในระยะยาว รวมถึงสงผลดีตอ
ลูกคา ใหลูกคาเกิดความพึงพอใจสูงสุด 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 เพื่อศึกษาความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมทางการตลาดของหางหุนสวนจํากัด 
นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1.ทําใหทราบถึงความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมทางการตลาดของหางหุนสวน

จํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร 
2.ไดขอมูลไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุงและวางแผนการตลาดของหางหุนสวนจํากัด 

นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร  
 

นิยามศัพท    
ความพึงพอใจ หมายถึง ความรูสึกของลูกคาวาพึงพอใจหรือไมพึงพอใจ ซ่ึงเปนผลลัพธ

จากการเปรียบเทียบระหวางการรับรูในการทํางานของผลิตภัณฑกับความคาดหวังของลูกคา ถาผล
การทํางานของผลิตภัณฑตํ่ากวาความคาดหวังลูกคาก็จะไมพึงพอใจ ถาผลการทํางานของผลิตภัณฑ
เทากับความคาดหวังลูกคาจะเกิดความพึงพอใจและถาผลการทํางานของผลิตภัณฑสูงกวาความ
คาดหวังมากลูกคาก็จะเกิดความพึงพอใจอยางมาก  

ลูกคา หมายถึง บุคคลท่ีเปนตัวแทนของธุรกิจ หรือ หนวยงานท่ีมาติดตอซ้ือสินคา จําแนก
เปนกลุมหนวยงานราชการ หนวยงานเอกชนท่ีมาใชบริการ หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล 
แอนด กลาสแวร ในท่ีนี้จะหมายถึงผูมีตําแหนงในระดับหัวหนางานท่ีเกี่ยวของ ผูบริหารระดับสูง 
หรือเจาของธุรกิจ 

สวนประสมการตลาด (The Marketing Mix) หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดท่ีควบคุมไดซ่ึง
ธุรกิจใชรวมกันเพื่อตอบสนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมายประกอบดวย ดานผลิตภัณฑ ราคา 
การจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด  

หางหุนสวนจํากัด นอรทเทอรนเคมิเคิล แอนด กลาสแวร หมายถึง ธุรกิจขายสงและปลีก
อุปกรณวิทยาศาสตร เคร่ืองมือวิเคราะห สารเคมี เคร่ืองแกววิทยาศาสตร วัตถุดิบท่ีใชในการผลิต
เซรามิค และ อาหารเสริมทางการเกษตร ต้ังอยูเลขท่ี 154/2 หมู 2 ถนนซุปเปอรไฮเวย เชียงใหม
ลําปาง ต.ชางเผือก อ.เมือง จ.เชียงใหม 
 


