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แบบสัมภาษณเลขท่ี.................................. 
  ช่ือผูใหสัมภาษณ....................................... 

 
แบบสัมภาษณ 

 
  เร่ืองการวิเคราะหระบบการตลาดและโครงสรางตลาดปลาล้ินหมา ในจังหวัดสมุทรสาคร 
  แบบสัมภาษณนี้ จัดทําข้ึนเพื่อประกอบการคนควาแบบอิสระ ซ่ึงเปนสวนหน่ึงของ
การศึกษาตามหลักสูตรปริญญาโทบริหารธุรกิจ สําหรับผูบริหาร จังหวัดสมุทรสาคร คณะ
บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
  แบบสัมภาษณชุดนี้ แบงเปน 3 สวน ผูวิจัยใครขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบ
สัมภาษณเพราะความเห็นของทานจะเปนประโยชนอยางยิ่ง ท่ีจะชวยใหการคนควาแบบอิสระช้ินนี้
สําเร็จตามวัตถุประสงค และผูวิจัยขอขอบคุณทุกทานเปนอยางยิ่งท่ีไดเสียสละเวลาในการแสดง
ความคิดเห็นในคร้ังนี้ 
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สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสัมภาษณและธุรกิจ 
 
  1. ประเภทพอคา 
     แพปลา      พอคาสงมือท่ี 2 
     พอคาสงมือท่ี 1     พอคาปลีก 
  2. ทานรับซ้ือปลาล้ินหมาจาก 
     เรือประมง      พอคาสงมือท่ี 1 
     แพปลา      พอคาสงมือท่ี 2 
  3. ทานจําหนายปลาล้ินหมาใหใคร 
     พอคาสงมือท่ี 1     พอคาปลีก 
     พอคาสงมือท่ี 2     ผูบริโภค 
  4. ทานมีอาชีพ / ธุรกิจอ่ืนดวยหรือไม 
     มีอาชีพอ่ืน  (โปรดระบุ).................................................................................... 
     ไมมีอาชีพอ่ืน 
  5. ทานดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมามาแลวเปนระยะเวลากี่ป 
     1 – 5 ป      11 – 15 ป 
     6 – 10 ป      16  ปข้ึนไป  

6. กรณีท่ีทานเปนธุรกิจแพปลา ทานมีเรือประมงของตนเองดวยหรือไม  
   มี กี่..........ลํา 

 ไมมี 
7. กรณีท่ีทานเปนธุรกิจแพปลา ทานมีทาเทียบเรือของตนเองหรือไม   
   มี  

 ไมมี 
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สวนท่ี2  ระบบการตลาดและโครงสรางตลาดปลาล้ินหมา 
 1. โครงสรางตลาด   

1.1 ประเภทปลาล้ินหมาท่ีทานรับซ้ือและจําหนาย (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
     ปลาแชน้ําแข็ง     

  ปลาแชแข็ง 
1.2 แหลงท่ีทานรับซ้ือปลาล้ินหมา (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ)  

     จากจังหวัดสมุทรสาคร   
 จากจังหวัดอ่ืน  (โปรดระบุ)...............................................................................  

1.3 ทานมีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปนประจําหรือไม 
   มี  
   ไมมี 
1.4 วิธีการรับซ้ือปลาล้ินหมา 
  1.  ปลาแชน้ําแข็ง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

     เหมา (ประจํา)                                                               
    ผูขายเปนผูแบงปริมาณ (ประจํา) 
     เลือกซ้ือขนาดท่ีตองการ 
    อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................ 

 2.  ปลาแชแข็ง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
    เหมา (ประจํา)     

  ผูขายเปนผูแบงปริมาณ (ประจํา) 
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................ 

1.5 วิธีการจําหนายปลาล้ินหมา 
  1.  ปลาแชน้ําแข็ง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

     เหมา  (ประจํา)     
  ผูขายเปนผูแบงปริมาณ  (ประจํา)  
  ขายปลีก 
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................ 

2.  ปลาแชแข็ง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
  เหมา (ประจํา)     
 ผูขายเปนผูแบงปริมาณ (ประจํา) 
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1.6 ลักษณะของปลาล้ินหมาท่ีทานจําหนาย (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
   ตัวปลา 

 เนื้อปลาแลเปนช้ิน 
 เนื้อปลาบด 
 อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

1.7 สถานท่ีท่ีทานจําหนายปลาล้ินหมา (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
     จังหวัดสมุทรสาคร 
     จังหวัดอ่ืน (โปรดระบุ)...................................................................................... 
  1.8 ทานมีลูกคาประจําในการจําหนายปลาล้ินหมาหรือไม 
    มี กี่..........ราย 

 ไมมี 
1.9 ปลาล้ินหมาท่ีไดจากการรับซ้ือ ทานมีวิธีการจําหนายอยางไร (ตอบไดมากกวา 1   
คําตอบ) 
   นําสงตลาดเอง 

 มีผูมารับซ้ือตอ 
 นําสงโรงงานแปรรูป 
 อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

 
 
2. พฤติกรรมตลาด 
  2.1 ผูกําหนดราคาในการรับซ้ือและการจําหนายปลาล้ินหมา 
   1.  การรับซ้ือ 
     ผูซ้ือ      

  ผูขาย    
     ตอรองราคากันจนเปนท่ีพอใจ 
   2.  การจําหนาย 
     ผูซ้ือ      

  ผูขาย 
     ตอรองราคากันจนเปนท่ีพอใจ 
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2.2 ทานคิดวากลยุทธในการแขงขันขอใดทําใหทานจําหนายปลาล้ินหมาไดกําไรสูงท่ีสุด 
      การเปนผูนําดานตนทุน 

 การเปนผูนําดานคุณภาพ 
 การเปนผูนําดานความแตกตาง 
 การเปนผูนําดานราคา 

2.3 ทานคิดวากลยุทธในการแขงขันขอใดทําใหทานจําหนายปลาล้ินหมาไดปริมาณมาก
ท่ีสุด  

    การเปนผูนําเปนผูนําดานตนทุน 
 การเปนผูนําดานคุณภาพ 
 การเปนผูนําดานความแตกตาง 
 การเปนผูนําดานราคา 

2.4 ทานคิดวากลยุทธในการแขงขันขอใดทําใหทานไดลูกคามากท่ีสุด 
    การเปนผูนําเปนผูนําดานตนทุน 

 การเปนผูนําดานคุณภาพ 
 การเปนผูนําดานความแตกตาง 
 การเปนผูนําดานราคา 

2.5 ทานมีวธีิการเพิ่มมูลคาของปลาล้ินหมาอยางไรบาง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
   คัดเลือกขนาดปลาล้ินหมาตามความตองการของลูกคา 

 ทําการแปรรูปปลาล้ินหมา 
 จัดจําหนายเอง (หาลูกคาเองโดยไมผานคนกลาง) 
 อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

2.6 กรณีท่ีทานมีบริการจัดสงปลาล้ินหมา ลูกคาจะตองซ้ือปลาล้ินหมาเปนจํานวนเทาไร 
   100-500 กิโลกรัม 

  501-1000 กิโลกรัม 
  1001-1500 กิโลกรัม 
 1501-2000 กิโลกรัม 
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).............................................................................................. 
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3. ผลการดําเนินงานทางการตลาด  
3.1 ทานพิจารณาคุณภาพปลาล้ินหมาท่ีทานรับซ้ืออยางไร (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

    ความสด 
 ขนาด 
 ชนิด 
 จํานวน 
 อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

3.2 กรณีท่ีทานเปนแพปลา ทานคิดผลตอบแทนใหกับเรือประมงอยางไร  
   คิดผลตอบแทนตามจํานวนผลผลิตท่ีจับได 

 คิดผลตอบแทนเปนอัตราตอลําท่ีตายตัว 
 อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

3.3 ทานไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมาในรูปแบบใด 
   เงินสด 

 เงินเช่ือ 
 สวนหนึ่งเปนเงินสดและท่ีเหลือเปนเช็คลงวันท่ีลวงหนา 
 อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................................................... 

3.4 ทานจายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาในรูปแบบใด 
   เงินสด 

  เงินเช่ือ 
 หักเปอรเซ็นตจากการจําหนาย 
 หักจากหนี้สินและท่ีเหลือจายเปนเงินสด 
 อ่ืนๆ(โปรดระบุ).................................................................... 

3.5 คาใชจายในการรับซ้ือ-การจําหนาย (ในรอบเดือน...............................) 
   1. คาโสหุย 
   - คาตาช่ัง    .......................... บาท / เดือน 
   - คาภาชนะบรรจุ    .......................... บาท / เดือน 
   - คาเชาสถานท่ี     .......................... บาท / เดือน 
   - คาน้ํา      .......................... บาท / เดือน 
   - คาไฟฟา     .......................... บาท / เดือน 
   - คาโทรศัพท    .......................... บาท / เดือน 
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   - คาน้ําแข็ง     .......................... บาท / เดือน 
   - คาเก็บรักษาปลารอขาย     ........................ บาท / เดือน 
   - คาเส่ือมราคายานพานหะ  .......................... บาท / เดือน 
   - คาเส่ือมราคาของอุปกรณ   .......................... บาท / เดือน 
   - คาเส่ือมราคาของเคร่ืองมือ   .......................... บาท / เดือน 
   - คาอ่ืน     .......................... บาท / เดือน 
     รวมคาโสหุย   .......................... บาท / เดือน 
   
   2. คาแรงงาน 
   - คาจางพนักงานขับรถ    .......................... บาท / เดือน 
   - คาจางแรงงานขน    .......................... บาท / เดือน 
   - คาจางพนักงานในสํานักงาน   .......................... บาท / เดือน 
   - คาจางพนักงานแลปลา   .......................... บาท / เดือน 

รวมคาแรงงาน    
 
   3. คาขนสง  
   - คาจางรถ, คาเชารถ    .......................... บาท / เดือน 
    กรณีมีรถยนตสวนตัว 
   - คาน้ํามัน     .......................... บาท / เดือน 
   - คาบํารุงรักษารถยนต    .......................... บาท / เดือน 
   - คาอํานวยความสะดวกในการผานทาง .......................... บาท / เดือน 
     รวมคาขนสง   .......................... บาท / เดือน 
   
   4. คาสูญเสียน้ําหนัก 
   - ปลาแชน้ําแข็ง     .......................... บาท / เดือน 
   - ปลาแชแข็ง     .......................... บาท / เดือน 
     รวมคาสูญเสียน้ําหนัก  .......................... บาท / เดือน 
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การซื้อ – การขนสงปลาลิ้นหมาแชน้ําแข็ง (ในรอบเดือน..............................) 
 

จํานวนซื้อทั้งหมด การซื้อ การขนสง 
ประเภทการขนสง การเสียคาขนสง ขนาด 

ปลา 
ปริมาณ 
(กก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ซื้อปลาลิ้นหมาจาก
ใคร จังหวัดใด 

ปริมาณที่
ซื้อจากแต
ละราย  
(กก.) 

สด 
% 

เชื่อ 
% 

จํานวน 
วันที่ 
เชื่อ 

รถยนตสวนตัว รับจาง 
ระยะทาง 
ก.ม. 

ผูซื้อ 
% 

ผูขาย 
% 

 
เล็ก 
 
 
กลาง 
 
 
ใหญ 
 

            

 
 
 
 

54 

 



 55

 
การซื้อ – การขนสงปลาลิ้นหมาแชแข็ง (ในรอบเดือน..............................) 

 
จํานวนซื้อทั้งหมด การซื้อ การขนสง 

ประเภทการขนสง การเสียคาขนสง 
ขนาด 
ปลา 

ปริมาณ 
(กก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ซื้อปลาลิ้นหมาจาก
ใคร จังหวัดใด 

ปริมาณที่
ซื้อจากแต
ละราย  
(กก.) 

สด 
% 

เชื่อ 
% 

จํานวน 
วันที่ 
เชื่อ 

รถยนตสวนตัว รับจาง 
ระยะทาง 
ก.ม. 

ผูซื้อ 
% 

ผูขาย 
% 

 
เล็ก 
 
 
กลาง 
 
 
ใหญ 
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การขาย– การขนสงปลาลิ้นหมาแชน้ําแข็ง (ในรอบเดือน..............................) 

 
จํานวนขายทั้งหมด การขาย การขนสง 

ประเภทการขนสง การเสียคาขนสง ขนาด 
ปลา 

ปริมาณ 
(กก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ขายปลาลิ้นหมาใหใคร
จังหวดัใด 

ปริมาณที่
ขายจากแต
ละราย  
(กก.) 

สด 
% 

เชื่อ 
% 

จํานวน 
วันที่ 
เชื่อ 

รถยนตสวนตัว รับจาง 
ระยะทาง 
ก.ม. 

ผูซื้อ 
% 

ผูขาย 
% 

 
เล็ก 
 
 
กลาง 
 
 
ใหญ 
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การขาย – การขนสงปลาลิ้นหมาแชแข็ง (ในรอบเดือน..............................) 

 
จํานวนขายทั้งหมด การขาย การขนสง 

ประเภทการขนสง การเสียคาขนสง ขนาด 
ปลา 

ปริมาณ 
(กก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ขายปลาลิ้นหมาใหใคร
จังหวดัใด 

ปริมาณที่
ซื้อจากแต
ละราย  
(กก.) 

สด 
% 

เชื่อ 
% 

จํานวน 
วันที่ 
เชื่อ 

รถยนตสวนตัว รับจาง 
ระยะทาง 
ก.ม. 

ผูซื้อ 
% 

ผูขาย 
% 

 
เล็ก 
 
 
กลาง 
 
 
ใหญ 
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สวนท่ี 3  แบบสอบถามเก่ียวกับปญหาและอุปสรรค รวมท้ังขอเสนอแนะในการปรับปรุงระบบ
การตลาดปลาล้ินหมา 
1.  ปญหาดานการตลาดท่ีทานพบ 
   1.1 จํานวนปลามีมาก เพราะ......................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   1.2 จํานวนปลามีนอย เพราะ............................................................................................ 
   .................................................................................................................................. 

วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
  1.3 หาแหลงซ้ือปลายาก เพราะ........................................................................................ 
   .................................................................................................................................. 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   ................................................................................................................................. 
   1.4 หาแหลงจําหนายปลายาก เพราะ................................................................................ 
   .................................................................................................................................. 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 

  .................................................................................................................................. 
 1.5 จํานวนคูแขงขันรายใหมมีเพิ่มข้ึน เพราะ................................................................... 

  .................................................................................................................................. 
  วิธีแกไข.................................................................................................................... 
  .................................................................................................................................. 
 
2.  ปญหา ดานราคา 
   2.1 ราคามีแนวโนมสูงข้ึน เพราะ..................................................................................... 
   ................................................................................................................................ 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   2.2 ราคามีแนวโนมตํ่าลงเพราะ....................................................................................... 
   ................................................................................................................................ 
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 วิธีแกไข
.................................................................................................................... 

   .................................................................................................................................. 
   2.3 ราคาเคล่ือนไหวข้ึนๆ ลงๆ ตลอดท้ังป เพราะ............................................................ 
  ................................................................................................................................. 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   2.4 ราคาจะสูงมากเฉพาะชวง.................................................................................. 
   .................................................................................................................................. 
   เม่ือหมดชวงดงักลาวราคาก็จะตํ่าลง 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   2.5  .................................................................................................................................. 
   .................................................................................................................................. 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   2.6 .................................................................................................................................. 
   .................................................................................................................................. 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
 
3.  ปญหาดานการขนสง 
   3.1 ตองจายคาอํานวยความสะดวกในการผานทาง 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   3.2 อัตราคาขนสงสูงข้ึน 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
   3.3 การคมนาคมไมสะดวก 
   วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
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    3.4  .................................................................................................................................. 

 วิธีแกไข................................................................................................................... 
  .................................................................................................................................. 
4.  ปญหาอ่ืนๆ 
   4.1  .................................................................................................................................. 
    วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
  4.2  .................................................................................................................................. 
    วิธีแกไข.................................................................................................................... 
   .................................................................................................................................. 
  4.3  .................................................................................................................................. 
    วิธีแกไข.................................................................................................................... 
  .................................................................................................................................. 
  4.4  .................................................................................................................................. 
    วิธีแกไข.................................................................................................................... 
  .................................................................................................................................. 
  4.5  .................................................................................................................................. 
    วิธีแกไข.................................................................................................................... 
  .................................................................................................................................. 
 
5.  ขอเสนอแนะ 
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 
 

ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข 
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สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสัมภาษณและธุรกิจ 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 1   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทพอคา 
 

ประเภทพอคา จํานวน 

แพปลา 3 
พอคาสงมือท่ี 1 3 
พอคาสงมือท่ี 2 3 
พอคาปลีก 3 

รวม 12 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 1    แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม 4 กลุม กลุมละเทาๆ กัน คือ แพ

ปลา จํานวน 3 ราย พอคาสงมือท่ี 1 จํานวน 3 ราย พอคาสงมือท่ี 2 จํานวน 3 ราย และพอคาปลีก 
จํานวน 3 รายซ่ึงเปนไปตามแผนการเก็บขอมูล 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 2   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงรับซ้ือปลา

ล้ินหมา 
 

แหลงรับซ้ือ จํานวน 

เรือประมง 3 
แพปลา 6 
พอคาสงมือท่ี 1 3 
พอคาสงมือท่ี2 0 

รวม 12 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 2   แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรับซ้ือปลาล้ินหมาจาก

แพปลา มากท่ีสุด จํานวน 6 ราย สวนเรือประมงและพอคาสงมือท่ี 1 จํานวนเทากัน จํานวน 3 ราย 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 3   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูท่ีซ้ือปลา

ล้ินหมา 
 

ผูซ้ือ จํานวน 

พอคาสงมือท่ี 1 3 
พอคาสงมือท่ี 2 5 
พอคาปลีก 5 

             หมายเหตุ  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 3 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจําหนายปลาล้ินหมาให
พอคาสงมือท่ี 2 และพอคาปลีก มากที่สุด โดยมีจํานวนเทากันคือ 5 ราย สวนพอคาสงมือท่ี 1 
จํานวน 3 ราย 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 4   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพนอกเหนือ 

จากการคาปลาล้ินหมา 
 

อาชีพอ่ืนนอกเหนือการคาปลาล้ินหมา จํานวน 

มี 2 
ไมมี 10 

รวม 12 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 4 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมมีอาชีพอ่ืน

นอกเหนือจากการคาปลาล้ินหมา เปนจํานวน 10 ราย และ มีอาชีพอ่ืนนอกเหนือจากการคาปลา
ล้ินหมา จํานวน 2 ราย 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 5   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลา

ดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมา 
 

ระยะเวลาดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมา จํานวน 

1- 5 ป 0 
6 – 10 ป 3 
11 – 15 ป 1 
16 ปข้ึนไป 8 

รวม 12 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 5  แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามสวนใหญดําเนินกิจการคาปลา

ล้ินหมาเปนระยะเวลา 16 ปข้ึนไป มากท่ีสุด จํานวน 8 ราย  6-10 ป จํานวน 3 ราย และ 11-15 ป 
จํานวน 1 ราย ตามลําดับ 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 6  แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการมีเรือประมง

เปนของ ตนเอง ในกรณีเปนธุรกิจแพปลา 
 

การมีเรือประมงของตนเอง จํานวน 

มี 1 
ไมมี 2 

รวม 3 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 6 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามดําเนินธุรกจิแพปลาท้ังหมด 3 ราย 

ไมมีเรือประมงเปนของตนเอง จํานวน 2 ราย และมีเรือประมงเปนของตนเอง จํานวน 1 ราย โดยมี
เรือประมงท้ังส้ินจํานวน 10 ลํา 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 7   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการมีทาเทียบ

เรือเปนของตนเอง ในกรณีเปนธุรกิจแพปลา 
 

การมีทาเทียบเรือของตนเอง จํานวน 

มี 1 
ไมมี 2 

รวม 3 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 7  แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามดําเนินธุรกิจแพปลาท้ังหมด 3 

ราย ไมมีทาเทียบเรือเปนของตนเอง จํานวน 2 ราย และมีทาเทียบเรือเปนของตนเอง จํานวน 1 ราย 
 

สวนท่ี 2 ระบบการตลาดและโครงสรางปลาล้ินหมา 
2.1โครงสรางตลาด 

ความแตกตางในกลยุทธท่ีผูคาปลาล้ินหมาใช 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 8   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชนิดของปลา

ล้ินหมาท่ีรับซ้ือและจําหนาย 
 

คาประเภทเดยีว 
ประเภทพอคา ปลาแชน้ําแขง็ ปลาแชแข็ง 

คาปลาแชน้าํแข็ง 
และปลาแชแขง็ 

 
รวม 

แพปลา  2 
 

1  
 

- 
3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 2  
 

- 
1 
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 
- - 

3  
 

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- - 
3  
 

รวม 7 
 

1 
 

4 
 

12 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 8 แสดงจํานวน  พอคาท้ัง4 กลุมไดแก แพปลา พอคาสงมือท่ี1 พอคา

สงมือท่ี2 และพอคาปลีก สวนใหญจะคาปลาล้ินหมาประเภทเดียวคือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งจํานวน 
7 รายรองลงมาคือคาปลา 2 ประเภทจํานวน 4ราย  

พอคาสงมือท่ี  1 คาปลาแชน้ําแข็งอยางเดียว จํานวน 2 ราย และคาท้ังปลาแชน้ําแข็ง
และปลาแชแข็ง จํานวน 1 ราย  

พอคาสงมือท่ี 2 คาท้ังปลาแชน้ําแข็งและปลาแชแข็ง จํานวน 3 ราย 
พอคาปลีก คาปลาแชน้ําแข็งอยางเดียว จํานวน 3 ราย 

 
 การกระจุกตัวของผูขาย 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 9   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงรับซ้ือปลา
ล้ินหมา 

                     

แหลงรับซ้ือปลาล้ินหมา 

ประเภทพอคา สมุทรสาคร จังหวัดอ่ืนๆ 
ท้ังสมุทรสาคร
และจังหวัดอ่ืน 

 
รวม 

แพปลา 1 
  

1 
 

1 
  

3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 1 
 

- 
2  
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 2  
 

- 
1 
  

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- - 
3  
 

รวม 7  
 

1 
  

 4  
 

12  
 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 9 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถาม มีธุรกิจแพปลา รับซ้ือปลา

ล้ินหมาจากในสมุทรสาครจังหวัดเดียว จํานวน 1 ราย   รับซ้ือปลาล้ินหมาจากจังหวัดอ่ืน             
เชน สุราษฎรธานีและระนอง จํานวน 1 ราย และรับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังในสมุทรสาครและจาก
จังหวัดอ่ืน จํานวน 1 ราย  
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พอคาสงมือท่ี  1 รับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังในสมุทรสาครและจากจังหวัดอ่ืน จํานวน 2 
ราย และรับซ้ือปลาล้ินหมาจากในสมุทรสาครจังหวัดเดียว จํานวน 1 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 รับซ้ือปลาล้ินหมาจากในสมุทรสาครจังหวัดเดียว จํานวน 2 ราย 
และรับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังในสมุทรสาครและจากจังหวัดอ่ืน จํานวน 1 ราย 

พอคาปลีก รับซ้ือปลาล้ินหมาจากในสมุทรสาครจังหวัดเดียว จํานวน 3 ราย 
 

ขนาดของธุรกิจ 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 10   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการมีผู

จําหนายปลาล้ินหมาใหเปนเจาประจํา 
 

ผูจําหนายปลาใหเปนเจาประจํา 
ประเภทพอคา มี ไมมี 

รวม 

แพปลา 3  
 

- 
3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 3  
 

- 
3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 3  
 

- 
3  
 

พอคาปลีก 
- 

3  
 

3  
 

รวม 9  
 

3 
  

12  
 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 10 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ทุกรายมีผู

จําหนายปลาล้ินหมาใหเปนเจาประจํา จํานวน 3 ราย 
พอคาสงมือท่ี  1 ทุกราย มีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปนเจาประจํา จํานวน 3 ราย 
พอคาสงมือท่ี 2 ทุกราย มีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปนเจาประจํา จํานวน 3 ราย 
พอคาปลีก ทุกราย ไมมีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปนเจาประจํา จํานวน 3 ราย 
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อุปสรรคในการเขาสูตลาดของพอคาแตละประเภท 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 11   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการรับซ้ือ

ปลาล้ินหมา                
  

วิธีการรับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง วิธีการรับซ้ือปลาล้ินหมาแชแขง็  
ประเภท
พอคา 

เหมา 
(ประจํา) 

ผูขายเปน
ผูแบง
ปริมาณ 

เลือกซ้ือ
ขนาดท่ี
ตองการ 

เหมา 
(ประจํา) 

ผูขายเปนผูแบง
ปริมาณ 

แพปลา 3  
 

- - 
1 
 

- 

พอคาสง
มือท่ี 1 

3  
 

2  
 

1 
  

1 
  

- 

พอคาสง
มือท่ี 2 

- 
3  
 

- - - 

พอคาปลีก 
- - 

3  
 

- - 

             หมายเหตุ  พอคาบางรายรับซ้ือท้ังปลาแชน้ําแข็งและปลาแชแข็ง และตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 11 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลาทุกราย มีวิธี

รับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยวิธีเหมา จํานวน 3 ราย และมีเพียงจํานวน 1 รายซ่ึงรับซ้ือปลา
ล้ินหมาแชแข็ง และรับซ้ือโดยวิธีเหมา  

พอคาสงมือท่ี  1 มีวิธีรับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยวิธีเหมา มากท่ีสุด จํานวน 3 
ราย รองลงมาคือ ผูขายเปนผูแบงปริมาณ จํานวน 2 ราย และเลือกซ้ือขนาดท่ีตองการ จํานวน 1 ราย 
และมีเพียงจํานวน 1 รายซ่ึงรับซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็ง และรับซ้ือโดยวิธีเหมา  

พอคาสงมือท่ี 2 รับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งเพียงอยางเดียว และทุกรายรับซ้ือปลา
ล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยผูขายเปนผูแบงปริมาณ จํานวน 3 ราย 

พอคาปลีก รับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งเพียงอยางเดียว และทุกรายรับซ้ือปลา
ล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยการเลือกซ้ือตามขนาดท่ีตองการ จํานวน 3 ราย 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 12  แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการจําหนาย

ปลาล้ินหมา                     
  

วิธีการจําหนายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง วิธีการจําหนายปลาล้ินหมาแชแขง็  
ประเภท
พอคา 

เหมา 
(ประจํา) 

ผูขายเปน
ผูแบง
ปริมาณ 

ขายปลีก เหมา 
(ประจํา) 

ผูขายเปน
ผูแบง
ปริมาณ 

ขายปลีก 

แพปลา 1 
  

2  
 

- 
1 
  

1 
  

- 

พอคาสง
มือท่ี 1 

- 
3  
 

- - 
1 
 

- 

พอคาสง
มือท่ี 2 

- 
3  
 

2  
 

- 
3  
 

2  
 

พอคาปลีก 
- -- 

3  
 

- - - 

            หมายเหตุ พอคาบางรายจําหนายท้ังปลาแชน้ําแข็งและปลาแชแข็ง และตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 12 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา มีวิธีจําหนาย

ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยผูขายเปนผูแบงปริมาณ มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย รองลงมาคือ วิธีเหมา 
จํานวน 1 ราย และมีวิธีจําหนายปลาล้ินหมาแชแข็ง โดยวิธีการเหมาและผูขายเปนผูแบงปริมาณ 
จํานวนวิธีละ 1 ราย  

พอคาสงมือท่ี  1 มีวิธีจําหนายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งเพียงอยางเดียว และทุกราย
จําหนายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง โดยผูขายเปนผูแบงปริมาณ จํานวน 3 ราย และมีเพียงจํานวน 1 ราย
ซ่ึงจําหนายปลาล้ินหมาแชแข็ง และจําหนายโดยผูขายเปนผูแบงปริมาณ จํานวน 1 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 มีวิธีจําหนายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยผูขายเปนผูแบงปริมาณ 
มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ ขายปลีก จํานวน 2 ราย และมีวิธีจําหนายปลาล้ินหมาแชแข็ง 
ผูขายเปนผูแบงปริมาณ มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ ขายปลีก จํานวน 2 ราย 

พอคาปลีก จําหนายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งเพียงอยางเดียว และทุกรายจําหนายปลา
ล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยการขายปลีก จํานวน 3 ราย 
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ความแตกตางในกลยุทธท่ีผูคาปลาล้ินหมาใช 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 13   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะของ

ปลาล้ินหมา ท่ีจําหนาย 
  

ลักษณะปลาล้ินหมาท่ีจําหนาย 
ประเภทพอคา ตัวปลา เนื้อปลาแลเปนชิ้น เนื้อปลาบด อ่ืนๆ 

แพปลา 3  
 

- - - 

พอคาสงมือท่ี 1 
- 

3  
 

3  
 

- 

พอคาสงมือท่ี 2 
- - - 

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- - - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี13 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ทุกรายซ่ึงมีธุรกิจแพปลา 

จําหนายปลาล้ินหมาเปนลักษณะตัวปลา จํานวน 3 ราย 
 พอคาสงมือท่ี  1 จํานวนท้ัง 3 รายจําหนายปลาล้ินหมาท้ังเปนลักษณะเนื้อปลาแล

เปนช้ินและเนื้อปลาบด  
พอคาสงมือท่ี 2 ทุกรายจําหนายปลาล้ินหมาเปนลักษณะอ่ืนๆ คือ แปรรูปเปน

ลูกช้ิน จํานวน 3 ราย 
พอคาปลีก ทุกรายจําหนายปลาล้ินหมาเปนลักษณะตัวปลา จํานวน 3 ราย 
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อุปสรรคในการเขาสูตลาดของพอคาแตละประเภท 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 14  แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ี

จําหนายปลาล้ินหมา 
     

แหลงจําหนายปลาล้ินหมา 

ประเภทพอคา สมุทรสาคร จังหวัดอ่ืนๆ 
ท้ังสมุทรสาคร
และจังหวัดอ่ืน 

 
รวม 

แพปลา 3  
 

- - 
3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 
- - 

3  
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 
- 

1 
  

2  
 

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- - 
3  
 

รวม 6 
 

1 
  

 5 
 

12  
 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 14 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ทุกรายซ่ึงมีธุรกิจแพปลา 

จําหนายปลาล้ินหมาภายในสมุทรสาครจังหวัดเดียว จํานวน 3 ราย 
พอคาสงมือท่ี  1 ทุกรายจําหนายปลาล้ินหมาท้ังในสมุทรสาครและจังหวัดอ่ืนๆ 

เชน กรุงเทพ จํานวน 3 ราย 
พอคาสงมือท่ี 2 จําหนายปลาล้ินหมาท้ังในสมุทรสาครและจังหวัดอ่ืนๆ เชน 

กรุงเทพและนครปฐม มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย และจําหนายปลาล้ินหมาภายในสมุทรสาครจังหวัด
เดียว จํานวน 1 ราย 

พอคาปลีก ทุกรายจําหนายปลาล้ินหมาภายในสมุทรสาครจังหวัดเดียว จํานวน 3 
ราย 
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ขนาดของธุรกิจ 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 15   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการมีผูรับซ้ือ

ปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา 
 

ผูรับซ้ือปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา 
ประเภทพอคา มี ไมมี 

รวม 

แพปลา 3  
 

- 
3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 3  
 

- 
3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 3  
 

- 
3  
 

พอคาปลีก 1 
 

2 
 

3  
 

รวม 10  
 

2 
 

12  
 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 15 แสดงจํานวน ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ทุกรายมีผูรับ

ซ้ือปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา จํานวน 3 ราย 
พอคาสงมือท่ี  1 ทุกราย มีผูรับซ้ือปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา จํานวน 3 ราย  
พอคาสงมือท่ี 2 ทุกราย มีผูรับซ้ือปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา คิดจํานวน 3 ราย 
พอคาปลีก สวนใหญไมมีผูรับซ้ือปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา จํานวน 2 ราย และมี

ผูรับซ้ือปลาล้ินหมาเปนเจาประจํา จํานวน 1 ราย 
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การรวมตัวในแนวดิ่ง 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 16   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการจําหนาย

ปลาล้ินหมา 
                      

วิธีการจําหนายปลาล้ินหมา 
ประเภทพอคา มีผูมารับซ้ือตอ สงโรงงานแปรรูป อ่ืนๆ 

แพปลา 3  
 

2 
 

- 

พอคาสงมือท่ี 1 3  
 

3  
 

- 

พอคาสงมือท่ี 2 
- - 

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 16 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ทุกรายซ่ึงมีธุรกิจแพปลา 

จําหนายปลาล้ินหมาโดยมีผูมารับซ้ือตอ มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ สงโรงงานแปรรูป 
จํานวน 2 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 จํานวนท้ัง 3 ราย จําหนายปลาล้ินหมาท้ังโดยมีผูมารับซ้ือตอและ
สงโรงงานแปรรูป  

พอคาสงมือท่ี 2 ทุกรายจําหนายปลาล้ินหมาโดยวิธีอ่ืนๆ คือ การแปรรูปเอง 
จํานวน 3 ราย 

พอคาปลีก ทุกรายจําหนายปลาล้ินหมาโดยมีผูมารับซ้ือตอ จํานวน 3 ราย 
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2.2 พฤติกรรมตลาด 

พฤติกรรมเก่ียวกับการตั้งราคา 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 17   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูกําหนดราคา

ในการรับซ้ือปลาล้ินหมา 
  

ผูกําหนดราคาในการรับซ้ือปลาล้ินหมา 
ประเภทพอคา ผูขาย ตอรองราคาจนเปนท่ีพอใจ 

แพปลา 3  
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 2 
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 3  
 

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 17 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ทุกรายซ่ึงมีธุรกิจแพปลา จะถูก

กําหนดราคาในการรับซ้ือปลาล้ินหมา โดยผูขายเปนผูกําหนดราคาและตอรองราคาจนเปนท่ีพอใจ 
จํานวน 3 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 จะถูกกําหนดราคาในการรับซ้ือปลาล้ินหมา โดยการตอรองราคา
จนเปนท่ีพอใจ มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ โดยผูขายเปนผูกําหนดราคา จํานวน 2 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 ทุกรายจะถูกกําหนดราคาในการรับซ้ือปลาล้ินหมา โดยผูขายเปน
ผูกําหนดราคาและตอรองราคาจนเปนท่ีพอใจ จํานวน 3 ราย 

พอคาปลีก ทุกรายจะถูกกําหนดราคาในการรับซ้ือปลาล้ินหมา โดยผูขายเปนผู
กําหนดราคา จํานวน 3 ราย 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 18   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูกําหนดราคา

ในการจําหนายปลาล้ินหมา 
  

ผูกําหนดราคาในการจําหนายปลาล้ินหมา 
ประเภทพอคา ผูขาย ตอรองราคาจนเปนท่ีพอใจ 

แพปลา 3  
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 1 3  
 

2 
 

พอคาสงมือท่ี 2 3  
 

3  
 

พอคาปลีก 3  
 

- 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 18 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ทุกรายซ่ึงมีธุรกิจแพปลา จะถูก

กําหนดราคาในการจําหนายปลาล้ินหมา โดยผูขายเปนผูกําหนดราคาและตอรองราคาจนเปนท่ี
พอใจ จํานวน 3 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 จะถูกกําหนดราคาในการจําหนายปลาล้ินหมา โดยผูขายเปนผู
กําหนดราคา มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ โดยการตอรองราคาจนเปนท่ีพอใจ จํานวน 2 
ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 ทุกรายจะถูกกําหนดราคาในการจําหนายปลาล้ินหมา โดยผูขาย
เปนผูกําหนดราคาและตอรองราคาจนเปนท่ีพอใจ จํานวน 3 ราย 

พอคาปลีก ทุกรายจะถูกกําหนดราคาในการจําหนายปลาล้ินหมา โดยผูขาย เปนผู
กําหนดราคาจํานวน 3 ราย 
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กลยุทธผลิตภณัฑ 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 19   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลยุทธท่ีทําให

จําหนายปลาล้ินหมาไดกําไรสูงท่ีสุด 
  

กลยุทธในการทําใหไดกําไรสูงท่ีสุด 

ประเภทพอคา 
ผูนําดาน
ตนทุน 

ผูนําดาน
คุณภาพ 

ผูนําดานความ
แตกตาง 

ผูนําดาน
ราคา 

แพปลา 
- 

2 
 

- 
1  
 

พอคาสงมือท่ี 1 2 
 

1  
 

1  
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 2 
 

2 
 

- - 

พอคาปลีก 
- 

3  
 

- - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 19 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ใชกลยุทธ

เพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดกําไรสูงท่ีสุด โดยการเปนผูนําดานคุณภาพ มากท่ีสุด จํานวน 2
ราย รองลงมาคือ เปนผูนําดานราคา จํานวน 1 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 ใชกลยุทธเพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดกําไรสูงท่ีสุด โดย
การเปนผูนําดานราคา มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ เปนผูนําดานตนทุน จํานวน 2 ราย และ
การเปนผูนําดานคุณภาพและผูนําดานความแตกตาง เปนจํานวนเทากัน คือ จํานวน 1 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 ใชกลยุทธเพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดกําไรสูงท่ีสุด โดย
การเปนผูนําดานตนทุนและการเปนผูนําดานคุณภาพ เปนจํานวนเทากัน คือ จํานวน 2 ราย  

พอคาปลีก ทุกรายใชกลยุทธเพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดกําไรสูงท่ีสุด 
โดยการเปนผูนําดานคุณภาพ จํานวน 3 ราย 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 20   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลยุทธท่ีทําให

จําหนายปลาล้ินหมาไดปริมาณมากท่ีสุด 
  

กลยุทธในการทําใหไดปริมาณมากท่ีสุด 

ประเภทพอคา 
ผูนําดาน
ตนทุน 

ผูนําดาน
คุณภาพ 

ผูนําดานความ
แตกตาง 

ผูนําดาน
ราคา 

แพปลา 
- 

2 
 

- 
1  
 

พอคาสงมือท่ี 1 1  
 

1  
 

1  
 

2 
 

พอคาสงมือท่ี 2 
- 

1  
 

- 
2 
 

พอคาปลีก 
- 

3  
 

- - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 20 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ใชกลยุทธ

เพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดปริมาณมากท่ีสุด โดยการเปนผูนําดานคุณภาพ มากท่ีสุด 
จํานวน2 ราย รองลงมาคือ เปนผูนําดานราคา จํานวน 1 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 ใชกลยุทธเพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดปริมาณมากท่ีสุด 
โดยการเปนผูนําดานราคา มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย รองลงมาคือ เปนผูนําดานตนทุน การเปนผูนํา
ดานคุณภาพและผูนําดานความแตกตาง จํานวนกลยุทธละ 1 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 ใชกลยุทธเพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดปริมาณมากท่ีสุด 
โดยการเปนผูนําดานราคา มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย รองลงมาคือ การเปนผูนําดานคุณภาพ จํานวน 1 
ราย 

พอคาปลีก ทุกรายใชกลยุทธเพื่อทําใหจําหนายปลาล้ินหมาใหไดปริมาณมากท่ีสุด 
โดยการเปนผูนําดานคุณภาพ จํานวน 3 ราย 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 21   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลยุทธการ

แขงขันท่ีทําใหไดลูกคามากท่ีสุด 
  

กลยุทธในการทําใหไดลูกคามากท่ีสุด 

ประเภทพอคา 
ผูนําดาน
ตนทุน 

ผูนําดาน
คุณภาพ 

ผูนําดานความ
แตกตาง 

ผูนําดาน
ราคา 

แพปลา 
- 

2 
 

- 
1  
 

พอคาสงมือท่ี 1 
- 

1  
 

1  
 

2 
 

พอคาสงมือท่ี 2 
- 

2 
 

- 
1  
 

พอคาปลีก 
- 

3  
 

- - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 21 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ใชกลยุทธ

การแขงขันเพื่อทําใหไดลูกคามากท่ีสุด โดยการเปนผูนําดานคุณภาพ มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย 
รองลงมาคือ เปนผูนําดานราคา จํานวน 1 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 ใชกลยุทธการแขงขันเพื่อทําใหไดลูกคามากท่ีสุด โดยการเปน
ผูนําดานราคา มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย รองลงมาคือ การเปนผูนําดานคุณภาพและผูนําดานความ
แตกตาง จํานวนเทากัน คือ จํานวน 1 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 ใชกลยุทธการแขงขันเพื่อทําใหไดลูกคามากท่ีสุด โดยการเปน
ผูนําดานคุณภาพ มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย รองลงมาคือ เปนผูนําดานราคา จํานวน 1 ราย 

พอคาปลีก ทุกรายใชกลยุทธการแขงขันเพื่อทําใหไดลูกคามากท่ีสุด โดยการเปน
ผูนําดานคุณภาพ จํานวน 3 ราย 
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นโยบายกําไร การวิจัยและพัฒนา  
ตารางภาคผนวกข ท่ี 22   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการเพิ่ม

มูลคาของ ปลาล้ินหมา 
  

วิธีการเพิ่มมูลคาของปลาล้ินหมา 

ประเภทพอคา 
คัดเลือกขนาดปลาตาม
ความตองการลูกคา 

ทําการแปรรูปปลา
ล้ินหมา จัดจําหนายเอง 

แพปลา 3  
 

1  
 

- 

พอคาสงมือท่ี 1 
- 

3  
 

1  
 

พอคาสงมือท่ี 2 
- 

3  
 

2 
 

พอคาปลีก 3  
 

- - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 22 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา มีวิธีการเพิ่ม

มูลคาของปลาล้ินหมา โดยการคัดเลือกขนาดปลาตามความตองการลูกคา มากท่ีสุด จํานวนท้ัง 3 
ราย รองลงมาคือ การทําการแปรรูปปลาล้ินหมา จํานวน 1 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 มีวิธีการเพิ่มมูลคาของปลาล้ินหมา โดยการทําการแปรรูปปลา
ล้ินหมา มากท่ีสุด จํานวนท้ัง 3 ราย รองลงมาคือ การจัดจําหนายเอง จํานวน 1 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 มีวิธีการเพิ่มมูลคาของปลาล้ินหมา โดยการทําการแปรรูปปลา
ล้ินหมา มากท่ีสุด จํานวนท้ัง 3 ราย รองลงมาคือ การจัดจําหนายเอง จํานวน 2 ราย 

พอคาปลีก ทุกรายมีวิธีการเพิ่มมูลคาของปลาล้ินหมา โดยการคัดเลือกขนาดปลา
ตามความตองการลูกคา  
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การสงเสริมการขาย 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 23   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนปลาล้ิน

หมาในกรณีมีบริการจัดสงปลาล้ินหมา 
 

จํานวนปลาล้ินหมา 

ประเภทพอคา 
100-500 
กิโลกรัม 

501-1000 
กิโลกรัม 

1001-1500
กิโลกรัม 

1501-2000
กิโลกรัม 

รวม 

พอคาสงมือท่ี 1 2 1 - - 3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 - 3 - - 3  
 

รวม 2 4          0 
 

0 6 
 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 23 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามซ่ึงดําเนินธุรกิจพอคาสงมือท่ี 1 มี

บริการจัดสงปลาล้ินหมา เม่ือลูกคาซ้ือปลาล้ินหมา 100-500 กิโลกรัม มากท่ีสุด จํานวน 2 ราย 
รองลงมาคือ เม่ือลูกคาซ้ือปลาล้ินหมา 501-1000 กิโลกรัม จํานวน 1 ราย   

พอคาสงมือท่ี 2 ทุกรายมีบริการจัดสงปลาล้ินหมา ตอเม่ือลูกคาซ้ือปลาล้ินหมา 
501-1000 กิโลกรัม จํานวน 3 ราย  
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2.3ผลการดําเนินงานทางการตลาด 

ประสิทธิภาพในการจัดสรรทรัพยากร และคุณภาพสินคา 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 24   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการพิจารณา

คุณภาพของปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ 
  

การพิจารณาคุณภาพท่ีรับซ้ือ 
ประเภทพอคา ความสด ขนาด ชนิด จํานวน 

แพปลา 3  
 

3  
 

- 1 

พอคาสงมือท่ี 1 3  
 

3  
 

- - 

พอคาสงมือท่ี 2 3  
 

2 
 

- 1 

พอคาปลีก 3  
 

3  
 

- - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 24 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา พิจารณา

คุณภาพของปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ โดยดูจากความสดและขนาด มากท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ 
จํานวน จํานวน 1 ราย 

 พอคาสงมือท่ี  1 พิจารณาคุณภาพของปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ โดยดูจากความสดและ
ขนาด จํานวน 3 ราย 

พอคาสงมือท่ี 2 พิจารณาคุณภาพของปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ โดยดูจากความสด มาก
ท่ีสุด จํานวน 3 ราย รองลงมาคือ ขนาด จํานวน 2 ราย และจํานวน จํานวน 1 ราย 

พอคาปลีก พิจารณาคุณภาพของปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ โดยดูจากความสดและขนาด 
จํานวน 3 ราย 
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การจางงาน 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 25   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการคิด

ผลตอบแทนใหกับเรือประมง ในกรณีเปนธุรกิจแพปลา 
 

การคิดผลตอบแทนใหเรือประมง จํานวน 

คิดตามจํานวนผลผลิตท่ีจับได 3 
คิดเปนอัตราตอลําท่ีคงท่ี - 

รวม 3 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 25 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามซ่ึงดําเนินธุรกิจแพปลา จํานวน 3 
ราย   คิดผลตอบแทนใหกับเรือประมง โดยคิดผลตอบแทนตามจํานวนผลผลิตท่ีจับได  

 

อัตราผลกําไร 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 26   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการไดรับ

ผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมา 

การไดรับผลตอบแทนจากการจําหนาย 
ประเภทพอคา เงินสด เงินเชื่อ 

รวม 

แพปลา - 3  3  
พอคาสงมือท่ี 1 - 3  3  
พอคาสงมือท่ี 2 - 3  3  
พอคาปลีก 3  - 3  

รวม 3  9  12  
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 26 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามซ่ึงดําเนินธุรกิจแพปลา จํานวน 3
ราย    ไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมาในรูปแบบเงินเช่ือ  

พอคาสงมือท่ี 1 จํานวน 3 รายไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมาใน
รูปแบบเงินเช่ือ  

พอคาสงมือท่ี 2 จํานวน 3 รายไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมาใน
รูปแบบเงินเช่ือ  

พอคาปลีก จํานวน 3 รายไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาลิ้นหมาใน
รูปแบบเงินสด  
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 27   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการจาย

ผลตอบแทน จากการรับซ้ือปลาล้ินหมา 
         

การจายผลตอบแทนจากการรับซ้ือ 
ประเภทพอคา เงินสด เงินเชื่อ 

รวม 

แพปลา 
- 

3 
 

3 
 

พอคาสงมือท่ี 1 
- 

3  
 
 

3  
 

พอคาสงมือท่ี 2 
- 

3  
 

3  
 

พอคาปลีก 3 
  

- 
3  
 

รวม 3  
 

9  
 

12  
 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 27 แสดงจํานวน  ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงดําเนินธุรกิจแพปลา จํานวน 

3 ราย จายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาในรูปแบบเงินเช่ือ  
พอคาสงมือท่ี 1 จํานวน 3 ราย จายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาใน

รูปแบบเงินเช่ือ  
พอคาสงมือท่ี 2 จํานวน 3 ราย จายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาใน

รูปแบบเงินเช่ือ  
พอคาปลีก จํานวน 3 ราย จายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาในรูปแบบ

เงินสด  
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ความมีประสทิธิภาพในการผลิต 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 28  ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร ของ 

แพปลา  เดือน มีนาคม พ.ศ. 2551 
 

แพปลา 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 220,000 58.51 
รายท่ี 2 - - 
รายท่ี 3 156,000 41.49 
 รวม                              376,000 100.00 

 
หมายเหตุ  แพปลา 2 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 60 ของปริมาณ

การซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 29 ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร ของแพปลา  
เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

แพปลา 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชแขง็ 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 - - 
รายท่ี 2 350,000 100.0 
รายท่ี 3 - - 
รวม  350,000 100.0 

 
หมายเหตุ  แพปลา 1 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 70 ของปริมาณ

การซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 30  ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาครของ

พอคาสงมือท่ี1 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

พอคาสงมือท่ี 1 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 65,000 45.40 

รายท่ี 2 45,000 31.43 

รายท่ี 3 33,172 23.17 

รวม         143,172 100.00 
 

หมายเหตุ  พอคาสง 2 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 60 ของปริมาณ
การซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 31   ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร ของ
พอคาสงมือท่ี 1 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

พอคาสงมือท่ี 1 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชแขง็ 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 - - 

รายท่ี 2 - - 

รายท่ี 3 170,000 100.00 

รวม         170,000 100.00 
 
 

หมายเหตุ  พอคาสง 1 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 80 ของปริมาณ
การซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
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ตารางท่ีข 32   ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร ของพอคาสงมือ

ท่ี 2 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

พอคาสงมือท่ี 2 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 11,200 62.92 
รายท่ี 2  3,500 19.66 
รายท่ี 3 3,100 17.42 
รวม        178,000 100.00 

 
หมายเหตุ  พอคาสง 3 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 70 ของปริมาณ

การซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 33  ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร ของ
พอคาสงมือท่ี 2 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

พอคาสงมือท่ี 2 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชแขง็ 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 19,400 37.02 
รายท่ี 2  10,000 19.08 
รายท่ี 3  23,000 43.90 
รวม 52,400 100.00 

 
หมายเหตุ  พอคาสง 3 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 70 ของปริมาณ

การซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 34   ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร ของ

พอคาปลีก เดอืนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

พอคาปลีก 
ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง 

(กิโลกรัม) รอยละ 

รายท่ี 1 3,950 39.90 
รายท่ี 2 2,400 24.24 
รายท่ี 3 3,550 35.86 
รวม 9,900 100.00 

 
หมายเหตุ  พอคาปลีก 3 รายมีปริมาณการซ้ือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 50 ของ

ปริมาณการซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในจังหวัดสมุทรสาคร 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 35  ตนทุนการตลาด ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งและปลาล้ินหมาแชแข็ง

ของพอคาสงมือท่ี 1  ในจังหวัดสมุทรสาคร จําแนกตามสวนประกอบของตนทุนการตลาด เดือน
มีนาคม พ.ศ. 2551 

รายการ 
มูลคา 

(บาท/เดือน) 
เฉล่ีย 

(บาท/กิโลกรัม) 

คาโสหุย 163,800 0.53 
(1) คาตาช่ัง 9,400 0.030 
(2) คาภาชนะบรรจุ 23,000 0.074 
(3) คาเชาสถานที่ - - 
(4) คานํ้า 14,900 0.048 
(5) คาไฟฟา 50,000 0.160 
(6) คาโทรศัพท 3,500 0.011 
(7) คานํ้าแข็ง 63,000 0.201 
(8) คาเก็บรักษาปลารอขาย - - 
(9) คาเสื่อมราคายานพาหนะ - - 
(10) คาเสื่อมราคาของอุปกรณ - - 
(11) คาเสื่อมราคาของเครื่องมือ - - 
(12) คาอื่นๆ - - 

คาแรงงาน 972,000 3.11 
(1) คาจางพนักงานขับรถ 67,000 0.214 
(2) คาจางแรงงานขน 185,000 0.591 
(3) คาจางพนักงานในสํานักงาน 110,000 0.351 
(4) คาจางพนักงานแลปลา 610,000 1.948 

คาขนสง 559,000 1.79 
(1) คาจางรถ, คาเชารถ - - 

     กรณีมีรถยนตสวนตัว   
(2) คานํ้ามัน 540,000 1.724 
(3) คาบํารุงรักษารถยนต 6,000 0.020 
(4) คาอํานวยความสะดวกในการผานทาง 13,000 0.042 

คาสูญเสียนํ้าหนัก - - 
(1) ปลาแชนํ้าแข็ง   
(2) ปลาแชแข็ง   

รวมตนทุนการตลาด                 1,694,800 5.43 

หมายเหตุ คํานวณจากตารางภาคผนวกข ท่ี 30 และ 31 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 35 แสดงตนทุนการตลาดของพอคาสงมือท่ี 1ในจังหวัดสมุทรสาคร

สวนใหญ จําแนกตามสวนประกอบของตนทุนการตลาด มากท่ีสุกคือ คาแรงงาน 972,000 บาท คา
ขนสง 559,000 บาท และคาโสหุย 163,800 บาท 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 36  ตนทุนการตลาดปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งและปลาล้ินหมาแชแข็ง

ของพอคาสงมือท่ี 2 ในจังหวัดสมุทรสาคร จําแนกตามสวนประกอบของตนทุนการตลาด เดือน
มีนาคม พ.ศ. 2551 

รายการ 
มูลคา 

(บาท/เดือน) 
เฉล่ีย 

(บาท/กิโลกรัม) 

คาโสหุย 249,300 3.56 
(13) คาตาช่ัง 11,800 0.169 
(14) คาภาชนะบรรจุ 47,000 0.670 
(15) คาเชาสถานที่ - - 
(16) คานํ้า 19,000 0.271 
(17) คาไฟฟา 67,000 0.955 
(18) คาโทรศัพท 5,500 0.078 
(19) คานํ้าแข็ง 99,000 1.410 
(20) คาเก็บรักษาปลารอขาย - - 
(21) คาเสื่อมราคายานพาหนะ - - 
(22) คาเสื่อมราคาของอุปกรณ - - 
(23) คาเสื่อมราคาของเครื่องมือ - - 
(24) คาอื่นๆ - - 

คาแรงงาน 697,000 9.93 
(5) คาจางพนักงานขับรถ 110,000 1.567 
(6) คาจางแรงงานขน 240,000 3.419 
(7) คาจางพนักงานในสํานักงาน 47,000 0.670 
(8) คาจางพนักงานแลปลา 300,000 4.274 

คาขนสง 567,500 8.09 
(5) คาจางรถ, คาเชารถ - - 

     กรณีมีรถยนตสวนตัว   
(6) คานํ้ามัน 530,000 7.550 
(7) คาบํารุงรักษารถยนต - - 
(8) คาอํานวยความสะดวกในการผานทาง 37,500 0.534 

คาสูญเสียนํ้าหนัก - - 
(3) ปลาแชนํ้าแข็ง   
(4) ปลาแชแข็ง   

รวมตนทุนการตลาด                 1,513,800 21.58 

หมายเหตุ คํานวณจากตารางภาคผนวกข ท่ี 32 และ 33 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 36  แสดงตนทุนการตลาดของพอคาสงมือท่ี 2 ในจังหวัดสมุทรสาคร

สวนใหญ จําแนกตามสวนประกอบของตนทุนการตลาดมากท่ีสุดคือ คาแรงงาน 697,000 บาท คา
ขนสง 567,500 บาท และคาโสหุย 249,300 บาท 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 37  ตนทุนการตลาดปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของพอคาปลีก ในจังหวัด

สมุทรสาคร จําแนกตามสวนประกอบของตนทุนการตลาด เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
 

รายการ 
มูลคา 

(บาท/เดือน) 
เฉล่ีย 

(บาท/กิโลกรัม) 

คาโสหุย 32,296 3.27 
(25) คาตาช่ัง 820 0.083 
(26) คาภาชนะบรรจุ 7,410 0.749 
(27) คาเชาสถานที่ - - 
(28) คานํ้า 500 0.051 
(29) คาไฟฟา 1,162 0.117 
(30) คาโทรศัพท 3,490 0.353 
(31) คานํ้าแข็ง 12,250 1.237 
(32) คาเก็บรักษาปลารอขาย - - 
(33) คาเสื่อมราคายานพาหนะ 954 0.096 
(34) คาเสื่อมราคาของอุปกรณ 1,755 0.177 
(35) คาเสื่อมราคาของเครื่องมือ 610 0.062 
(36) คาอื่นๆ 3,345 0.338 

คาแรงงาน 1,550 0.16 
(9) คาจางพนักงานขับรถ - - 
(10) คาจางแรงงานขน 1,550 0.16 
(11) คาจางพนักงานในสํานักงาน - - 
(12) คาจางพนักงานแลปลา - - 

คาขนสง 13,770 1.39 
(9) คาจางรถ, คาเชารถ - - 

     กรณีมีรถยนตสวนตัว   
(10) คานํ้ามัน 11,300 1.142 
(11) คาบํารุงรักษารถยนต 870 0.088 
(12) คาอํานวยความสะดวกในการผานทาง 1,600 0.162 

คาสูญเสียนํ้าหนัก - - 
(5) ปลาแชนํ้าแข็ง   
(6) ปลาแชแข็ง   

รวมตนทุนการตลาด             47,616 4.82 

หมายเหตุ คํานวณจากตารางภาคผนวกข ท่ี 34 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 37 แสดงตนทุนการตลาดของพอคาปลีก ในจังหวัดสมุทรสาครสวน

ใหญจําแนกตามสวนประกอบของตนทุนการตลาดมากท่ีสุดคือ คาโสหุย 32,296 บาท คาขนสง 
13,770 บาท และคาแรงงาน 1,550 บาท 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 38  ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของแพปลา 

เดือน มีนาคม พ.ศ. 2551 
  

การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
 (บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

376,000 13,160,000 35 376,000 12,633,600 33.60 1.40 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 38 แสดงสวนเหล่ือมการตลาด คิดตามมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมา
แชน้ําแข็งของแพปลา  คือ 1.40 บาทตอกิโลกรัม  
 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี39  ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชแข็งของแพปลา  
เดือน มีนาคม พ.ศ. 2551 

  
การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
 (บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

350,000 12,250,000 35 350,000 11,760,000 33.60 1.40 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 39 แสดงสวนเหล่ือมการตลาด คิดตามมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมา

แชแข็งของแพปลา  คือ 1.40 บาทตอกิโลกรัม  
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 40   ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของพอคาสง
มือท่ี 1 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551  

 
การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

143,172 4,522,190 31.59 67,180 4,612,360 68.66 37.07 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 40 แสดงสวนเหล่ือมการตลาด คิดตามมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมา

แชน้ําแข็งของพอคาสงมือ ท่ี 1  คือ 37.07 บาทตอกิโลกรัม  
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 41  ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชแข็งของพอคาสงมือ

ท่ี 1 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
  

การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

170,000 5,950,000 35 77,160 5,401,200 70 35 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี41 แสดงสวนเหล่ือมการตลาดคิดตามปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขาย
ปลาล้ินหมาแชแข็งของพอคาสงมือท่ี1 คือ 35 บาทตอกิโลกรัม 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 42  ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของพอคาสง

มือท่ี 2   เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 
  

การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
 (บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

17,800 1,180,500 66.32 ----แปรรูปเปนลูกช้ิน---- - 

 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 42 แสดงสวนเหล่ือมการตลาด คิดตามมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมา
แชน้ําแข็งของพอคาสงมือท่ี 2  คือ  – บาทตอกิโลกรัม 
           
   ตารางภาคผนวกข ท่ี 43  ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชแข็งของพอคาสงมือ
ท่ี 2 เดือนมีนาคม พ.ศ. 2551 

  
การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

52,400 3,696,000 70.53 ----แปรรูปเปนลูกช้ิน----  

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 43 แสดงสวนเหล่ือมการตลาดคิดตามปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขาย

ปลาล้ินหมาแชแข็งของพอคาสงมือท่ี2  คือ - บาทตอกิโลกรัม 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 44  ปริมาณและมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของ พอคา
ปลีก  เดือน มีนาคม พ.ศ. 2551 

  
การซื้อ การขาย 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาซื้อเฉล่ีย  
(บาท/ก.ก.) 

ปริมาณ 
(ก.ก.) 

มูลคา 
(บาท) 

ราคาขายเฉล่ีย  
 (บาท/ก.ก.) 

สวนเหล่ือม
การตลาด 

(บาท/ก.ก.) 

9,900 495,000 50 9,900 693,000 70 20 
 
 

 ตารางภาคผนวกข ท่ี 44 แสดงสวนเหล่ือมการตลาด คิดตามมูลคาการซ้ือ-ขายปลาล้ินหมา
แชน้ําแข็งของพอคาปลีก คือ 20 บาทตอกิโลกรัม  
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 45   แสดงตนทุนการตลาดของพอคาปลาล้ินหมาในจังหวัด
สมุทรสาคร จําแนก  ตามสวนประกอบของตนทุนการตลาด เดือนมีนาคม ป พ.ศ. 2551 

 หนวย : บาท/กิโลกรัม 

ตนทุนการตลาด  
ประเภทพอคา 

คาโสหุย คาแรงงาน คาขนสง 
คาสูญเสีย
น้ําหนัก 

 
รวม 

พอคาสงมือท่ี 1 0.53 
(9.76) 

3.11 
(57.27) 

1.79 
(32.97) 

- 
5.43 

(100.0) 
พอคาสงมือท่ี 2 3.56 

(16.50) 
9.93 

(46.01) 
8.09 

(37.49) 
- 

21.58 
(100.0) 

พอคาปลีก 3.27 
(67.84) 

0.16 
(3.32) 

1.39 
(28.84) 

- 
4.82 

(100.0) 

หมายเหตุ คํานวณจากตารางภาคผนวกข ท่ี 35,36 และ 37 
 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 45 แสดงจํานวนตนทุนการตลาดของพอคาสงมือท่ี 1 คือ กิโลกรัมละ 

5.43 บาท ซ่ึงตนทุนจากคาแรงงานเปนตนทุนท่ีสูงท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.27 รองลงมาคือ คาขนสง 
คิดเปนรอยละ 32.97 และ คาโสหุย คิดเปนรอยละ 9.76 
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ตนทุนการตลาดของพอคาสงมือท่ี 2 คือ กิโลกรัมละ 21.58 บาท ซ่ึงตนทุนจาก
คาแรงงานเปนตนทุนท่ีสูงท่ีสุด คิดเปนรอยละ 46.01 รองลงมาคือ คาขนสง คิดเปนรอยละ 37.49 
และ คาโสหุย คิดเปนรอยละ 3.56 

ตนทุนการตลาดของพอคาปลีก คือ กิโลกรัมละ 4.82 บาท ซ่ึงตนทุนจากคาโสหุย 
เปนตนทุนท่ีสูงท่ีสุด คิดเปนรอยละ 67.84 รองลงมาคือ คาขนสง คิดเปนรอยละ 28.84 และ
คาแรงงาน คิดเปนรอยละ 3.32 

 
ตารางภาคผนวกข ท่ี 46  แสดงลักษณะการซ้ือขายปลาล้ินหมาดวยเงินสด-เงินเช่ือของ

พอคาปลาล้ินหมาในจังหวัดสมุทรสาคร จําแนกตามชนิดของปลาล้ินหมาและประเภท พอคา เดือน
มีนาคม พ.ศ. 2551 

  

การซ้ือ การขาย ประเภทพอคา
จําแนกตามชนิด

ปลา 
เงิน
สด 

เงิน
เชื่อ 

เงิน
สด  + 
เงิน
เชื่อ 

เฉล่ีย
จํานวน
วันท่ี
เชื่อ 

เงิน
สด 

เงิน
เชื่อ 

เงิน
สด  + 
เงิน
เชื่อ 

เฉล่ีย
จํานวน
วันท่ี
เชื่อ 

ปลาล้ินหมาแช
น้ําแข็ง 

  
  

 
   

แพปลา - 2 - 20 - 2 - 20 
พอคาสงมือท่ี 1 - 3 - 20 - 3 - 25 
พอคาสงมือท่ี 2 - 3 - 25 ------------แปรรูป------------- 
พอคาปลีก 3 - - - 3 - - - 
ปลาล้ินหมาแชแข็ง         
แพปลา - 1 - 20 - 1 - 20 
พอคาสงมือท่ี 1 - 1 - 20 - 1 - 20 
พอคาสงมือท่ี 2 - 3 - 25 ------------แปรรูป------------- 
พอคาปลีก - - - - - - - - 
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 46 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา รับซ้ือปลา

ล้ินหมาท้ังแชน้ําแข็งและแชแข็งโดยเงินเช่ือ โดยคาเฉล่ียจํานวนวันท่ีเช่ือคือ 20 วัน และจําหนายตอ
โดยเงินเช่ือ ซ่ึงมีคาเฉล่ียจํานวนวันท่ีเช่ือคือ 20 วัน เชนกัน 

พอคาสงมือท่ี 1 รับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังแชน้ําแข็งและแชแข็งโดยเงินเช่ือ โดย
คาเฉล่ียจํานวนวันท่ีเช่ือคือ20 วันและจําหนายตอโดยเงินเช่ือ ซ่ึงมีคาเฉล่ียจํานวนวันท่ีเช่ือคือ 25 วัน 

พอคาสงมือท่ี 2 รับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังแชน้ําแข็งและแชแข็งโดยเงินเช่ือ โดย
คาเฉล่ียจํานวนวันท่ีเช่ือคือ 25 วัน หลังจากนั้นจะเขาสูกระบวนการแปรรูป เพื่อเพิ่มมูลคาของสินคา 
จึงยังไมไดทําการจําหนายในทันที 

พอคาปลีก รับซ้ือและจําหนายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งอยางเดียว โดยเงินสด 
 
สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับปญหาและอุปสรรคท่ีมีตอระบบการตลาดปลาลิ้นหมา  

ตารางภาคผนวกข ท่ี 47   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาและ
อุปสรรคดานการตลาดท่ีมีตอระบบการตลาดปลาล้ินหมา 
 

ปญหาดานการตลาด  
ประเภทพอคา จํานวนปลามีนอย หาแหลงซ้ือยาก คูแขงเพิ่มขึน้ 

แพปลา 2 
 

1 
 

- 

พอคาสงมือท่ี 1 2 
 

- - 

พอคาสงมือท่ี 2 
- - 

3  
 

พอคาปลีก 
- - - 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 47 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ประสบ
ปญหาดานการตลาด คือ จํานวนปลามีนอย จํานวน 2 ราย รองลงมาคือ การหาแหลงซ้ือปลายาก 
จํานวน 1 ราย 
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พอคาสงมือท่ี  1 ประสบปญหาดานการตลาด คือ จํานวนปลามีนอย จํานวน 2 ราย 
พอคาสงมือท่ี 2 จํานวน 3 ราย ประสบปญหาดานการตลาด คือ มีจํานวนคูแขงขัน

รายใหมเพิ่มข้ึน  
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 48   แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาและ
อุปสรรคดานราคาท่ีมีตอระบบการตลาดปลาล้ินหมา 

 

ปญหาดานราคา  
ประเภทพอคา ราคามีแนวโนมสูงขึ้น ราคาสูงมากเฉพาะ

ชวงเวลา 

แพปลา 3 
 

- 

พอคาสงมือท่ี 1 3 
 

- 

พอคาสงมือท่ี 2 3  
 

- 

พอคาปลีก 3  
 

3  
 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 48 พบวา  ผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา จํานวน 3 ราย
ประสบปญหาดานราคา คือ ราคามีแนวโนมสูงข้ึน  

พอคาสงมือท่ี  1 จํานวน 3 ราย ประสบปญหาดานราคา คือ ราคามีแนวโนมสูงข้ึน  
พอคาสงมือท่ี 2 จํานวน 3 ราย ประสบปญหาดานราคา คือ ราคามีแนวโนมสูงข้ึน  
พอคาปลีก จํานวน 3 ราย ประสบปญหาดานราคา คือ ราคามีแนวโนมสูงข้ึนและ

ราคาสูงมากเฉพาะชวงเวลา  
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ตารางภาคผนวกข ท่ี 49  แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาและ
อุปสรรค ดานการขนสง ท่ีมีตอระบบการตลาดปลาล้ินหมา 
 

ปญหาดานการขนสง  
ประเภทพอคา คาอํานวยความสะดวก

ในการผานทาง 
อัตราคาขนสงสูงขึ้น 

แพปลา 
- 

1 
 

พอคาสงมือท่ี 1 3 
 

3 
 

พอคาสงมือท่ี 2 3 
 

3 
 

พอคาปลีก 
- 

1 
 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

ตารางภาคผนวกข ท่ี 49 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงมีธุรกิจแพปลา ประสบ
ปญหาดานการขนสง คือ อัตราคาขนสงสูงข้ึน จํานวน 1 ราย  

พอคาสงมือท่ี 1 จํานวนท้ัง 3 ราย ประสบปญหาดานการขนสง คือ คาอํานวยความ
สะดวกในการผานทางและอัตราคาขนสงสูงข้ึน  

พอคาสงมือท่ี 2 จํานวนท้ัง 3 ราย ประสบปญหาดานการขนสง คือ คาอํานวยความ
สะดวกในการผานทางและอัตราคาขนสงสูงข้ึน  

พอคาปลีก ประสบปญหาดานการขนสง คือ อัตราคาขนสงสูงข้ึน จํานวน 1 ราย 
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                          ประวัติผูเขียน 
 

ชื่อ - สกุล   นางสาวอังคณา สําราญ 
 
วัน เดือน ป เกิด                        21 เมษายน 2524 
 
ประวัติการศึกษา สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีคณะบริหารธุรกิจ 

สาขาบริหารทรัพยากรมนษุย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  
ปการศึกษา 2545 
 

ประวัติการทํางาน     พ.ศ.2546 - ปจจุบัน  ประกอบธุรกจิอาหารทะเลแปรรูป 
     
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 


