
บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาคนควาแบบอิสระเร่ืองระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองมือทางการตลาด
ออนไลนของเว็บไซตผลิตภัณฑหัตถกรรมไทยนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาระบบพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองมือทางการตลาดออนไลนของเว็บไซตผลิตภัณฑหัตถกรรมไทย โดย
ประชากรที่ศึกษา ไดแก เว็บไซตท่ีมีการลงทะเบียนพาณิชยกับกรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวง
พาณิชยในหมวดหมูของขวัญ ของที่ระลึก ของชํารวย และหมวดหมูสินคาหัตถกรรมและOTOP 
จํานวน 40 เว็บไซต ใชวิธีการสํารวจดวยรายการตรวจสอบจํานวน 40 เว็บไซต และดวย
แบบสอบถามจากผูประกอบการที่ใหความรวมมือจํานวน 21 ราย แลววิเคราะหขอมูลดวยการหาคา
ทางสถิติแบบพรรณนา คือ คาความถ่ี คารอยละ ผลการศึกษาสามารถสรุปไดเปนสวนๆ ดังนี้  
 
สรุปผลการศึกษา 
 
 สวนท่ี 1 ขอมูลเก่ียวกับองคประกอบดานความนาเชื่อถือของกิจการและประสิทธิภาพใน
การดําเนินงาน 
 ผลการศึกษาพบวา เว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญไดระบุรายละเอียดตางๆ ดังนี้ ดานขอมูลของ
กิจการและเว็บไซต ไดแสดงช่ือกิจการ ช่ือเว็บไซต แสดงเคร่ืองหมายการคา ประวัติและขอมูลของ
กิจการ สถานท่ีต้ังของกิจการ ขอความหรือสัญลักษณท่ีอธิบายวิธีการส่ังสินคา ขอความหรือ
สัญลักษณท่ีอธิบายวิธีการชําระสินคา ขอความหรือสัญลักษณท่ีอธิบายวิธีการสงสินคา 
 จุดดอยของเว็บไซตสวนใหญท่ีพบ คือขาดการสรางความเช่ือม่ันใหกับผูเขาชมในการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา เนื่องจากเว็บไซตสวนใหญไมมีการอางถึงการจดทะเบียนพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสกับกระทรวงพาณิชยซ่ึงเปนหนวยงานภาครัฐ รวมทั้งไมผานการรับรองจาก
หนวยงานท่ีเช่ือถือไดอ่ืนๆ นอกจากน้ียังไมระบุถึงระบบรักษาความปลอดภัยในการทําธุรกรรม
ทางการเงินอีกดวย สําหรับชองทางการติดตอกับผูประกอบการท่ีสะดวกท่ีสุด คือ การติดตอดวย
โทรศัพท รองลงมาคือดวยจดหมายอิเล็กทรอนิกส  
 ดานประสิทธิภาพในการดําเนินงาน ผูศึกษาไดแบงกระบวนการออกเปน 4 ข้ันตอนไดแก 
รายการสินคาอิเล็กทรอนิกส ข้ันตอนการส่ังซ้ือสินคา วิธีการชําระเงิน การขนสงและการติดตาม
สินคา  
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 ข้ันตอนท่ี 1 รายการสินคาอิเล็กทรอนิกสพบวา เว็บไซตสวนใหญไดแสดงรหัสสินคา ราคา
สินคา ขอความบรรยายลักษณะของสินคา เคร่ืองมือชวยคนหาสินคา ภาพขยายสินคาขนาดใหญ 
และขอความบรรยายลักษณะของสินคา  
 ข้ันตอนท่ี 2 ข้ันตอนการส่ังซ้ือสินคาพบวา เว็บไซตสวนใหญจะมีชองทางการส่ังสินคา
เพียงสองชองทางไดแก ส่ังสินคาผานระบบตะกรา และส่ังสินคาผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส  
 ข้ันตอนท่ี 3 วิธีการชําระเงินพบวา เว็บไซตสวนใหญลูกคาสามารถชําระเงินไดเพียง
ชองทางเดียวคือชําระเงินผานธนาคาร ซ่ึงเปนการชําระเงินแบบไมผานการเช่ือมตอทางอินเทอรเน็ต 
สําหรับการชําระเงินแบบผานอินเทอรเน็ตท่ีพบมาก คือ การชําระเงินผานระบบบริการชําระเงิน
ออนไลน เชน http://www.paypal.com http://www.paysbuy.com  
 ข้ันตอนท่ี 4 การขนสงและการติดตามสินคาพบวา ผูประกอบการเว็บไซตสวนใหญไมได
ใหความสําคัญดานนี้มากนัก ท้ังในเร่ืองการติดต้ังระบบติดตามการจัดสงสินคาใหลูกคาตรวจสอบ
บนหนาเว็บไซตไดดวยตนเอง และการระบุระยะเวลาในการสงสินคาใหลูกคาทราบ   
 
 สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับองคประกอบดานเนื้อหาและการออกแบบเว็บไซต 
 ผลการศึกษาดานเนื้อหาพบวา เว็บไซตสวนใหญไมมีการนําเสนอเนื้อหาเพิ่มเติม 
ผูประกอบการเว็บไซตมุงประเด็นเพื่อการซ้ือขายสินคาเทานั้นโดยการนําเสนอเพียงรายการสินคา
อิเล็กทรอนิกส เว็บไซตประมาณคร่ึงหนึ่งจะเปนเว็บไซตภาษาอังกฤษเทานั้น สวนท่ีเหลืออีก
คร่ึงหนึ่งจะเปนเว็บไซตภาษาไทยท่ีไมไดติดต้ังโปรแกรมการแปลภาษา 
 ดานการออกแบบพบวา เว็บไซตสวนใหญไดรับการออกแบบใหอํานวยความสะดวกใหกบั
ผูเขาชม โดยการเช่ือมโยงกับหนาแรกของเว็บไซตเปนไปอยางสะดวก ผูเขาชมสามารถเขาชม
เว็บไซตไดทุกหนา และทุกหนาในเว็บไซตมีเอกลักษณเฉพาะตัวใหจดจําได แถบเช่ือมโยงท่ี
นํามาใชภายในเว็บไซตคือ แถบเช่ือมโยงดานบนแนวนอนท่ีมีการเรียงลําดับความสําคัญจากซายไป
ขวา และแถบเช่ือมโยงดานบนแนวต้ังท่ีมีการเรียงลําดับความสําคัญจากบนลงลาง  
 
 สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับองคประกอบดานการประชาสัมพันธเว็บไซตและการบริหาร
ความสัมพันธกับลูกคา 
 จากการสํารวจดวยรายการตรวจสอบพบวา เคร่ืองมือทางการตลาดออนไลนท่ีมีการ
นํามาใชมากท่ีสุด คือ การเช่ือมโยงกับเว็บไซตอ่ืนแบบพันธมิตร โดยเว็บไซตท่ีเช่ือมโยงมักจะเปน
เว็บไซตจากผูดูแลเว็บไซตรายเดียวกัน หรือเปนเว็บไซตของกิจการในพ้ืนท่ีของผูใหบริการอื่น 
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สําหรับการบริหารความสัมพันธกับลูกคาพบวา เว็บไซตคร่ึงหนึ่งไมมีการรับสมัครสมาชิก มากกวา
คร่ึงหนึ่งไมมีชุมชนเสมือนจริงภายในเว็บไซต  
  
 สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับการดําเนินธุรกิจเว็บไซตและการใชเคร่ืองมือทางการตลาดของ
ผูประกอบการ  
 ผลการศึกษาพบวา ผูประกอบการสวนใหญดําเนินธุรกิจแบบอิงฐานธุรกิจเดิม (Click and 
Mortar) มีการกําหนดกลุมเปาหมายอยางชัดเจนเปนกลุมลูกคาท้ังชาวไทยและชาวตางชาติ สําหรับ
ชาวตางชาติจะเปนลูกคาจากกลุมประเทศแถบทวีปยุโรป และทวีปอเมริกาเหนือ จุดประสงคหลัก
ในการเปดเว็บไซต ไดแก เพื่อเพิ่มชองทางการตลาด เพื่อการประชาสัมพันธสินคา/บริการ และเพื่อ
อํานวยความสะดวกใหกับลูกคา เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีนิยมใชเปนแบบผานการเช่ือมโยงทาง
อินเทอรเน็ต (ออนไลน) ไดแก การประชาสัมพันธเว็บไซตดวยเว็บไซตเคร่ืองมือชวยคนหา และ
การสรางความสัมพันธกับเว็บไซตอ่ืน สําหรับเคร่ืองมือทางการตลาดแบบไมผานการเช่ือมโยงทาง
อินเทอรเน็ต (ออฟไลน) ท่ีนิยมใช คือ การโฆษณาประชาสัมพันธผานส่ือตางๆ เชน ออกรายการ
วิทยุ โทรทัศน การใหสัมภาษณนิตยสารตางๆ เปนตน  
 ดานการบริหารจัดการความสัมพันธกับลูกคาพบวา ผูประกอบการสวนใหญมีการวางแผน
เก็บขอมูลลูกคาและมีวางกลยุทธเพื่อการรักษาความสัมพันธกับลูกคาในรูปแบบการสรางความ
ประทับใจใหกับลูกคา เชน ความทุมเทในการใหบริการ การซ่ือสัตยกับลูกคา การใหเครดิตแกลูกคา
เกา เปนตน สําหรับปญหาในการดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกสท่ีสําคัญ ไดแก ลูกคายังไม
พรอมท่ีจะซ้ือขายผานเว็บไซต และคูแขงทางการคามีจํานวนมากเกิดการแขงขันสูง  
  
 สวนท่ี 5 การเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางขอมูลจากรายการตรวจสอบและขอมูลจาก
แบบสอบถาม ในดานการประชาสัมพันธเว็บไซตและดานการบริหารความสัมพันธกับลูกคา 
 ดานการประชาสัมพันธเว็บไซต ขอมูลจากแบบสอบถาม พบวา ผูประกอบการมีการใช
เคร่ืองมือในการประชาสัมพันธทุกประเภท โดยใชวิธีการประชาสัมพันธดวยเว็บไซตเคร่ืองมือชวย
คนหามากท่ีสุด รองลงมาคือ การสรางความสัมพันธกับเว็บไซตอ่ืน สําหรับขอมูลจากรายการ
ตรวจสอบ พบวิธีการการสรางความสัมพันธกับเว็บไซตอ่ืนเปนวิธีการที่นํามาใชมากที่สุด วิธีการ
ในการประชาสัมพันธเว็บไซตอ่ืนๆ ที่ผูศึกษาไมสามารถตรวจสอบไดดวยรายการตรวจสอบ ไดแก 
การโฆษณาดวยปายโฆษณาอิเล็กทรอนิกส การเปนผูใหการสนับสนุน การตลาดดวยจดหมาย
อิเล็กทรอนิกส และการประชาสัมพันธ  
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 ดานการบริหารความสัมพันธกับลูกคา พบวา เว็บไซตสวนใหญไมมีการสํารวจความ
คิดเห็นของผูเขาชม และไมไดใหความสนใจในการตอบจดหมายอิเล็กทรอนิกสจากผูเขาชม หรือ
ตอบกระทูเกี่ยวกับผลิตภัณฑหรือธุรกิจในพื้นท่ีชุมชนเสมือนจริงท่ีสรางข้ึนภายในเว็บไซต ซ่ึง
ผูประกอบการแจงวาไดนํากลยุทธดานอ่ืนๆ มาใชแทน เชน การซ่ือสัตยกับลูกคาขายสินคาในราคา
ยุติธรรม ความรวดเร็วในการจัดสงหลังจากไดรับชําระเงิน การสงการดและของขวัญใหในโอกาส
พิเศษ การเขาไปพบปะพูดคุยกับลูกคา  
  
อภิปรายผลการศึกษา 
 
 การศึกษาคนควาเร่ืองระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองมือทางการตลาดออนไลน
ของเว็บไซตผลิตภัณฑหัตถกรรมไทยน้ีสามารถอภิปรายผลการศึกษาไดดังนี้  
 จากแนวคิดของ Turban and others เร่ืองระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส รูปแบบระบบรานคา
เสมือน: สวนการขาย (Storefront: Sell - side) พบวา เว็บไซตสวนใหญมีคุณสมบัติพื้นฐานท่ี
สามารถตอบสนองความตองการผูบริโภคได กลาวคือ ผูซ้ือสามารถสืบคนและเปรียบเทียบสินคา
ดวยรายการสินคาอิเล็กทรอนิกส ผูซ้ือสามารถประเมินสินคาและบริการได ผูซ้ือสามารถส่ังซ้ือ
สินคาท่ีตองการดวยระบบตะกรา (Shopping Cart) และผูซ้ือสามารถชําระสินคาที่ส่ังได อยางไรก็
ตามผูประกอบการเว็บไซตควรใหความสําคัญกับเคร่ืองมือชวยคนหาสินคา ท่ีพบวาผูประกอบการ
ประมาณคร่ึงหนึ่งท่ีไมมีการติดต้ังเคร่ืองมือชวยคนหา  
 องคประกอบดานความนาเชื่อถือของผูประกอบการและประสิทธิภาพในการดําเนินงาน 
 เว็บไซตเพื่อการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสเปรียบไดกับการจัดต้ังรานคาบนพ้ืนท่ีอินเทอรเน็ตท่ี
ครอบคลุมอาณาบริเวณไปทั่วโลก เปนรานคาเสมือนจริงท่ีเปดดําเนินการใหลูกคาเขาชมไดตลอด 
24 ช่ัวโมงทุกวัน แตเนื่องจากขอจํากัดในดานการตรวจสอบการดําเนินธุรกิจของเว็บไซต ทําใหการ
สรางเช่ือม่ันใหกับผูเขาชมเว็บไซต ท่ีอาจจะกลายเปนกลุมลูกคาเปาหมายในอนาคต วาเว็บไซตของ
ตนเปนกิจการท่ีดําเนินธุรกิจจริง บริหารงานโดยมืออาชีพท่ีสามารถตรวจสอบได จึงเปน
องคประกอบท่ีสําคัญอันดับตนๆ ผูประกอบการเว็บไซตตองลดความสงสัยของผูเขาชมที่มีตอ
กิจการ และตัดสินใจซ้ือสินคาภายในเว็บไซตดวยการแสดงขอมูลเกี่ยวกับผูประกอบการและ
ดําเนินการซ้ือขายอยางมีประสิทธิภาพ 
 จากวิธีการสรางความนาเช่ือถือใหกับเว็บไซตของภาวุธ พบวา เว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญ
ไดใหรายละเอียดเกี่ยวกับกิจการและเว็บไซต โดยการแสดงช่ือเว็บไซตเพื่อใหผูเขาชมไดรับทราบ
วาตนกําลังเขาชมสินคาจากรานคาทางอินเทอรเน็ตรานใด และหากผูประกอบการเว็บไซตนั้นมี
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รานคาจริงต้ังอยูกอนก็มักจะแสดงชื่อกิจการใหทราบเพ่ือเพิ่มความนาเช่ือถือใหกับกิจการ มีการ
ติดต้ังเคร่ืองหมายการคาใหเห็นชัดเจน แสดงประวัติและขอมูลของกิจการ ระบุท่ีอยูของรานเพ่ือให
ลูกคาไดตรวจสอบ ดานวิธีการซ้ือขายผูประกอบการเว็บไซตไดอธิบายวิธีการส่ังสินคา วิธีการชําระ
สินคา และวิธีการสงสินคาเพื่อเปนการทําความเขาใจระหวางผูเขาชมกับผูประกอบการเร่ืองการ
ส่ังซ้ือสินคาผานเว็บไซตของตน อยางไรก็ดีผูศึกษาพบวา การอางถึงผูท่ีเคยใชบริการไปแลว 
(Testimonials) ยังไมไดรับความสนใจจากผูประกอบการเว็บไซตมากนัก 
  สําหรับการซ้ือขายผานอินเทอรเน็ต ความปลอดภัยในการทําธุรกรรมทางการเงินและการ
นําขอมูลสวนตัวไปใช กลายเปนปจจัยสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูซ้ือ ซ่ึง Turban ไดเสนอ
แนวคิดวา เว็บไซตควรมีระบบรักษาความปลอดภัยท่ีงายตอการใชงาน แตจากการสํารวจของผู
ศึกษาพบวา เว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญไมผานการรับรองความปลอดภัยในการทําธุรกรรมจาก
หนวยงานใด และไมมีการระบุถึงระบบรักษาความปลอดภัยในการทําธุรกรรมทางการเงิน ท้ังท่ีใน
ปจจุบันมีหลายองคกรท่ีเล็งเห็นความสําคัญของตรวจสอบเว็บไซตเพื่อเปนการรับประกันผูบริโภค
ในการซ้ือสินคาผานอินเทอรเน็ต เชน เคร่ืองหมายรับรองการจดทะเบียนถูกตอง (REGISTERED) 
และเคร่ืองหมายรับรองความนาเช่ือถือ (Trustmark) จากกรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย 
ซ่ึงเว็บไซตท่ีไดรับเคร่ืองหมายตองผานหลักเกณฑตามมาตรฐานสากลท่ีกรมพัฒนาธุรกิจการคา
กําหนดและใหการรับรองวาเว็บไซตนั้นเช่ือถือได หรือเคร่ืองหมาย VeriSign จากองคกรเอกชนท่ีมี
การตรวจสอบรานคาวามีตัวตนอยูจริง 
 ดานชองทางการติดตอกับผูประกอบการ หากผูเขาชมไมสามารถติดตอสอบถามขอมูล
เพิ่มเติมได หรือผูประกอบการไมมีการตอบขอสงสัยจากชองทางการติดตอท่ีไดใหไว ลูกคาอาจจะ
ไมกลาใชบริการเพราะไมทราบวาเม่ือตนไดชําระเงินแลว หากไมไดรับสินคา หรือสินคามีปญหา
ตองการเปล่ียนคืนจะสามารถติดตอกับผูประกอบการไดหรือไม แนวคิดของ Turban ไดเสนอแนะ
ใหมีระบบบริการหลังการขาย หรือรับคําติชมจากผูซ้ือผานระบบติดตอส่ือสาร โดยเฉพาะการ
ติดตอผานศูนยบริการขอมูลทางโทรศัพท (Call Center) แตจากการศึกษาพบวา เว็บไซตท่ีศึกษา
สวนใหญไมมีการใหบริการในดานนี้ ซ่ึงชองทางท่ีลูกคาสามารถติดตอผูประกอบการเว็บไซตได
อยางมีประสิทธิภาพ คือ ชองทางการติดตอกับผูประกอบการดวยโทรศัพทติดตอ  
 รายงานการเขาชมเว็บไซตสามารถนํามาใชเปนเคร่ืองมือในการสรางความนาเช่ือถือไดอีก
ทางหนึ่ง เม่ือมีผูเขาชมมากแสดงวาเว็บไซตเปนท่ีรูจัก นอกจากนี้การรายงานสถิติผูเขาชมเว็บไซต
แบบแสดงผลการวิเคราะหเชิงสถิติ เชน ระบุแหลงท่ีมาของผูเขาชม ประเภทของผูเขาชม เปนผูเขา
มาใหมหรือเปนผูท่ีเคยเขาชมแลว ระยะเวลาในเขาชม แหลงท่ีมาของผูเขาชม มาจากเว็บไซต
เคร่ืองมือชวยคนหา หรือจากเว็บไซตท่ีใหความรวมมือกัน หรือผูเขาชมเลือกเขาชมโดยตรงไมผาน
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เว็บไซตอ่ืน เปนตน รายงานสถิติผูเขาชมแบบนี้ จะชวยผูประกอบการในการนําผลวิเคราะหมา
ปรับปรุงเว็บไซตใหตรงตามความตองการของลูกคา  นอกจากนี้ยังเปนประโยชนตอการ
ประชาสัมพันธแบบสรางความสัมพันธกับเว็บไซตอ่ืน เนื่องจากสามารถนํามาใชในการกําหนด
วิธีการประชาสัมพันธ เชน การวิเคราะหแหลงท่ีมาของผูเขาชมท่ีเขาชมเว็บไซตของเราผานเว็บไซต
ใดมากท่ีสุด ดวยคําสําคัญใด เปนตน  
 ในสวนกระบวนการซ้ือขายสินคาผานระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส ผูประกอบการไดให
ความสําคัญกับรายการสินคาอิเล็กทรอนิกส โดยการแสดงรหัสสินคา ราคาสินคา ขอความบรรยาย
ลักษณะของสินคา  ภาพขยายสินคาขนาดใหญ  สอดคลองกับแนวคิดเ ร่ืองระบบพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสของ Turban ท่ีเสนอแนะใหเว็บไซตตองตอบสนองความตองการของผูบริโภคให
สามารถประเมินสินคาและบริการได อยางไรก็ดีผูประกอบการควรใหความสําคัญกับการเสนอขาย
สินคาในสายผลิตภัณฑเดียวกัน (Up – selling) หรือในสายผลิตภัณฑท่ีตางกัน (Cross – Selling) ท่ี 
Turban มีความเห็นวาการเสนอขายท้ัง 2 ประเภทนี้จัดเปนความตองการของผูขายท่ีควรบรรจุอยู
ภายในเว็บไซต 
 ในข้ันตอนการส่ังซ้ือสินคา คุณสมบัติพื้นฐานของเว็บไซตเพื่อการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส
ตามแนวคิดของ Turban ไดเสนอแนะวาผูซ้ือตองสามารถส่ังซ้ือสินคาท่ีตองการดวยระบบตะกราได 
ซ่ึงเว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญจะมีชองทางการส่ังสินคา 2 ชองทางไดแก ส่ังสินคาผานระบบตะกรา 
ส่ังสินคาผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส แตส่ิงท่ีผูประกอบการมองขามคือ การแจงใหลูกคาทราบวา
สินคายังมีอยูในคลังสินคาหรือไม เพราะจากแนวคิดของ Turban เห็นวาเว็บไซตเพื่อการพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสควรมีการยืนยันคําส่ังซ้ือ และทําใหผูซ้ือม่ันใจวาสินคาท่ีส่ังซ้ือมีอยู  
 ดานข้ันตอนการชําระเงิน พบวาเว็บไซตสวนใหญ ลูกคาสามารถชําระเงินไดเพียงชองทาง
เดียวคือชําระเงินผานธนาคาร ไมสอดคลองกับแนวคิดของ จิรธี ท่ีเสนอแนะวาระบบการชําระเงิน
ควรมีหลากหลายชองทางใหกับลูกคาเพื่ออํานวยความสะดวกใหไดมากท่ีสุด ชองทางในการชําระ
เงินหลากหลายวิธีท่ีชวยอํานวยความสะดวกแกลูกคาจะสงผลใหการซ้ือขายผานระบบพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสสัมฤทธ์ิผลไดมากข้ึน นอกจากปญหาจํานวนชองทางการชําระเงินแลวผูประกอบการ
เว็บไซตสวนใหญไมไดคํานึงถึงภัยคุกคามขอมูลในการทําธุรกรรม ซ่ึงจากงานคนควาเร่ืองระบบ
ความปลอดภัยสําหรับพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (กิจชัย ศรีมนัส, 2546) พบวา การปองกัน
อาชญากรรมทางอินเทอรเน็ตมีหลายวิธี โดยระบบท่ีใชในการในรักษาความปลอดภัยควรมี
มาตรฐานเปนท่ียอมรับและเหมาะสมกับขอมูล เชน การไดรับใบรับรองดิจิทัลท่ีออกโดยองคกร
รับรองความถูกตองท่ีเปนท่ีเช่ือถือ  



 
65 

 

 สําหรับข้ันตอนในการขนสงและการติดตามสินคา พบวาเว็บไซตสวนใหญไมมีการติดต้ัง
ระบบติดตามการจัดสงสินคาใหลูกคาตรวจสอบบนหนาเว็บไซตไดดวยตนเอง และไมไดระบุ
ระยะเวลาในการสงสินคาใหลูกคาทราบ ซ่ึงผูประกอบการเว็บไซตควรปรับปรุงข้ันตอนนี้เพื่อให
สอดคลองกับแนวคิดของ Turban ไดเสนอแนะวาเว็บไซตเพื่อการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสควรมี
ระบบตรวจสอบวาสินคาไดถูกสงแลวดวยระบบติดตาม นอกจากนี้ยังเปนการลดภาระของ
ผูประกอบการอีกทางหนึ่งเนื่องจากลูกคาสามารถตรวจสอบไดดวยตนเอง  
 ผลการศึกษาองคประกอบดานความนาเช่ือถือของผูประกอบการและประสิทธิภาพในการ
ดําเนินงานสอดคลองกับงานคนควาอิสระเร่ืองรูปแบบเว็บไซตของสมุนไพรไทย (วรรณดี  กิตติ
ลักษณวงศ, 2547) ท่ีพบวาเว็บไซตสวนใหญมีรูปแบบการประกอบธุรกิจแบบ B2C ภายในเว็บไซต
ประกอบดวย ขอมูลหนาราน รายการสินคาอิเล็กทรอนิกส ระบบการส่ังสินคา วิธีการชําระสินคา 
การขนสงสินคาไปสูลูกคา ระยะเวลาในการสงสินคา และการรายงานสถิติผูเขาชม ซ่ึงเปน
องคประกอบสําคัญในการดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส นอกจากนี้ยังสอดคลองกับผล
การศึกษาเร่ืองแผนการตลาดสําหรับเว็บไซต www.thai babyname.com (ปโยรส นะประสิทธ์ิ, 
2549)ท่ีวางกลยุทธระยะยาวใหกับเว็บไซตดวยการการเพิ่มความนาเช่ือถือใหกับเว็บไซต การสราง
คุณคาในสายตาของผูบริโภค การเพิ่มชองทางการชําระคาบริการผานทางระบบอินเทอรเน็ต และ
การเพิ่มชองทางการติดตอกับลูกคา ซ่ึงเปนองคประกอบสําคัญท่ีจะทําใหการดําเนินธุรกิจพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสประสบความสําเร็จ 
 
 องคประกอบดานเนื้อหาและการออกแบบเว็บไซตใหดึงดูดความสนใจ  
 จากการศึกษาเว็บไซตเพื่อการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสสินคาหัตถกรรมไทย  พบวา 
ผูประกอบการเว็บไซตสวนใหญไมไดคํานึงถึงการบรรจุเนื้อหาอ่ืนเพิ่มเติมนอกเหนือจากรายการ
สินคาท่ีตนมี แตสังเกตไดวาในเว็บไซตจํานวน 11 เว็บไซตท่ีมีเนื้อหาเพิ่มเติม เนื้อหาท่ีนําเสนอทุก
เว็บไซตจะมีความสอดคลองกันกับสินคาท่ีจําหนาย เชน เว็บไซตท่ีจําหนายโคมแบบลานนาจะ
สอดแทรกตํานานโคมและตุงใหผูเขาชมไดทราบ หรือในเว็บไซตท่ีจําหนายสุรากล่ันจากผลไมไทย 
ผูเขาชมจะไดทราบคุณประโยชนของผลไม สรรพคุณทางยา สูตรอาหารจากผลไม เปนตน 
สอดคลองกับการศึกษาของ McKinnney and others เกี่ยวกับเกณฑการประเมินเนื้อหาในเว็บไซต
ของผูเขาชม วา เนื้อหาภายในเว็บไซตควรมีคุณภาพ สัมพันธกันสอดคลองกันเปนอยางดี และ
ครอบคลุมรายละเอียดท่ีผูเขาชมตองการ  
 เกณฑการประเมินเนื้อหาท่ีผูประกอบการเว็บไซตไมไดใหความสนใจ คือ ไมมีการอางอิง
แหลงท่ีมาของเนื้อหา และไมมีการระบุวันท่ีในการปรับปรุงเว็บไซตเพื่อใหผูเขาชมทราบวา
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เว็บไซตนี้ยังไดรับการดูแลจากผูประกอบการอยูเสมอ ซ่ึงจากแนวคิดของ McKinnney ใหความเห็น
วา เนื้อหาควรไดรับการปรับปรุงอยูเสมอ และผูเขาชมมีเกณฑประเมินเนื้อหาภายในเว็บไซตเร่ือง
ความถูกตอง การอางอิงจากแหลงขอมูลท่ีนาเช่ือถือ ซ่ึงการอางอิงแหลงขอมูลเปนการดําเนินการให
ถูกตองตามกฎหมายวาดวยทรัพยสินทางปญญาและลิขสิทธ์ิ นอกจากนี้หากแหลงท่ีอางอิงมีความ
นาเช่ือถือจะสงผลตอภาพลักษณท่ีดีของเว็บไซตอีกดวย  
 ดานการออกแบบเว็บไซต พบวาเว็บไซตประมาณคร่ึงหนึ่งสามารถแสดงผลไดอยาง
รวดเร็ว ไมชาเกินกวาเกณฑมาตรฐานท่ี McKinnney ไดศึกษาไว สําหรับประเด็นเร่ืองรูปลักษณของ
เว็บไซตพบวาเว็บไซตสวนใหญไดรับการออกแบบใหมีเอกลักษณท่ีจดจําได ในสวนของการ
เช่ือมโยงกันภายในเว็บไซต พบวาการใชแถบเช่ือมโยงท้ังแนวนอนและแนวต้ังยังไดรับความนิยม 
ท้ังนี้เนื่องจากเปนรูปแบบสากลทั่วท่ีผูเขาชมชาวไทยและชาวตางชาติคุนเคย งายตอการใชงานและ
การจัดวางรูปแบบสําหรับผูประกอบการ  
 
 องคประกอบดานการประชาสัมพันธเว็บไซตและการบริหารความสัมพันธกับลูกคา  
 เคร่ืองมือในการโฆษณาออนไลนตามแนวคิดของ Laudon and Traver ท่ีพบเปนอันดับ
แรกๆ ท้ังจากรายการตรวจสอบและจากแบบสอบถามผูประกอบการ คือ การโฆษณาดวยเว็บไซต
เคร่ืองมือชวยคนหา  ซ่ึงเว็บไซต ท่ีเลือกลงทะเบียนมีท้ังเว็บไซตจากประเทศไทยและจาก
ตางประเทศ เพื่อใหเหมาะสมกับกลุมลูกคาเปาหมาย โดยเว็บไซตจากตางประเทศท่ีนิยมลงทะเบียน
คือ http://www.google.com สําหรับเว็บไซตในประเทศไทยไดแก http://www.sanook.com และ 
http://www.thaitambol.com  
 จากการสอบถามเพิ่มเติมถึงผลการใชเคร่ืองมือทางการตลาดออนไลน ผูประกอบการมี
ความเห็นวา เว็บไซตเปนปจจัยสําคัญท่ีชวยในการดําเนินธุรกิจของตน เนื่องจากผูประกอบการสวน
ใหญดําเนินธุรกิจแบบอิงฐานธุรกิจเดิมท่ีตองการเพิ่มชองทางการตลาดใหกับกลุมลูกคาเปาหมาย
โดยเฉพาะชาวตางชาติ แตผูประกอบการยังประสบปญหาในดานวิธีการประชาสัมพันธเว็บไซตให
เปนท่ีรูจักอยางแพรหลายภายใตงบประมาณท่ีจํากัด ซ่ึงสอดคลองกับทัศนคติดานความรูสึกของ
กลุมตัวอยางท่ีไดทําการศึกษาไวในเร่ืองทัศนคติของสมาชิกสมาคมผูผลิตและสงออกสินคา
หัตถกรรมภาคเหนือตอการนําระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสมาใชในธุรกิจ (ไพลิน อินทวงศ, 2547) 
โดยกลุมตัวอยางเห็นดวยตอการนําระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสเขามาใชในธุรกิจของตน 
 ในดานการบริหารความสัมพันธกับลูกคา พบวา วิธีการบริหารความสัมพันธตามแนวคิด
ของ Turban ท่ีนําผูประกอบการนํามาใชมากท่ีสุด คือ การรับสมัครสมาชิก นอกจากนี้ยังมีการนํา 
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กลยุทธดานอ่ืนๆ มาประยุกตใชเพิ่มดวย โดยจะมุงเนนการสรางความประทับใจในสินคาและ
บริการเพื่อใหลูกคากลับมาซ้ือสินคาอีก  
 
ขอคนพบ 
 การคนควาแบบอิสระเร่ืองระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองมือทางการตลาด
ออนไลนของเว็บไซตผลิตภัณฑหัตถกรรมไทย พบขอคนพบดังนี้  
 ในภาพรวม พบวา เว็บไซตท่ีศึกษามีจุดเดนในดานการนําเสนอสินคาดวยภาพขยายใหญ
และขอความบรรยายลักษณะของสินคา การใชสัญลักษณหรือขอความอธิบายวิธีการเลือกซ้ือสินคา 
การชําระสินคา และการจัดสงสินคา อันเปนข้ันตอนหลักในการซ้ือขายสินคาใหผูเขาชมรับทราบ 
โดยเว็บไซตสวนใหญไดรับการออกแบบใหมีเอกลักษณเฉพาะตัวงายตอการจดจําไดและสามารถ
เช่ือมโยงกับหนาแรกของเว็บไซตได  
 สําหรับประเด็นท่ีผูประกอบการควรเรงดําเนินการแกไข ไดแก การแสดงความคิดเห็นจาก
ลูกคาท่ีเคยซ้ือสินคา และการเสนอขายสินคาในสายผลิตภัณฑเดียวกันหรือสายผลิตภัณฑท่ีตางกัน 
นอกจากนี้ผูประกอบการควรเพิ่มชองทางการติดตอใหหลากหลายดวยศูนยบริการขอมูลทาง
โทรศัพท (Call Center) หรือดวยโปรแกรมสนทนาออนไลน เชน MSN SKYPE ในดานการบริหาร
ความสัมพันธกับลูกคา ผูประกอบการควรใหความสําคัญกับการสํารวจความคิดเห็นของลูกคาเพื่อ
นําขอมูลท่ีไดไปปรับปรุงเว็บไซตใหสมบูรณยิ่งข้ึน 
 องคประกอบดานความนาเชื่อถือของผูประกอบการและประสิทธิภาพในการดําเนินงาน 
 เว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญเปนมีลักษณะการดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกสแบบอิงฐาน
ธุรกิจเดิมท่ีมีกลุมลูกคาเปาหมายหลักท้ังชาวไทยและชาวตางชาติ โดยมีวัตถุประสงคในการดําเนิน
ธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกสเพื่อเพิ่มชองทางการตลาดใหกับกิจการท่ีต้ังอยูเดิม ลักษณะการ
ดําเนินงานเปนการดําเนินธุรกิจแบบไม เต็มรูปแบบ  มุงใหความสําคัญกับรายการสินคา
อิเล็กทรอนิกส ขณะท่ีชองทางการชําระเงินยังไมหลากหลาย การจัดสงสินคายังไมมีการระบุใหผู
ซ้ือทราบวันเวลาในการสงท่ีแนชัด และเว็บไซตสวนใหญไมมีการติดต้ังระบบติดตามสินคา ชอง
ทางการติดตอผูประกอบการเว็บไซตท่ีมีประสิทธิภาพ ไดแก การติดตอดวยโทรศัพท และจดหมาย
อิเล็กทรอนิกส   
 
 องคประกอบดานเนื้อหาและการออกแบบเว็บไซตใหดึงดูดความสนใจ  
 จากผลการศึกษาองคประกอบดานเนื้อหาและการออกแบบเว็บไซต พบวา ผูประกอบการ
เว็บไซตสวนใหญจะใชบริการจากบริษัทจําหนายเว็บไซตสําเ ร็จรูปท่ีแมจะมีการจัดวาง
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องคประกอบภายในเว็บไซตคลายคลึงกัน แตผูประกอบการสามารถเลือกใชภาพ โทนสี แบบอักษร 
สรางเอกลักษณใหกับเว็บไซตได โดยเฉพาะการเพิ่มเนื้อหาใหเหมาะสมกับกลุมลูกคา ผูศึกษาพบวา 
มีเว็บไซตหนึ่งจะมีการปรับปรุงเนื้อหาทุกเดือน (http://www.joopgallery.com) โดยจะแสดงเน้ือหา
ท่ีผานมาในแตละเดือนใหทราบดวย เนื้อหาท่ีนําเสนอจะเปนกิจกรรมทางศิลปะท่ีนาสนใจในแตละ
เดือน บทวิจารณภาพยนตรท่ีจะเขาฉาย และบทความเกี่ยวกับการออกแบบ เว็บไซตนี้จะมีกลุม
ลูกคาท่ีมีความชอบ  ความสนใจในเรื่องเดียวกันและคอยติดตามอานเนื้อหาใหมๆ  เสมอ 
ผูประกอบการพยายามสรางชุมชนเสมือนจริงข้ึนภายในเว็บไซตและตอบคําถาม สนทนากับผูเขา
ชมเว็บไซตอยางสมํ่าเสมอ จัดเปนความพยายามอีกข้ันของการดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส  
 
 องคประกอบดานการประชาสัมพันธเว็บไซตและการบริหารความสัมพันธกับลูกคา   
 จากการตอบแบบสอบถามของผูประกอบการเกี่ยวกับองคประกอบดานการประชาสัมพันธ
เว็บไซตและการบริหารความสัมพันธกับลูกคา  ไมสามารถระบุผลความสําเ ร็จจากการ
ประชาสัมพันธดวยเว็บไซตเคร่ืองมือคนหา โดยเฉพาะ http://www.google.com ได เนื่องจากเปน
เว็บไซตท่ีไดรับความนิยมและมีผูประชาสัมพันธดวยวิธีนี้มาก ทําใหผูประกอบการตองปรับปรุงคํา
สําคัญท่ีใชอยางสม่ําเสมอ และหากเลือกใชบริการจากบริษัทท่ีรับประชาสัมพันธดวยวิธีนี้ซ่ึงมี
ระยะเวลาในการทําสัญญา เม่ือหมดสัญญาและไมมีการปรับปรุง เว็บไซตจะตกอันดับลงไปเร่ือยๆ 
นอกจากนี้ยังไมทราบวาผูเขาชมเว็บไซตของตนรูจักเว็บไซตผานการสืบคนจากเว็บไซตเคร่ืองมือ
ชวยคนหานั้นจริงหรือไม ดังนั้นผูประกอบการเว็บไซตจึงเร่ิมนําแนวทางใหมมาใช เชน การให
ลูกคาแนะนําเว็บไซตของตนใน http://www.sanook.com เม่ือเว็บไซตของตนติดอันดับในการ
ลงคะแนนของเว็บไซตสนุก นาจะสงผลใหเว็บไซตเปนท่ีรูจักเพิ่มข้ึน เคร่ืองมือทางการตลาดอ่ืนๆ 
ท่ีผูประกอบการเห็นวาชวยใหกิจการเปนท่ีรูจักอยางแพรหลายและรวดเร็ว คือ การโฆษณา
ประชาสัมพันธผานส่ือตางๆ เชน หนังสือพิมพ วิทยุ นิตยสาร แตมีคาใชจายสูง 
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ขอเสนอแนะ 
 การคนควาแบบอิสระเร่ืองเร่ืองระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเครื่องมือทางการตลาด
ออนไลนของเว็บไซตผลิตภัณฑหัตถกรรมไทย พบขอเสนอแนะ ดังนี้  
 
 สวนท่ี 1 ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการ  
 จากการศึกษาคร้ังนี้สามารถนําผลการศึกษามาเปนขอเสนอแนะตอผูประกอบการในดาน
การพัฒนาระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองมือทางการตลาดออนไลน ดังนี้  
 
 องคประกอบดานความนาเชื่อถือของผูประกอบการและประสิทธิภาพในการดําเนินงาน
 ขอมูลจากแบบสอบถามผูประกอบการแสดงใหเห็นวาปญหาท่ีสําคัญปญหาหนึ่งในการ
ดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส คือ คูแขงทางการคามีจํานวนมากเกิดการแขงขันสูง ซ่ึงผูศึกษา
พบวาสินคาท่ีจําหนายบนเว็บไซตสวนใหญจะเปนสินคาชนิดเดียวกันมีความคลายคลึงกัน 
นอกจากนี้ยังพบสินคาเหลานี้ในตลาดจริงไดอีกดวย ทําใหสินคาไมมีความแตกตางท่ีจะดึงดูดความ
สนใจใหลูกคาตัดสินใจเลือกซ้ือได หากผูประกอบการผลิตสินคาเฉพาะช้ินตามความตองการของ
ลูกคา หรือประดิษฐงานฝมือท่ีใชจินตนาการและความคิดสรางสรรคท่ีตางจากสินคาอ่ืน นาจะเปน
หนึ่งวิธีการที่เพิ่มความสามารถในการแขงขันกับคูแขงได ซ่ึงผูประกอบการควรใหความสําคัญดาน
การส่ือสารกับลูกคาเพื่อทราบความตองการเฉพาะตัวของลูกคาแตละรายใหมากข้ึน ดังนั้นการเพ่ิม
ชองทางการในการติดตออยางมีประสิทธิภาพกับผูประกอบการจึงมีความสําคัญ จากการสํารวจ
พบวาชองทางในการติดตอกับผูประกอบการที่สัมฤทธ์ิผลมากท่ีสุดมีเพียงชองทางเดียวคือ การ
โทรศัพท ชองทางอ่ืนๆ เชน การติดตอดวยจดหมายอิเล็กทรอนิกส พบวา ผูประกอบการสวนใหญ
ระบุใหติดตอผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส แตเม่ือผูศึกษาสอบถามขอมูลดวยชองทางนี้กลับไมมีการ
ตอบขอสงสัย ทําใหผูศึกษาตองโทรศัพทสอบถามอีกคร้ังหนึ่ง หากเปนลูกคาเม่ือไมมีการตอบขอ
สงสัยทางจดหมายอิเล็กทรอนิกสท่ีแสดงบนหนาเว็บไซต ลูกคาอาจจะไมรอคําตอบหรือพยายาม
ติดตอผูประกอบการดวยวิธีอ่ืนอีก 
 นอกจากนี้ผูประกอบการควรใหความสําคัญกับข้ันตอนอ่ืนๆ นอกเหนือจากรายการสินคา
อิเล็กทรอนิกสมากข้ึน เชน เพิ่มชองทางการชําระเงินใหลูกคาไดเลือกชําระเงินชองทางท่ีลูกคา
สะดวกท่ีสุด การสงสินคาอยางมีประสิทธิภาพในราคาท่ีเหมาะสม หรือการติดตามสินคาท่ีมี
ประสิทธิภาพ เปนตน เพราะข้ันตอนเหลานี้มีสวนชวยผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือสินคาเชนกัน  
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 องคประกอบดานเนื้อหาและการออกแบบเว็บไซตใหดึงดูดความสนใจ  
 ขอมูลจากรายการตรวจสอบ แสดงใหเห็นวา ผูประกอบการสวนใหญไมมีการใชส่ืออ่ืน
เพิ่มเติม เชน เสียงเพลง เสียงบรรยาย ภาพเคล่ือนไหว หากผูประกอบการตองการสรางความ
นาสนใจใหกับเว็บไซตดวยส่ืออ่ืนเพิ่มเติม ควรคํานึงถึงความเร็วในการดาวนโหลดหนาเว็บไซต
ไมใหนานเกินไป สําหรับเว็บไซตท่ีมีหนาจอยาวควรติดต้ังแถบเชื่อมโยงดานลางและแผนผัง
เว็บไซตเพื่อความสะดวกในการเลือกชมหัวขอตางๆ  
 หากกลุมลูกคาเปาหมายของผูประกอบการเปนชาวตางชาติและมาจากหลากหลายประเทศ 
ผูประกอบการควรสํารวจความตองการของกลุมลูกคาเปาหมายกอน เชน ลูกคาชาวญ่ีปุนในปจจุบัน
จะช่ืนชอบงานหัตถกรรมท่ีผลิตจากการผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิม และมีวิถีการดํารงชีวิตท่ีเปน
มิตรกับธรรมชาติ (หนังสือพิมพผูจัดการออนไลน, 2547, ออนไลน) จากน้ันจึงนําเสนอสินคาให
ลูกคาสามารถเขาถึงไดเร็วท่ีสุด เชน บรรจุไวบนหนาแรกของเว็บไซต หรือจัดเปนหมวดหมูสินคา
แนะนํา นอกจากนี้ในการติดต้ังระบบแปลภาษาควรใหผูเช่ียวชาญในดานภาษาญ่ีปุนตรวจทาน
ความถูกตองดานตัวสะกด ไวยากรณ และการเลือกใชคํา อีกคร้ังดวย 
 
 องคประกอบดานการประชาสัมพันธเว็บไซตและการบริหารความสัมพันธกับลูกคา 
 จากการสํารวจ พบวา ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาการประชาสัมพันธสินคาดวยเว็บไซต
เคร่ืองมือชวยคนหา เชน http://www.google.com http://ww.sanook.com เปนวิธีการประชาสัมพันธ
ท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด แตเนื่องจากผูประกอบการไมไดดําเนินการดวยตนเอง สวนใหญจะเปน
การทําสัญญากับบริษัทท่ีรับประชาสัมพันธเว็บไซต เม่ือหมดอายุสัญญา เว็บไซตของผูประกอบการ
จะตกอันดับในการสืบคนลงไปและตองทําสัญญาตอไปเร่ือยๆ ดังนั้นผูประกอบการจึงควรศึกษา
เพิ่มเติมในเร่ืองวิธีการประชาสัมพันธเว็บไซตดวยวิธีนี้แลวดําเนินการเอง ซ่ึงการประชาสัมพันธ
เว็บไซตดวยเว็บไซตเคร่ืองมือชวยคนหาแบงออกเปน 2 แบบ ดังนี้ (ยาฮูรูรอบ, 2551, ออนไลน) 
 1. การประชาสัมพันธเว็บไซตแบบวิธีธรรมชาติ (Natural Search) หรือการปรับแตง
เว็บไซตใหถูกตามหลักเกณฑท่ีเว็บไซตเคร่ืองมือชวยคนหายอมรับได ขอมูลของเว็บไซตจะถูก
นําไปเก็บไวในฐานขอมูลของเว็บไซตเคร่ืองมือชวยคนหาอยาง Google Yahoo Msn หากขอมูลมี
เนื้อหาท่ีดีก็จะถูกจัดไวใหอยูในอันดับตนๆหรือหนาแรกของเว็บไซตคนหาตามคียเวิรดนั้นๆ วิธีนี้
อาจตองใชเวลานานต้ังแต 1-6 เดือนข้ึนไปจึงจะติดอันดับได 
 2. การประชาสัมพันธเว็บไซตดวยการซ้ือโฆษณากับเว็บไซตเคร่ืองมือชวยคนหาตางๆ 
(AdWords) วิธีนี้เปนวิธีแบบรวดเร็วไมตองรอเวลานานเหมือนกรณีแรก โดยจะใชคําสําคัญเปน
ตัวกําหนด เม่ือลูกคาคนหาจากคําสําคัญเดียวกับท่ีเจาของเว็บไซตใชในการโฆษณาเว็บไซต 
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เว็บไซตนั้นก็จะปรากฏขึ้นทันที ซ่ึงคาใชจายจะคิดจากจํานวนคลิกเปนหลักแตอาจจะแตกตางกนัไป
บางตามแตขอตกลงของแตละเว็บไซตเคร่ืองมือชวยคนหา  
 นอกจากนี้ ผลการศึกษา แสดงใหเห็นวา ผูประกอบการสวนใหญไมมีการสรางชุมชม
เสมือนจริงและไมไดทําการสํารวจความคิดเห็นของผูเขาชม หากผูประกอบการตองการสราง
ความสัมพันธกับลูกคา และนําวิธีการตามแนวคิดของ Turban มาใช เชน การนําเสนอเนื้อหาสาระท่ี
มีประโยชนและการใหบริการฟรี การสรางชุมชนเสมือนจริง การสํารวจความคิดเห็นจากผูเขาชม 
วิธีการสรางความสัมพันธระหวางผูประกอบการกับลูกคาเหลานี้จะสงผลดีตอการดําเนินธุรกิจใน
ระยะยาวตอไป นอกจากนี้ รูปแบบการดําเนินธุรกิจสวนใหญท่ีเปนแบบอิงฐานธุรกิจเดิมและมีการ
สรางฐานขอมูลลูกคา ผูประกอบการจึงควรนําฐานขอมูลท่ีไดมาใชใหเกิดประโยชนสูงสุด เชน การ
สรางบัญชีรายช่ือจดหมายอิเล็กทรอนิกสและเลือกสงจดหมายอิเล็กทรอนิกสในประเด็นท่ีลูกคา
สนใจ  
  
 สวนท่ี 2 ขอเสนอแนะสําหรับหนวยงานภาครัฐ 
 จากการศึกษาคร้ังนี้สามารถนําผลการศึกษามาเปนขอเสนอแนะตอหนวยงานภาครัฐใน
ดานการพัฒนาระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองมือทางการตลาดออนไลน ดังนี้  
 
 องคประกอบดานความนาเชื่อถือของผูประกอบการและประสิทธิภาพในการดําเนินงาน 
 จากการสํารวจ พบวาปญหาท่ีสําคัญประการหนึ่งในการดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส
คือปญหาความไมพรอมท่ีจะซ้ือขายผานเว็บไซตของลูกคา ซ่ึงอาจเกิดจากสาเหตุ 2 ประการ ไดแก 
การขาดความรูดานการใชคอมพิวเตอร การใชอินเทอรเน็ตของลูกคา และโครงสรางพื้นฐานท่ี
เกี่ยวของกับพาณิชยอิเล็กทรอนิกส เชน ระบบโทรคมนาคม ระบบสารสนเทศยังไมครอบคลุม 
รัฐบาลจึงควรจัดใหมีการฝกอบรมสรางความรูในเร่ืองนี้แกผูท่ีสนใจท่ัวไปควบคูไปกับการพัฒนา
ระบบสารสนเทศใหครอบคลุมทุกพื้นท่ีท่ัวประเทศ   
 ในดานการสรางความนาเช่ือถือใหกับผูประกอบการ พบวาเว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญยัง
ไมได รับเครื่องหมายรับรองความนาเ ช่ือถือในการประกอบธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
(Trustmark) ที่จัดทําโดยกรมพัฒนาธุรกิจการคา ซ่ึงเจาหนาท่ีผูรับผิดชอบในดานนี้ควรปฏิบัติการ
เชิงรุกใหมากขึ้น เชน การประชาสัมพันธใหผูประกอบการและบุคคลท่ัวไปทราบถึงความสําคัญ
และมาตรฐานสากลท่ีไดรับการยอมรับจากนานาประเทศของเครื่องหมาย  Trustmark ผาน
หางสรรพสินคาออนไลนท่ีไดรับความนิยม เชน http://www.tarad.com http://weloveshopping.com 
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หรือการเขาไปติดตอกับผูประกอบการท่ีไดลงทะเบียนไวเพื่อสอบถามถึงปญหาท่ีไมสามารถยื่นขอ
เคร่ืองหมายรับรองได พรอมท้ังใหคําแนะนําแตละรายตอไป 
  
 องคประกอบดานเนื้อหาและการออกแบบเว็บไซตใหดึงดูดความสนใจ 
 ปจจุบันกองพาณิชยอิเล็กทรอนิกส กรมพัฒนาธุรกิจการคาเปนหนวยงานท่ีมีหนาท่ี
รับผิดชอบดานธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส ไดจัดทําเว็บไซตสําเร็จรูปเพื่ออํานวยความสะดวกแก
ผูประกอบการในการสรางเว็บไซต อยางไรก็ดีขอมูลจากการสํารวจพบวาเว็บไซตท่ีศึกษาสวนใหญ
ไมมีการบรรจุเนื้อหาเพิ่มเติมนอกจากการขายสินคา และไมไดระบุวันท่ีในการปรับปรุงเว็บไซต 
เพื่อใหเว็บไซตสมบูรณแบบเหมาะแกการดําเนินธุรกิจมากยิ่งข้ึน กรมฯ ควรใหคําปรึกษาดานการ
ปรับแตงเว็บไซตและการเลือกเนื้อหาใหเหมาะสมกับความสนใจของกลุมลูกคาเปาหมายของ
ผูประกอบการ นอกจากนี้การจัดการประกวดการออกแบบเว็บไซตเพื่อการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
นาจะชวยพัฒนาขีดความสามารถของผูประกอบการและกระตุนใหผูประกอบการรายอ่ืนๆ ใหเห็น
ถึงความสําคัญดานนี้ใหมากยิ่งข้ึน  
   
 องคประกอบดานการประชาสัมพันธเว็บไซตและการบริหารความสัมพันธกับลูกคา 
 เนื่องจากการดําเนินธุรกิจการคาบนโลกอินเทอรเน็ตมีการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา 
ดังนั้นหนวยงานที่ เกี่ยวของจึงควรจัดโครงการเสริมสรางความรูดานการตลาดใหมๆ แก
ผูประกอบการ เชน การจัดอบรมวิธีการทําเว็บไซตใหติดอันดับตนๆ ของเว็บไซตเคร่ืองมือชวย
คนหา (Search Engine Optimization) การบรรยายโดยผูเช่ียวชาญเกี่ยวกับการใชโปรแกรมโฆษณา
ของ Google (Google AdWords) ซ่ึงจัดเปนวิธีการประชาสัมพันธเว็บไซตท่ีไดรับความนิยมใน
ปจจุ บัน  ท้ังนี้ ในการอบรมควรคํานึงพื้นฐานความรูด านอินเทอร เน็ตท่ีแตกตางกันของ
ผูประกอบการดวย นอกจากเร่ืองประชาสัมพันธแลว ภาครัฐควรเรงดําเนินการสรางความรูความ
เขาใจเบ้ืองตนในเร่ืองวิธีการบริหารความสัมพันธกับลูกคา เพราะจากการสอบถาม พบวา 
ผูประกอบการสวนใหญมีการสรางฐานขอมูลลูกคา แตรอยละ 40.90 ยังไมมีการวางแผนดําเนินงาน
ในเร่ืองรักษาความสัมพันธกับลูกคา  
 


