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29 



 ฎ 

 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง  หนา 
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ตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงาน 
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27 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมี
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28  สรุปปจจัยสําคัญและปจจัยสวนประสมทางการตลาดโดยเรียงจากปจจัยท่ีมี
คาเฉล่ียรวมสูงสุดไปตํ่าสุดตามลําดับ รวมท้ังระดับท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซ้ือ  
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29 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานส่ิงแวดลอมมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ

ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูก
ตอเดือน 
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30 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยภายในองคกรมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ

ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูก
ตอเดือน 

 
 

40 
31 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยระหวางบุคคลมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ

ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูก
ตอเดือน 
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32 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยสวนบุคคลมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจซ้ือ

หนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูกตอ
เดือน 

 
 

42 
33 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานผลิตภัณฑมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ

ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูก
ตอเดือน 

 
 

43 
34 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานราคามีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจซ้ือ

หนากากปดจมูกใยสังเคราะห  จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูกตอ
เดือน 

 
 

45 
35 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานการจัดจําหนายมีอิทธิพลตอโรงงานในการ

ตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากาก
ปดจมูกตอเดือน 

 
 

46 
36 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีอิทธิพลตอโรงงานใน

การตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือ
หนากากปดจมูกตอเดือน 

 
 

47 
37 สรุปปจจัยสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด และระดับท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือใน

แตละดานของปจจัยสวนประสมทางการตลาด จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือ
หนากากปดจมูกตอเดือน 

 
 

49 
38 สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาด ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด และระดับท่ีมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือในหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงาน จําแนก
ตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูกตอเดือน 

 
 

50 
39 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานส่ิงแวดลอมมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ

ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 
 

51 
40 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยภายในองคกรมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ

ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 
 

52 

 



 ฐ 

 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง  หนา 

41 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยระหวางบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ
ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 

 
53 

42 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยสวนบุคคลมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจซ้ือ
หนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 

 
55 

43 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานผลิตภัณฑมีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจ
ซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 

 
56 

44 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานราคามีอิทธิพลตอโรงงานในการตัดสินใจซ้ือ
หนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 

 
57 

45 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานการจัดจําหนายมีอิทธิพลตอโรงงานในการ
ตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 

 
58 

46 คาเฉล่ียและระดับของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีอิทธิพลตอโรงงานใน
การตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะห จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือตอ
คร้ัง 

 
 

59 
47 สรุปปจจัยสําคัญ ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงานฯ จําแนกตามคาใชจายใน
การซ้ือตอคร้ัง 

 
 

60 
48 สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาด ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงานฯจําแนก
ตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 

 
 

61 
49 จํานวนและรอยละของปญหาท่ีเกิดจากการซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของ

ผูตอบแบบสอบถาม 
 

62 
50 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับของปญหาท่ีเกิดจากการซ้ือหนากากปดจมูกใย

สังเคราะหของผูตอบแบบสอบถาม 
 

64 
51 สรุปคาเฉล่ียรวมของปจจัยท่ีมีอิทธิพลและปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดในแตละ

ดานรวมท้ังระดับท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ  
 

70 
 



 ฑ 

 

สารบาญตาราง (ตอ) 

 

ตาราง  หนา 
52 สรุปปจจัยสําคัญ ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด และระดับท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงานฯ  จําแนกตามปริมาณการ
ส่ังซ้ือหนากากปดจมูกตอเดือน 

 
 

71 
53 สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาด ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด และระดับท่ีมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงานฯ จําแนก
ตามปริมาณการส่ังซ้ือหนากากปดจมูกตอเดือน 

 
 

73 
54 สรุปปจจัยสําคัญ ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงานฯ จําแนกตามคาใชจายใน
การซ้ือตอคร้ัง 

 
 

74 
55 สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาดปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือหนากากปดจมูกใยสังเคราะหของโรงงานฯจําแนก
ตามคาใชจายในการซ้ือตอคร้ัง 
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