
 

บทท่ี 2 

ทฤษฎี แนวคิด และวรรณกรรมที่เกีย่วของ 

 
 การศึกษาเร่ืองปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชน้ํามันไบโอดีเซลของ
ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมคร้ังนี้มีทฤษฏี แนวคิด และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของดังนี้ 
 
แนวคิดและทฤษฎ ี
แนวคิดสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) 
 แนวคิดสวนประสมทางการตลาด หมายถึงงาน 4 ดานทาง การตลาด ซ่ึงประกอบดวยเร่ือง
ของผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด 
(Promotion) มักเรียกกันวา 4 Ps ท่ีจะตองพัฒนาใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคเพื่อให
บรรลุเปาหมายทางการตลาด คือเกิดความพึงพอใจของผูบริโภค (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะฯ, 
2546) 
 1)   ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองตอบความจําเปนหรือ
ความตองการของลูกคาใหพึงพอใจ ผลิตภัณฑ รวมถึงสินคา บริการ ความคิด ผลิตภัณฑเปนสวน
ประสมทางการตลาดท่ีสําคัญท่ีมีองคประกอบตาง ๆ อยางไรก็ตามผลิตภัณฑยังมีความหมาย
นอกเหนือจากรูปรางลักษณะท่ีมองเห็นได กลาวคือ เม่ือลูกคาซ้ือสินคาใด ๆ เขากําลังมองหา
ประโยชนจากสินคาหรือบริการนั้น ดังท่ีบริษัทแหงหนึ่งทําการโฆษณาวา “ในโรงงานเราผลิต
เคร่ืองสําอางค แตในรานเราจําหนายความหวัง (ของลูกคาท่ีจะสวยข้ึน)” แมผูผลิตจะผลิตสินคาซ่ึง
เปนส่ิงมองเห็นจับตองได แตลูกคาซ้ือสินคาโดยคาดหวังถึงประโยชนท่ีจะไดรับจากการใชสินคา
นั้น 
 2)   ราคา (Price) หมายถึง ส่ิงท่ีบุคคลจายสําหรับส่ิงท่ีไดมา ซ่ึงแสดงเปนมูลคา (Value) ใน
รูปของเงินตรา” ดังนั้น ลักษณะของราคาก็คือ (1) ราคาเปนมูลคาของสินคา และบริการ (2) ราคา
เปนจํานวนเงินและ (หรือ) ส่ิงอ่ืนท่ีจําเปนตองใชเพื่อใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑและบริการ กลาวคือราคา
เปนส่ือกลางในการแลกเปล่ียนสินคา ฉะนั้นราคาผลิตภัณฑใดผลิตภัณฑหนึ่งจึง หมายถึง มูลคาของ
ผลิตภัณฑนั้นหนึ่งหนวยในรูปของตัวเงิน 
 3)    การจัดจําหนาย (Place) หมายถึง โครงสรางของชองทาง ท่ีใชเพื่อเคล่ือนยายสินคาและ
บริการจากองคการไปยังตลาด โดยมีลักษณะการจัดจําหนายดังนี้ (1) เปนกิจกรรมการนําผลิตภัณฑ
ออกสูตลาดเปาหมาย (2) โครงสรางของชองทางซ่ึงประกอบดวย สถาบันการตลาด (Marketing 
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Institution) หรือส่ือกลางทางการตลาด (Marketing Intermediaries) ประกอบดวย คนกลาง ธุรกิจ
การกระจายสินคา ธุรกิจใหบริการทางการตลาด รวมท้ังสถาบันทางการเงิน 
 4)   การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสาร แจงขาวสารเพื่อจูงใจและเพ่ือ
เตือนความทรงจําแกตลาดเปาหมายเกี่ยวกับองคการหรือผลิตภัณฑขององคการ หรือ อาจหมายถึง 
ขอมูลการติดตอส่ือสารระหวางผูขายและผูซ้ือเพื่อสรางทัศนคติและ พฤติกรรมการซ้ือ การสงเสริม
การตลาดจึงเปนการติดตอส่ือสารเพ่ือแจงขาวสารและจูงใจตลาด โดยอาศัยเคร่ืองมือท่ีใชมาก 2 
ประการคือ (1) การโฆษณา (2) การขายโดยใชพนักงานขาย 
 
แนวคิดการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyzing Consumer Behavior) 

แนวคิดการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค เปนการคนหาหรือวิจัยท่ีเกี่ยวกับพฤติกรรมการ
ซ้ือหรือการใชของผูบริโภค เพื่อใหทราบถึงลักษณะของความตองการและพฤติกรรมตลอดจน
ปจจัยตางๆท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค คําถามท่ีจะชวยในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
เพื่อคนหาคําตอบ 7 ประการ (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะฯ, 2546) ดังตอไปนี้ 

1.   ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) เปนคําถามเพ่ือตองการทราบ
ถึงตลาดเปาหมาย (Target Market) หรือลักษณะกลุมเปาหมาย (Occupants) วาเปนกลุมไหน โดย
การแบงตามเพศ อายุ รายได การศึกษา และเขตท่ีพักอาศัย เปนตน 

2.   ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) เปนคําถามเพ่ือตองการทราบถึงส่ิง
ท่ีผูบริโภคตองการซื้อและตองการไดจากผลิตภัณฑ (Objects) ซ่ึงไดแก คุณสมบัติหรือ
องคประกอบของผลิตภัณฑ (Product Component) และความแตกตางท่ีเหนือกวาคูแขง 
(Competitive Differentiation) 

3.   ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?) เปนคําถามเพ่ือตองการทราบถึง
วัตถุประสงคในการซ้ือ (Objective) เหตุผลหรือปจจัยตางๆในการซ้ือ ซ่ึงตองศึกษาถึงปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือคือ 

3.1. ปจจัยทางจิตวิทยา 
3.2. ปจจัยทางสังคม และวัฒนธรรม 
3.3. ปจจัยเฉพาะบุคคล 

4.   ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?) เปนคําถามเพ่ือ
ตองการทราบถึงผูท่ีมีสวนเกี่ยวของในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (Organizations) ซ่ืงอาจเปน
บุคคล หนวยงาน หรือสถาบันตางๆ เปนตน 
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5.   ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the consumer buy?) เปนคําถามเพ่ือตองการทราบถึง
โอกาสในการซ้ือ (Occasions) เชน ชวงเดือนใดของป หรือชวงฤดูกาลใดของป โอกาสพิเศษหรือ
เทศกาลวันสําคัญตางๆ เปนตน 

6.   ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?) เปนคําถามเพ่ือตองการทราบถึง
สถานท่ี ชองทางหรือแหลง (Outlets) เชน หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต เปนตน 

7.   ผูบริโภคซ้ืออยางไร (How does the consumer buy?) เปนคําถามเพ่ือตองการทราบถึง
ข้ันตอนหรือกระบวนการในการตัดสินใจซ้ือ (Operation) ในการซ้ือสินคาของผูบริโภค ตลอด
จนถึงอิทธิพลตางๆซ่ึงจูงใจใหตัดสินใจซ้ือ 
 
วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 
 

ธีระชัย  วาสนาสมสกุล (2545) ไดทําการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคตอน้ํามันไบโอดีเซล
ในจังหวัดเชียงใหม ใชแบบสอบถามรวบรวมขอมูลจากผูบริโภคท่ีใชน้ํามันไบโอดีเซล โดยใชการ
รวบรวมขอมูลกลุมตัวอยางเฉพาะผูท่ีเคยเติมน้ํามันไบโอดีเซลจากสถานีบริการน้ํามันไบโอดีเซลท้ัง     
5 แหง ในเขตจังหวัดเชียงใหม โดยพบวา ความรูเร่ืองน้ํามันไบโอดีเซล สวนใหญจะทราบจาก
สถานนีบริการ ในดานผลิตภัณฑเปนผลิตภัณฑท่ีชวยเหลือเกษตรกร ดานราคามีราคาถูกกวาน้ํามัน
ดีเซลธรรมดา ดานชองการจัดจําหนาย ผูตอบแบบสอบถามท้ังหมดไมทราบวามีสถานีบริการ
น้ํามันไบโอดีเซลจํานวนกี่แหง และตั้งอยูท่ีใดบางในจังหวัดเชียงใหม ดานการสงเสริมการตลาด 
ผูตอบแบบสอบถามมีความรูหรือทราบขาวสารท่ีเกี่ยวกับน้ํามันไบโอดีเซลจากส่ือตางๆ กอนท่ีจะ
ใชน้ํามัน  ไบโอดีเซลเปนคร้ังแรก และดานอ่ืนๆ พบวาเร่ืองท่ีผูตอบแบบสอบถามมีความรูหรือ
ทราบมากท่ีสุด คือ รัฐบาลสนับสนุนใหประชาชนหันมาใชน้ํามันไบโอดีเซล 

ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามท้ังหมดเปนชาย (รอยละ 100.00) มีอายุระหวาง 34-41 
ป มากท่ีสุด (รอยละ 33.00) การศึกษาอยูในระดับประถมศึกษามากท่ีสุด (รอยละ 30.00) มีอาชีพ
รับจางท่ัวไปมากท่ีสุด (รอยละ 32.00) มีรายไดตอเดือน 3,001-6,000 บาทมากท่ีสุด (รอยละ 40.00) 
และอาศัยอยูในเขตกิ่งอําเภอดอยหลอมากท่ีสุด (รอยละ 18.00) 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการใชน้ํามันไบโอดีเซล เรียงตามลําดับคาเฉล่ีย
โดยรวม ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 3.76) ปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับมากท่ีสุด คือ เร่ือง
คุณภาพของน้ํามันไบโอดีเซล ปจจัยดานราคา (คาเฉล่ีย 3.40) ปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับมากท่ีสุด คือ 
ราคาน้ํามัน   ไบโอดีเซลท่ีถูกกวาราคาน้ํามันดีเซลธรรมดา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
(คาเฉล่ีย 2.98) ปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับมาก คือ การมีอูซอมรถ ปะยาง ลางรถต้ังภายในสถานี
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บริการ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด (คาเฉล่ีย 2.73) ปจจัยอยท่ีมีผลในระดับมาก คือ สถานี
บริการมีการใหบริการอ่ืนๆ นอกเหนือจากการใหบริการน้ํามัน เชน ลางรถ เติมลมยางหรือน้ํา และ
ปจจัยอ่ืนๆ (คาเฉล่ีย 3.09) ปจจัยยอยท่ีมีผลในระดบัมาก คือ ราคาน้ํามันดีเซลธรรมดาท่ีแพงข้ึน และ
ไมแนนอนเนื่องจากคาเงินบาทท่ีถูกลง 
 
 ปณิธาน โสมประภัศร (2549) ไดทําการศึกษาทัศนคติของผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมีตอการใชแกสโซฮอล โดยใชแบบสอบถามกับผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลไม
เกิน 7 คน ในกรุงเทพมหานคร จํานวน 350 คน จากผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 31-40 ป สถานภาพสมรส การศึกษาระดับประญญาตรี ประกอบ
อาชีพพนักงงานบริษัทเอกชน รายไดตอเดือน มากกวา 35,000 บาท ใชรถยนตจากประเทศญ่ีปุน 
ขนาดเคร่ืองยนต 1,501-1,800 ซีซี อายุการใชงานของรถยนตไมเกิน 3 ป 
 ทัศนคติดานความรูความเขาใจ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความรูความเขาใจในดานตางๆ 
มากท่ีสุด ดังนี้ ดานผลิตภัณฑ คือ แกสโซฮอลใชแทนน้ํามันเบนซินได ดานราคา คือ แกสโซฮอล 
95 ราคาตํ่ากวาเบนซินออกเทน 95 ประมาณ 1.5 บาท ดานชองทางจัดจําหนาย คือ มีสถานีบริการ
แกสโซฮอลท้ังในกรุงเทพมหานครและตางจังหวัด ดานการสงเสริมการตลาด คือ มีการรณรงค 
และประชาสัมพันธการใชแกสโซฮอลทางส่ือโทรทัศน 
 ทัศนคติดานพฤติกรรม พบวา ลักษณะการเติมแกสโซฮอลจะเติมในวันธรรมดา (วันจันทร-
ศุกร) เวลา 17.01-20.00 น. โดยเติมไมเกิน 4 คร้ังตอเดือน จายมากกวา 4,000 บาทตอเดือน และ
ชําระดวยบัตรเครดิต ใชสถานีบริการปตท.มีแนวโนมท่ีจะใชแกสโซฮอลตอไป แตรูสึกไมม่ันใจตอ
การแนะนําใหผูอ่ืนใชแกสโซฮอล 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจใชแกสโซฮอล ไดแก ดานราคา มีผล
ตอการตัดสินใจใชในระดับมาก และมีปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับมาก คือ ราคาแกสโซฮอลท่ีตํ่ากวา
น้ํามันเบนซิน และความคุมคา หรือประหยัดเงินเม่ือเทียบกับอัตราส้ินเปลืองเช้ือเพลิง ดาน
ผลิตภัณฑ มีผลตอการตัดสินใจใชในระดับปานกลาง (ในการศึกษาคร้ังนี้จัดอยูในระดับนอย) และมี
ปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับมาก คือ ชวยรักษาสิ่งแวดลอม ลดมลพิษทางอากาศ ชวยยกระดับราคา
พืชผลทางการเกษตร คุณภาพท่ีไดมาตรฐานของแกสโซฮอล ไมสงผลกระทบตอเคร่ืองยนต และ
ประหยัดเงินมากกวาการใชน้ํามันเบนซิน ดานการจัดจําหนาย มีผลตอการตัดสินใจใชในระดับปาน
กลาง (ในการศึกษาคร้ังนี้จัดอยูในระดับนอย) และมีปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับปานกลาง (ใน
การศึกษาคร้ังนี้จัดอยูในระดับนอย) คือ จํานวนสถานีบริการมีมาก ความสะอาดภายในสถานีบริการ 
และจํานวนหัวจายเพียงพอไมตองรอนาน ดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการตัดสินใจใชใน
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ระดับปานกลาง (ในการศึกษาคร้ังนี้จัดอยูในระดับนอย) และมีปจจัยยอยท่ีมีผลในระดับปานกลาง 
(ในการศึกษาคร้ังนี้จัดอยูในระดับนอย) คือ มีการใหขอมูลเกี่ยวกับแกสโซฮอลท่ีชัดเจนเขาใจงาย มี
การสงเสริมการขายท่ีดีนาสนใจ ไดรับคําแนะนําจากคนรูจัก และมีการประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง 
และไมมีปจจัยดานอ่ืนๆ 
 ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง (ในการศึกษาคร้ังนี้จัดอยูในระดับนอย) ของปญหาและ
อุปสรรคจากการใชแกสโซฮอล  ไดแก สถานีบริการแกสโซฮอลมีไมเพียงพอและไมท่ัวถึง  จํานวน
หัวจายมีนอย  ตองรอนาน  ราคาไมนาสนใจ  (สวนตางระหวางราคาของน้ํามันเบนซินกับแกส
โซฮอลไมมาก) การสงเสริมการขายไมตอเนื่อง การโฆษณาไมนาสนใจ/ไมจูงใจ การโฆษณา
ประชาสัมพันธไมตอเนื่อง แกสโซฮอลขาดตลาด 
 

อาภาณี เหลืองนฤมิตชัย ไดใหความหมายของน้ํามันไบโอดีเซลไวดังนี้ น้ํามันไบโอดีเซล 
ท่ีมีการผลิตไดมีอยู 3 ประเภทใหญๆ (ออนไลน, 2550) คือ 

1. ไบโอดีเซล (Straight Vegetable Oil) ท่ีใชน้ํามันของพืช หรือไขมันจากสัตวโดยตรง เชน 
ใชน้ํามันมะพราว น้ํามันปาลม หรือ น้ํามันจากไขสัตว เชน น้ํามันหมู เปนตน ปอนลงไปใน
เคร่ืองยนตดีเซล โดยไมตองผสมหรือเติมสารเคมีอ่ืนใด อยางไรก็ตาม ส่ิงสําคัญของการใชน้ํามัน
พืชโดยตรง คือ ตองมีการอุนน้ํามันในทุกจุดท่ีมีน้ํามันผานไดแก ถังน้ํามัน ทอทางเดินน้ํามัน ชุด
กรองน้ํามัน อุณหภูมิของน้ํามันท่ีอุนอยางนอย 70oC แนวทางในการนําน้ํามันพืชมาใชโดยตรง เปน
วิธีการท่ีไดน้ํามันในราคาท่ีถูกโดยเฉพาะอยางยิ่งการนําน้ํามันพืชซ่ึงยังไมผานกระบวนการกล่ันมา
ใช แตการที่จะนํามาใชไดอยางเหมาะสมจําเปนตองอาศัยความรอนในการหลอมเหลว ไขแข็ง และ
ลดความหนืดของน้ํามัน เนื่องจากน้ํามันพืชมีความหนืดสูงกวาน้ํามันดีเซลประมาณ 11-17 เทา ท่ี
อุณหภูมิตํ่าน้ํามันพืชยิ่งมีความหนืดสูงข้ึนเปนลําดับจนเกิดเปนไข การที่น้ํามันพืชมีความหนืดสูง
กวาน้ํามันดีเซล ทําใหหัวฉีดน้ํามันฉีดน้ํามันใหเปนฝอยไดยาก เกิดเปนอุปสรรคตอการปอนน้ํามัน
เช้ือเพลิงเขาสูหองเผาไหม และเกิดการสันดาปไมสมบูรณ นอกจากนี้แลว น้ํามันพืชมีคุณสมบัติท่ี
ระเหยตัวกลายเปนไอไดชาและนอยมาก (slow/low volatility) ยิ่งทําใหเกิดการจุดระเบิดไดยาก 
เคร่ืองยนตติดยาก และหลงเหลือคราบเขมาเกาะท่ีหัวฉีด ผนังลูกสูบ แหวน และวาลว จากคณุสมบัติ
ท่ีน้ํามันพืชมีความหนืดสูง และระเหยตัวไดตํ่ากวาน้ํามันดีเซลนี้ ทําใหเกิดความยุงยาก เม่ือใชน้ํามัน
พืชโดยตรงในเคร่ืองยนต 

2. ไบโอดีเซลแบบลูกผสม (Veggie / Kero Mix) เปนการผสมน้ํามันพืช หรือน้ํามันจาก
สัตวกับ “น้ํามันกาด” หรือ“น้ํามันดีเซล” เพื่อลดความหนืดของน้ํามันพืชลง เพื่อใหไดไบโอดีเซลท่ี
มีคุณสมบัติใกลเคียงกับ “น้ํามันดีเซล” ใหมากท่ีสุด เชน ไบโอดีเซลท่ีผสมกับน้ํามันมะพราว 
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เรียกวา โคโคดีเซล(Coco-diesel) ซ่ึงอําเภอทับสะแก จังหวัดประจวบคีรีขันธเปนจุดกําเนิด “ไบโอ
ดีเซล ในประเทศไทย” ดังจะเห็นวาในป พ.ศ. 2542 เกิดวิกฤติราคาน้ํามันเช้ือเพลิงเพิ่มสูงข้ึน สงผล
ใหภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศชะลอตัวลง ประกอบกับในชวงเวลานี้ผลผลิตทางการเกษตร
หลายๆชนิดลนตลาด ทําใหราคาผลผลิตตกตํ่า จึงเปนผลใหกลุมเกษตรกรตางๆ ทําการผลิต
น้ํามันไบโอดีเซลไวจําหนายเพื่อใชกับเคร่ืองจักรกลทางเกษตรตางๆภายในชุมชน น้ํามันท่ีไดจาก
วิธีการดังกลาวเหมาะกับกรณีจําเปนตองการใชน้ํามันอยางเรงดวน และใชกับเคร่ืองยนตท่ีใชงาน
หนัก ตลอดจนใชงานในภูมิอากาศเขตรอน อัตราสวนผสมระหวางน้ํามันกาด และนํ้ามันพืชข้ึนอยู
กับอุณหภูมิของพื้นท่ีใชงาน อัตราสวนผสมมีต้ังแต 10% น้ํามันกาด 90% น้ํามันพืช จนถึง 40% 
น้ํามันกาด 60% น้ํามันพืช อัตราสวนผสมท่ีเหมาะสมอยูท่ี 20% น้ํามันกาด 80% น้ํามันพืช อยางไรก็
ตามหากตองการเพิ่มประสิทธิภาพในการใชน้ํามันพืชผสมน้ํามันกาด สามารถติดต้ังถังน้ํามันดีเซล
หรือน้ํามันไบโอดีเซลเพื่อใชในการสตารทเคร่ืองยนต และตอนกอนเลิกใชงานเคร่ืองยนต ปจจุบัน
มีการนําวิธีดังกลาวไปใชงาน แตเนื่องจากราคาของน้ํามันกาดคอนขางสูงทําใหใชปริมาณของ
น้ํามันกาดนอยเกินไป ทําใหน้ํามันผสมท่ีไดเม่ือนําไปใชจึงเกิดผลกระทบตอเคร่ืองยนตจากปญหา
การเผาไหมไมสมบูรณของน้ํามันผสมนอกจากนี้เพื่อใชในเคร่ืองยนตดีเซลที่ไมมีการดัดแปลง
เคร่ืองยนต จึงตองเลือกชนิดน้ํามันพืช ชนิดของตัวทําละลาย และสัดสวนผสมท่ีเหมาะสมกับพื้นท่ี 
และฤดูกาลที่ใช เพื่อใหเกิดความสะดวกในการใช และไมเกิดความยุงยากตางๆตามมา เชน การเกิด
ไขในทอสงน้ํามัน ทําใหเกิดการอุดตัน เปนตน 

3. ไบโอดีเซลแบบเอสเทอร เปนความหมายของ “ไบโอดีเซลท่ีแทจริง” และเปนท่ียอมรับ
ในสากล และมีการใชอยางท่ัวไป เชน สหพันธรัฐเยอรมัน สหรัฐอเมริกา มีคําจํากัดความวา เปน
เช้ือเพลิงท่ีมีคุณสมบัติเหมือนกับ “น้ํามันดีเซล” มากท่ีสุดทําใหไมมีปญหากับเคร่ืองยนต ไดน้ํามัน
ท่ีมีความคงตัวมากข้ึน สามารถนําไปเติมในเคร่ืองยนตดีเซลไดทุกชนิด ท้ังเติมโดยตรงและผสมลง
ในน้ํามันดีเซลในอัตราสวนตางๆ เชน B5 หมายถึงการผสมไบโอดีเซลตอน้ํามันดีเซลในอัตราสวน 
5:95 หรือ B100 ซ่ึงเปนน้ํามันไบโอดีเซล 100% เปนตน แตปญหาคือ ตนทุนการผลิตมีราคาแพง
กวาเม่ือเทียบกับไบโอดีเซลแบบอ่ืนๆ อยางไรก็ตามการนํามาใชกับเคร่ืองยนตมักจะนําน้ํามันดีเซล
มาผสมดวย ซ่ึงในปจจุบันไดรับความนิยมเปนอยางมากในระบบขนสงมวลชน เนื่องจากเปนน้ํามัน
ท่ีมีราคาไมตางจากน้ํามันดีเซลมากนัก นอกจากนี้เผาไหมไดอยางหมดจดไมมีเขมาควันหลงเหลือ
ใหเปนมลพิษตอส่ิงแวดลอม จากความนิยมเปนอยางมากเชนนี้ทําใหปมน้ํามันจํานวนมากนําไบโอ
ดีเซลมาบริการใหกับลูกคา เช้ือเพลิงชนิดนี้ มีความหนืดใกลเคียงกับน้ํามันดีเซล และมีความคงตัว 
ความหนืดเปล่ียนแปลงไดนอยมากเม่ืออุณหภูมิเปล่ียน จุดวาบไฟของไบโอดีเซล มีคาสูงกวาน้ํามัน
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ดีเซล ทําใหมีความปลอดภัยในการใช และการขนสง นอกจากนั้นแลว คาซีเทน ท่ีเปนดัชนีบอกถึง
คุณภาพการติดไฟของไบโอดีเซล ยังมีคาสูงกวาน้ํามันดีเซล 


