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เดือน 
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รายไดเฉล่ียตอเดือน 
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ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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รายไดเฉล่ียตอเดือน 
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จําแนกตามเพศของกลุมตัวอยาง 
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4.62 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจ 68 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามเพศของกลุมตัวอยาง 
4.63 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ี  70 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.64 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ีจําแนก 73 

ตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.65 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานชองทางจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจ 75 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.66 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจ 77 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.67 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ   81 
4.68 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานราคา    82 
4.69 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานชองทางจัดจําหนาย  83 
4.70 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด  84 
 
   
 
    


