
                 บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
  การศึกษาเร่ือง      พฤติกรรมการเลือกซ้ือน้ําผ้ึงของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม
ประกอบ ดวย แผนการดําเนินงาน ขอบเขตการศึกษา วิธีการศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา การ
วิเคราะหขอมูล และระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา ดังนี ้
 
3.1 แผนการดําเนินงาน 

แผนการดําเนินงาน 
  ข้ันตอนในการศึกษามีดังนี้ 

1. รวบรวมขอมูลเบ้ืองตน  
2. สรางแบบสอบถาม 
3. เก็บรวบรวมขอมูล 
4. วิเคราะหขอมูลและสรุปผล 
5. จัดทําและนําเสนอรายงาน 

 
3.2 ขอบเขตการศึกษา 
  3.2.1      ขอบเขตเนื้อหา 
  การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือน้ําผ้ึงของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  มี
ขอบเขตในการศึกษาดังนี้ 
  1.  ศึกษาพฤติกรรมการซื้อน้ําผ้ึงของผูบริโภค ในเร่ืองของชนิดของผลิตภัณฑ 
สถานท่ีซ้ือ ความถ่ีในการซ้ือ ปริมาณในการซ้ือ ลักษณะการซ้ือ ผูท่ีบริโภค ผูท่ีมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจซ้ือ 
  2.  ศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือน้ําผ้ึงของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
ในเร่ืองของปจจัยภายนอก ไดแก  ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย  
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด   
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3.2.2   ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูบริโภคท่ีซ้ือน้ําผ้ึงใน อําเภอเมืองเชียงใหม  

3.2.3  วิธีการหาขนาดตัวอยาง 
 การกําหนดตัวอยาง จะทําการกําหนดโดยใชสัดสวน (Sample size determination : 

Proportions) ซ่ึงผูศึกษาตองการหาสัดสวนของผูบริโภคท่ีเคยซ้ือน้ําผ้ึง โดยวิธีการสุมสัมภาษณ 
จํานวน 20 คน พบวามีผูบริโภคเคยซ้ือน้ําผ้ึงจํานวน 17 คน คิดเปนสัดสวนเทากับ 0.85  และผูศึกษา
ตองการใหการศึกษาคร้ังนี้มีความเช่ือม่ันอยางนอย รอยละ 95  จึงไดทําการคํานวณหาจํานวน
ตัวอยางจากสูตร กรณีประชากรสมาชิกจํานวนไมแนนอน (กัลยา วานิชยบัญชา, 2549) ดังนี้ 

 
               E   =   Zα / 2    √ [P(1-P)/n] 
 

ณ ระดับความเช่ือม่ัน 95%   คา Z    = 1.96   E    =  0.05 
แทนคาในสูตร จะได      0.05           =      1.96 √ 0.85(1-0.85)/n 
              (0.05)2          =      (1.96)2 [0.85(0.15)]/n 
                     n          =      (1.96)2[0.85(0.15)]  

                                                                                                  (0.05)2   
                      n          =      195.84    ≈   200  คน  

จึงกําหนดกลุมตัวอยางท่ีจะเก็บแบบสอบถามเปนจํานวน 200 คน เพื่อความสะดวกในการ
สุมตัวอยาง 

 
3.3 วิธีการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล  
1)   ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)   เปนขอมูลจากการสรางแบบสอบถาม เพื่อ

สอบถามผูบริโภคท่ีเปนกลุมตัวอยางในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 200 คน 
2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  โดยการหาขอมูลดวยการคนควาจาก

เอกสารและบทความ ขอมูลทางสถิติ เอกสารประกอบการสัมมนา รายงานสรุปการดําเนินงาน และ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ จากสํานักหอสมุดมหาวิทยาลัยเชียงใหม และขอมูลทางอินเตอรเน็ต 
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3.4 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล ไดแก แบบสอบถามจํานวน 200 ชุด โดยแบง

แบบสอบถาม 3 สวน คือ 
สวนท่ี1ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย  เพศ  อายุ 

สถานภาพของครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
สวนท่ี 2 เปนคําถามเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย ปจจัย

ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
สวนท่ี 3 เปนคําถามเกี่ยวกับปญหาในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง                  

 
3.5 การวิเคราะหขอมูล 

ในการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามมาวิเคราะห โดยใชสถิติชิงพรรณนา 
อธิบายขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดดวยตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) ซ่ึงใน
การศึกษาคร้ังนี้แบงการวิเคราะหออกเปน 3 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคล ทําการวิเคราะหขอมูลโดยการแจกแจงความถ่ี หาคา
รอยละ และคะแนนเฉล่ีย 

สวนท่ี 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ทําการวิเคราะหขอมูลโดยการแจกแจง
ความถ่ีและหาคารอยละ โดยมีลักษณะคําถามเปนแบบเลือกตอบ (Rating Scale) ตามแบบของลิ
เคิรท (Likert’s Scale) เพื่อวัดระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาด 4 ดาน คือ ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ (Product) ปจจัยดานราคา (Price) ปจจัยดานการจัดจําหนาย (Place) และปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด (Promotion) ซ่ึงในแตละองคประกอบน้ี แตละคําถามจะมีคําตอบใหเลือก 5 
ระดับความสําคัญ คือ มากท่ีสุด มาก นอย นอยท่ีสุด และไมมีผล ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนในแตละ
ระดับ ดังนี้ 

ระดับความสําคัญ   คะแนน 
      มากท่ีสุด        5 
      มาก         4 
      นอย         3 
      นอยท่ีสุด        2 
      ไมมีผล        1  
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ผลคะแนนท่ีไดจะนํามาวิเคราะหหาคะแนนเฉล่ียโดยใชโปรแกรม SPSS อธิบายขอมูลท่ี
เก็บรวบรวมไดดวยตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage)  โดยคะแนนที่ไดจะ
นํามาแปลความหมายระดับการมีผลตอการเลือกซ้ือตามเกณฑ ดังนี้ 

 
               คะแนนเฉล่ีย                   ระดับผลตอการเลือกซ้ือ 
 4.50 – 5.00                   มากท่ีสุด 
 3.50 – 4.49         มาก 
 2.50 – 3.49         นอย 
 1.50 – 2.49         ท่ีสุด 
 1.00 – 1.49         ไมมีผล 

นําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยใชตาราง
แจกแจงความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) และคะแนนเฉล่ีย (Mean) 

สวนท่ี 3 ปญหาในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง ทําการวิเคราะหขอมูลโดยการแจกแจง
ความถ่ีและหาคารอยละ ซ่ึงเปนแบบเลือกตอบ (Rating Scale) ไดแก ปญหาดานผลิตภัณฑ 
(Product) ปญหาดานราคา (Price) ปญหาดานการจัดจําหนาย (Place) และปญหาดานการสงเสริม
การตลาด (Promotion) แตละคําถามจะมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับของปญหาท่ีพบ คือ มากท่ีสุด มาก 
นอย นอยท่ีสุด และไมพบปญหา ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนในแตละระดับ ดังนี้ 

 
ระดับปญหาท่ีพบ   คะแนน 

      มากท่ีสุด        5 
      มาก         4 
      นอย         3 
      นอยท่ีสุด        2 
      ไมพบปญหา        1  
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ผลคะแนนท่ีไดจะนํามาวิเคราะหหาคะแนนเฉล่ีย โดยคะแนนท่ีไดจะนํามาแปลความหมาย
ระดับของปญหาตามเกณฑ ดังนี้ 

 
คะแนนเฉล่ีย                            ระดับของปญหา 
4.50 – 5.00         มากท่ีสุด 

 3.50 – 4.49        มาก 
 2.50 – 3.49          นอย 
 1.50 – 2.49         นอยท่ีสุด 
 1.00 – 1.49         ไมพบปญหา  

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยใชตารางแจกแจง
ความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) และคะแนนเฉล่ีย (Mean) 
 
3.6 ระยะเวลาในการศึกษา 
 การศึกษาในคร้ังนี้ใชระยะเวลา 7 เดือน โดยเร่ิมต้ังแตเดือนเมษายน 2551 ถึง เดือนตุลาคม 
2551 โดยใชเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลเปนเวลา 2 เดือน ต้ังแตเดือนพฤษภาคม 2551 ถึง เดือน
มิถุนายน 2551 
 

 
 


