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ตาราง                              หนา 
1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    15 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ     15 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพของครอบครัว 16 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  16 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   17 
6  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน  18 
7  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอน้ําผ้ึงท่ีผูบริโภครูจัก 19 
8  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอน้ําผ้ึงท่ีเคยซ้ือ 20 
9  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคในการซ้ือน้ําผ้ึง 21   
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามลักษณะการบริโภคน้ําผ้ึง 21 
11    จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเกี่ยว  22 

กับประโยชนของน้ําผ้ึง   
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 23                         
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขอพิจารณา   23 

   ในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง   
14  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซ้ือน้ําผ้ึง  24 
15  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายเฉล่ีย  25 

ตอคร้ังในการซ้ือน้ําผ้ึง 
16  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือน้ําผ้ึง 25 
17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดบรรจุภณัฑน้ําผ้ึงท่ีซ้ือ 26 
18  ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง     27 
19  ปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง      28 
20  ปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง    29 
21  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง    30 
22  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง    30 
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23 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามเพศ   31 
24 ปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามเพศ    33 
25 ปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามเพศ   34 
26 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามเพศ  36 
27 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาย ุ   38 
28 ปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาย ุ    40 
29 ปจจัยดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาย ุ  42 
30 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาย ุ  44 
31 ปจจัยดานผลิตภัณฑ ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามสถานภาพของครอบครัว 45 
32  ปจจัยดานราคา ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามสถานภาพของครอบครัว 47 
33 ปจจัยดานการจดัจําหนาย ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตาม   48 

สถานภาพของครอบครัว 
34      ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตาม  49 

สถานภาพของครอบครัว 
35 ปจจัยดานผลิตภัณฑ ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามระดับการศึกษา  51 
36 ปจจัยดานราคา ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามระดับการศึกษา  54 
37 ปจจัยดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามระดับการศึกษา 56 
38 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง     58 

จําแนกตามระดับการศึกษา 
39      ปจจัยดานผลิตภัณฑ ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาชีพ     61 
40 ปจจัยดานราคา ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาชีพ     63 
41 ปจจัยดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาชีพ    65 
42 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามอาชีพ   68 
43 ปจจัยดานผลิตภัณฑ ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตารายไดตอเดอืน    70 
44 ปจจัยดานราคา ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตารายไดตอเดือน    73 
45 ปจจัยดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามรายไดตอเดือน   74 
46 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง จําแนกตามรายไดตอเดอืน76 
47 ระดับของปญหาดานผลิตภณัฑท่ีพบในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง    78 
48 ระดับของปญหาดานราคาท่ีพบในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง    79 
49 ระดับของปญหาดานการจัดจําหนายท่ีพบในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง   79 
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50 ระดับของปญหาดานการสงเสริมการตลาดท่ีพบในการเลือกซ้ือน้ําผ้ึง   80 
51 ระดับปญหาท่ีพบในการเลือกซ้ือน้ํา ผ้ึงของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  80 
 
 
 
 
 
 


