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สารบาญตาราง 
 
 
  ตาราง    หนา 

1 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ     15 
2 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาย ุ     15 
3 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษา    16 
4 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาชีพหลัก     16 
5 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับรายได    17 
6 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามยีห่อของผลิตภัณฑ    18 
 คลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
7 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามรูปแบบของ     19 

 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
8 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามเหตุผลสําคัญใน    19 

 การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
9 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามการซื้อผลิตภัณฑ    20 

คลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
  10  แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามคนในครอบครัว     20 

 หรือคนใกลชิดบริโภคผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
      11 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามบุคคลที่มีสวนรวม    21 
 ในการตัดสนิใจซื้อคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
     12 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยใน    21 
 การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
     13 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามระยะเวลาในการ    22 
 รับประทานผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 

14 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามปริมาณในการซื้อ    22 
 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาในแตละครั้ง 
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  ตาราง                                                                                                                                     หนา      
     15 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ    23 
  ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาตอคร้ัง     
     16 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑ   23 
 คลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
     17 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามราคาของผลิตภัณฑ     24 
  คลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
     18 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามแหลงขอมูลเกี่ยวกับ     25 
  ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
     19 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามการกระทําหากไม    26 
 สามารถซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
     20 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามความคดิวาจะ              26 
  แนะนําบุคคลอื่นใหเลือกซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา 
      21 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอของผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่    27 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อจําแนกตามเพศ 
      22 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอของผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่    28 

 ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อจําแนกตามอาย ุ
      23 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอของผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่                 30 

 ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อจําแนกตามระดบัการศึกษา 
 24 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอของผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่                 31 
 ผูบริโภค กลุมตัวอยางซื้อจําแนกตามอาชพีหลัก 
25 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอของผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่                 33 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อจําแนกตามรายได 
26 แสดงจํานวน และรอยละของรูปแบบของผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่    34 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อเปนประจํา จําแนกตามเพศ 
27 แสดงจํานวน และรอยละของรูปแบบผลติภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่ผูบริโภค    35 
 กลุมตัวอยางซือ้เปนประจํา จาํแนกตามอาย ุ
28 แสดงจํานวน และรอยละของรูปแบบผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่ผูบริโภค    36 
 กลุมตัวอยางซือ้เปนประจํา จาํแนกตามระดบัการศึกษา 
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  ตาราง                                                                                                                                     หนา 
29 แสดงจํานวน และรอยละของรูปแบบผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่ผูบริโภค    37 

 กลุมตัวอยางซือ้เปนประจํา จาํแนกตามอาชพีหลัก 
     30 แสดงจํานวน และรอยละของรูปแบบผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาที่ผูบริโภค     38 
 กลุมตัวอยางซือ้เปนประจํา จาํแนกตามรายได 
     31 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางมีเหตุผลสําคญัในการซื้อ    39 
 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา จําแนกตามเพศ 

  32 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางมีเหตุผลสําคัญในการซื้อ               40 
 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา จําแนกตามอาย ุ

  33 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางมีเหตุผลสําคัญในการซื้อ               41 
 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา จําแนกตามระดับการศึกษา 

  34 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางมีเหตุผลสําคัญในการซื้อ               42 
 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา จําแนกตามอาชีพหลัก 

  35 แสดงจํานวน และรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางมีเหตุผลสําคัญในการซื้อ               44 
 ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา จําแนกตามรายได 

   36  แสดงจํานวน และรอยละของแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา ของ    45 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 
     37 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา ของ     46 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาย ุ

 38     แสดงจํานวน และรอยละของแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา ของ    47 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษา 

     39 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา ของ    48 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาชีพหลัก 
     40 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟา ของ    49 
 ผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายได 
     41 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑคลอโรฟลล     50 
 จากอัลฟลฟาที่ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อ จําแนกตามเพศ 

  42 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑคลอโรฟลล  51 
 จากอัลฟลฟาที่ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อ จําแนกตามอาย ุ
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  ตาราง                                                                                                                                     หนา 
  43 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑคลอโรฟลล  53 

 จากอัลฟลฟาที่ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อ จําแนกตามระดับการศึกษา 
     44 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑคลอโรฟลล     55 
 จากอัลฟลฟาที่ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อ จําแนกตามอาชีพหลัก 

  45 แสดงจํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑคลอโรฟลล  57 
 จากอัลฟลฟาที่ผูบริโภคกลุมตัวอยางซื้อ จําแนกตามรายได 

  46 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 59 
การตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 

47 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 60 
ผลิตภัณฑที่มผีลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภค 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม 

  48 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 61 
ราคาที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคใน
อําเภอเมืองเชยีงใหม 

  49 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 62 
การจัดจําหนายที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของ
ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 

50 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 63 
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอลัฟลฟาของ
ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 

  51 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑที่มผีลตอพฤติกรรม   64 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนก
ตามเพศ 

  52 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑที่มผีลตอพฤติกรรม   65 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนก
ตามอาย ุ

  53 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑที่มผีลตอพฤติกรรม   67 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม จําแนก
ตามระดับการศึกษา 
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  54 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑที่มผีลตอพฤติกรรม   69 

การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมจําแนก
ตามอาชีพหลัก 

  55 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑที่มผีลตอพฤติกรรม   71 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  
จําแนกตามรายได 

  56 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาที่มีผลตอพฤติกรรม 73 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  

  จําแนกตามเพศ 
  57 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาที่มีผลตอพฤติกรรม 74 

การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  
  จําแนกตามอาย ุ

  58 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาที่มีผลตอพฤติกรรม 76 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 

  จําแนกตามระดับการศกึษา 
  59 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาที่มีผลตอพฤติกรรม 77 

การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
  จําแนกตามอาชีพหลัก 

  60 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาที่มีผลตอพฤติกรรม 79 
การซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 

  จําแนกตามรายได 
  61 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายที่มีผลตอ 80 

พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามเพศ 

  62 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายที่มีผลตอ 81 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามอาย ุ
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  63 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายที่มีผลตอ 83 

พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามระดับการศึกษา 

  64 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายที่มีผลตอ 85 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามอาชีพหลัก 

  65 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายที่มีผลตอ 87 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามรายได 

  66 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 89 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามเพศ 

  67 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 91 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม จําแนกตามอาย ุ

  68 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 94 
 พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง 
 เชียงใหม จําแนกตามระดับการศึกษา 

  69 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 96 
 พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง 
 เชียงใหม จําแนกตามอาชีพหลัก 

  70 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 99 
 พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอาํเภอเมือง 
 เชียงใหม จําแนกตามรายได 

  71 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลผลระดับปญหาตอปจจัย             101 
 สวนประสมการตลาดที่พบในการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลลจากอัลฟลฟาของ 
 ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 
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  72 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลผลระดับปญหาตอปจจัย             102 

 สวนประสมการตลาด ดานผลิตภัณฑทีพ่บในการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลล 
 จากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม    
    73   แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน มาตรฐาน และแปลผลระดับปญหา 103 

ตอปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคาทีพ่บในการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลล 
 จากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 

  74 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลผลระดับปญหาตอปจจัย             103 
สวนประสมการตลาด ดานการจัดจําหนายที่พบในการซือ้ผลิตภัณฑคลอโรฟลล
จากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 

  75 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลผลระดับปญหาตอปจจัย             104 
สวนประสมการตลาด ดานสงเสริมการตลาดที่พบในการซื้อผลิตภัณฑคลอโรฟลล
จากอัลฟลฟาของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชยีงใหม 


