
บทที่  3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารเสริมของกลุมวัยทาํงานในอําเภอ
เมืองเชียงใหม  ผูศึกษาไดดําเนินการวิจยัประกอบไปดวย  ขอบเขตเนื้อหา และขอบเขตเนื้อหา  วิธี
การศึกษา  เครือ่งมือที่ใชในการศึกษา  และการวเิคราะหขอมูล 
 
ขอบเขตการศกึษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษานี้ศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภคอาหารเสริมของกลุมวยัทํางานในอําเภอเมือง
เชียงใหม  โดยมีขอบเขตในการศึกษาดังนี ้
 1.  ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารเสริมของกลุมวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหม  ใน
เร่ือง สาเหตุที่ซ้ือ  สถานที่ซ้ือ  ความถี่ในการซื้อ  ปริมาณในการซื้อ  แรงจูงใจ และผูที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซือ้ 
 2.  ศึกษาปจจยัที่มีผลตอการบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสรมิของกลุมวัยทํางานในอําเภอเมือง
เชียงใหม  ในเรื่องของปจจัยพื้นฐาน  เชน  เพศ  อายุ  รายได  ระดับการศึกษา  และปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอการบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม   เชน  ตราผลิตภัณฑ   ราคาสินคา   ความสะดวกในการหาซือ้  
การสงเสริมการตลาด 
 ขอบเขตประชากร 

ประชากรในการศึกษาครั้งนี ้   คือ  ผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑอาหารเสริมของกลุมวัยทํางานที่มี
อายุตั้งแต   25 –  59 ป   ในอําเภอเมืองเชียงใหม  ประชากรสิ้นสุดวันที่  31 ธันวาคม  2549   มี
จํานวนทั้งหมด  135,585  คน  (สาธารณสุขเชียงใหม, 2549) และไดกําหนดกลุมตัวอยาง จํานวน  
400  คน  โดยใชวิธีการสุมแบบสะดวก   (Convenience )   และโดยใชสูตรวิธีการสุมตัวอยาง
ของ TARO  YAMANE  (ธานินทร  ศิลปจารุ, 2548)  ที่ระดับความเชื่อมั่น  95% 
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วิธีการสุมตัวอยางใชวิธีของ  TARO    YAMANE   ดังสูตร (ธานินทร  ศิลปจารุ, 2548) 
 
               n        =                   N 

      1+ N (d)2 
            
                n         =     ขนาดตวัอยาง 
           N        =      ขนาดของกลุมประชากรทั้งหมด 
            d         =       คาความคาดเคลื่อนที่ยอมรับได ที่  95 % 
 
        n        =           135,585 

                1 +  135,585 (0.05)2 
       n      =       400   คน 

 
วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 1.  ขอมูลปฐมภูมิ  (Primary  Data)  ใชวิธีการเก็บรวบรวมโดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire)  โดยสอบถามจากผูบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริมของกลุมวัยทํางานในอําเภอ
เมือง  เชียงใหม  จํานวน 400  คน  โดยแจกแบบสอบถามไปยังสถานที่ตาง ๆ ในอําเภอเมือง
เชียงใหม  เชน  สถาบันการศึกษา  สถานที่ราชการ  หนวยงานเอกชน  และสถานที่จําหนายอาหาร
เสริม 

 2.  ขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary  Data)  ขอมูลที่ไดจากการทําการคนควาขอมูล
จากหนังสือ  วารสาร  วิทยานิพนธ  และเอกสารตาง ๆ ที่เกี่ยวของ และขอมูลที่คนควาผาน
อินเตอรเน็ทและงานวจิัยตาง ๆ  

 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
กอนจะออกแบบเครื่องมือในการศึกษานัน้  ผูจัดทําไดมกีารจัดทําดังนี ้
1.  ผูจัดทําไดมีการพัฒนาแบบสอบถามโดยทําการทดสอบออกแบบสอบถาม และได

สัมภาษณผูบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริมแบบเชิงลึก  โดยทดสอบจาํนวน 20  ชุด  เพื่อนํามา
ปรับปรุงใหแบบสอบถามที่ออกมามีประสิทธิภาพ  เพื่อใหผูทีส่นใจไดนําไปพัฒนาสินคาของ
ตนเองไดอยางที่ผูบริโภคใหความสนใจในแตละเรื่อง 
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2.  การเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง  เมื่อปรับปรุงแบบสอบถามแลวไดทําการแจก
แบบสอบถามใหกับผูที่บริโภค และเคยบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริมจํานวน  400  คน  โดยไดเกบ็
จากหนวยงานราชการ  หนวยงานเอกชน  ผูประกอบธุรกิจตาง ๆ และไดนําขอมูลที่ไดนํามา
วิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณา 

เครื่องมือที่ใชในการศึกษาครั้งนี้  เปนแบบสอบถามพฤติกรรมผูบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริมของ
กลุมวัยทํางานในอําเภอเมืองเชียงใหม  โดยแบงออกเปน  3  สวน  ดังนี ้

สวนที่ 1  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการบริโภคอาหารเสริมของกลุมวัยทํางานในอําเภอเมือง
เชียงใหม  โดยแบงออกเปนขอยอยอีก  2  สวน 

 1.1   ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารเสริมของกลุมวัยทํางานใน
อําเภอเมืองเชยีงใหม 

 1.2    ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ    
สวนที่  2  ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับผูตอบแบบสอบถาม   

 สวนที่  3  ขอเสนอแนะ 
 
 การวิเคราะหขอมูล  และสถิติท่ีใชในการศึกษา 
 เมื่อเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว  ผูศึกษาทําการวเิคราะหขอมูลในเชิงปริมาณ  โดยผู
ศึกษาไดนําขอมูลจากแบบสอบถามที่ไดรับเปน  จาํนวน  400  ชุด เพื่อนํามาทําการวิเคราะห  หา
คาสถิติ  ไดแก  ความถี่  รอยละ  และคาเฉลี่ย  แลวสรุปผลการศึกษานาํเสนอในรูปลักษณะของการ
ใชตารางประกอบดังนี ้

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับผูตอบแบบสอบถาม   โดยวเิคราะหจาํแนกตามเพศ  อายุ  
ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน และจํานวนสมาชิกในครอบครัว  ในการวิเคราะห
ขอมูลจะใชสถิติเชิงพรรณนา  (Description  Statistics)  การใชตารางแจกแจงความถี่  
(Frequency)  และคารอยละ  (Percentage) 
 สวนที่  2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภค โดยแบงออกเปน  2 สวน 

 2.1 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคอาหารเสริมของกลุมวัยทํางานใน
อําเภอเมืองเชยีงใหม โดยจะใชวิธีการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา(Description  
Statistics)  โดยใชตารางแจกแจงความถี่  (Frequency)  และคารอยละ  (Percentage) 
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 2.2    ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ   โดยลักษณะคําถามเปนแบบ
มาตราสวนประมาณคา  (Rating  Scale)  โดยแตละขอมคีําถามมีคําตอบใหเลือก  5  ระดับ  คือ  
มากที่สุด  มาก  เฉย ๆ  นอย  และนอยที่สุด  ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนแตละระดับดังนี้ 

 มีความสําคัญตอการตัดสินใจมากที่สุด  5  คะแนน 
 มีความสําคัญตอการตัดสินใจมาก   4  คะแนน 
 มีความสําคัญตอการตัดสินใจเฉย ๆ   3  คะแนน 

มีความสําคัญตอการตัดสินใจนอย    2  คะแนน 
มีความสําคัญตอการตัดสนิใจนอยที่สุด  1  คะแนน 

 สําหรับการแปลผล ไดนําคะแนนคาเฉลี่ยคําตอบของความคิดเห็นมาเทียบกับเกณฑโดย
เกณฑที่ใชในการแปล  ความหมายคาเฉลีย่ 
  ระดับความสําคัญ  คะแนน   การแปลผล 
  สําคัญมากที่สุด        5   4.51 – 5.00 
  สําคัญมาก        4   3.51 – 4.50 
  เฉย ๆ         3   2.51 – 3.50 
  สําคัญนอย        2   1.51 – 2.50 
  สําคัญนอยที่สุด        1   1.00 – 1.50 
  2.3   สวนผสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ
อาหารเสริม  จําแนกตามเพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน  สถานที่ในการ
เลือกซื้อผลิตภัณฑ  ความถีใ่นการซื้อ  และคาใชจายในการซื้อแตละเดือน 
 
 สถานที่ท่ีใชในการศึกษา 
 บัณฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลัยเชียงใหม  คณะบริหารธรุกิจ  มหาวิทยาลัยเชียงใหม  และ
เก็บรวบรวมขอมูลตามสถาบันการศึกษา  สถานที่ราชการ  หนวยงานเอกชน  และสถานที่จําหนาย
อาหารเสริม  เปนตน 


