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ตารางที่                       หนา 
     1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑ                    22 

อาหารเสริม 
     2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑ                22 
 ประเภทลดความอวน 
     3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑ                       23 
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     4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑ             23 
 ประเภทหวังผลเฉพาะทาง 
     5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานที่ซ้ือ              24 
     6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถี่                         24 

ในการซื้อ  
     7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามคาใชจาย                     25 

ในการซื้อ 
     8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวัตถุประสงค            26 
 เหตุผลในการตัดสินใจ ซ้ือ 
     9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูที่มีอิทธิพล            27 
 ตอการตัดสินใจในการซื้อ 
    10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการทราบ                     28 
 ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑอาหารเสริม 
    11 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม               29 

ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตดัสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม 
    12 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัย        30 

ดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบรโิภคผลิตภัณฑอาหารเสริม 
    13 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัย       30 

ดานการจดัจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม 
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    14 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัย             31 
              ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม 

    15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ                       32 
    16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาย ุ           32 
    17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม           34 

ระดับการศึกษา  
    18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาชีพ         36 
    19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายไดเฉลีย่            37 

ตอเดือน 
    20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนสมาชิก             39 
    21 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค                41 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามเพศ  
    22 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ          42 
 อาหารเสริม จาํแนกตามเพศ 
    23 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค          44 
              ผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามเพศ 
    24 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค           45 
              ผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามเพศ 
    25 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค               46 

ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามอาย ุ
    26 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ          48       
 อาหารเสริม จาํแนกตามอาย ุ
    27 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค         49 
 ผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามอาย ุ
    28 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ          51 
 บริโภคผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามอาย ุ
    29 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค               53 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับการศึกษา 
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    30 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค                     55 
              ผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามระดับการศกึษา 
    31 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค        56 
 ผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามระดับการศึกษา 
   32 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ         58 
 บริโภคผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามการศึกษา 
    33 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค           60 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับอาชีพ 
    34 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ         62 
 อาหารเสริม จาํแนกตามระดบัอาชีพ 
    35 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค         64 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับอาชีพ 
    36 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ          66 
 บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสรมิ จําแนกตามระดับอาชีพ 
    37 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              68 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับรายได 
    38 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ        69 
 อาหารเสริม จาํแนกตามระดบัรายได 
    39 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค         71 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับรายได 
    40 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ               72 
 บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสรมิ จําแนกตามระดับรายได 
    41 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              73 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกสถานที่จําหนายอาหารเสริม 
    42 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค                    75 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกสถานที่จําหนายอาหารเสริม 
    43 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจดัจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการ                 77 
              บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จาํแนกสถานทีจ่ําหนายอาหารเสริม 
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    44 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใน              79 
              การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกสถานที่จําหนายอาหารเสริม 
    45 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              81 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
    46 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ         82 
              อาหารเสริม จําแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
   47 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค              84 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
    48 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ          85 
              บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จาํแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
    49 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ         87 
              บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จาํแนกตามคาใชจายในการซือ้อาหารเสริม 
    50 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสนิใจในการบริโภคผลิตภัณฑ            89 
              อาหารเสริม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อในการซื้ออาหารเสริม 
   51 คาเฉลี่ยปจจัยดานการจดัจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              91 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามคาใชจายในการซื้ออาหารเสริม 
   52   คาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค       93 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามคาใชจายในการซื้ออาหารเสริม 


