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สารบัญ 

  
 หนา 
กิตติกรรมประกาศ  ค 
บทคัดยอภาษาไทย        ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ   ฉ 
สารบัญ   ซ 
สารบัญตาราง ญ 
บทที่ 1 บทนํา  
             ที่มาและความสําคัญของปญหา      1 
             วัตถุประสงคของการศึกษา         4 
             ประโยชนที่ไดรับจากการศึกษา       4 
             นิยามศัพท     4 
บทที่ 2 แนวคดิ ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เกี่ยวของ  
            แนวคดิและทฤษฎ ี      5 
            ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของ    12 
บทที่ 3 ระเบียบวิธีการศึกษา  
             ขอบเขตเนื้อหา 14 
             ขอบเขตประชากร 14 
              ขนาดตัวอยาง และวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 14 
              วิธีการศึกษา 15 
              การวเิคราะหขอมูลและสถิติที่ใช  16 
              ระยะเวลาทําการศึกษา 17 
บทที่ 4 ผลการวิเคราะหขอมูล       
             สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถามและกจิการ 18 

   สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
อุปกรณการพมิพของผูประกอบการอุตสาหกรรมการพมิพในกรุงเทพมหานคร   

24 

สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะในการซื้ออุปกรณการพิมพของผูประกอบการ 
อุตสาหกรรมการพิมพในกรุงเทพมหานคร 

39 



ฌ 
 

 
 

สารบัญ (ตอ) 
 หนา 
บทที่ 5 สรุป อภิปราย ขอคนพบ และขอเสนอแนะ    
              สรุปผลการศึกษา         40 
              อภิปรายผล   44 
              ขอคนพบ    47 
              ขอเสนอแนะ  48 
บรรณานุกรม 50 
ภาคผนวก  51 
ประวัติผูเขียน          58 
 
             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ญ 
 

 
สารบัญตาราง 

   
ตารางที่  หนา 

  1 แสดงโครงสรางสินคาสงออกสิ่งพิมพ กระดาษและบรรจุภัณฑ ป 2550 1 
  2 แสดงแสดงสวนแบงการตลาดของตลาดสิ่งพิมพ ป 2550 (ม.ค.-ธ.ค.) 2 
  3 แสดงจํานวนโรงพิมพและการกําหนดตัวอยาง 15 
  4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 18 
  5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 19 
  6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 19 

  7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตําแหนงงาน 20 

  8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรูปแบบของ
องคกรธุรกิจ 

20 

  9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามทุนจดทะเบียน
ในการดําเนินธุรกิจ 

21 

10  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาใน
การดําเนินธุรกิจการพิมพ 

21 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอป 22 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามพฤติกรรมการ
ซ้ือออุปกรณการพิมพ 

22 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภท
อุปกรณการพิมพที่ซ้ือ 

23 

 
 
 
 
 



ฎ 
 

 
สารบัญตาราง (ตอ) 

ตารางที่  หนา 

14 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสม
การตลาดดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้ออุปกรณการพิมพ 

24 

15 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสม
การตลาดดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้ออุปกรณการพิมพ 

25 

16 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสม
การตลาดดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้ออุปกรณการ
พิมพ 

26 

17 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสม
การตลาดดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้ออุปกรณ
การพิมพ 

27 

18 แสดงสรุปคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้ออุปกรณการพิมพ 

29 

19 แสดงคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ตําแหนงงาน 

30 

20 แสดงคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ตําแหนงงาน 

32 

21 แสดงคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ตําแหนงงาน 

33 

22 แสดงคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ตําแหนงงาน 

35 

23 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ืออุปกรณการพิมพ จําแนกตาม ตําแหนงงาน 

38 

24 ปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในแตละปจจัยสวนประสมการตลาด 41 

 
 
 



ฏ 
 

 
สารบัญตาราง (ตอ) 

ตารางที่  หนา 
25 แสดงสรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ

อุปกรณการพิมพของผูประกอบการอุสาหกรรมการพิมพที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด 
10 อันดับแรก 

42 

26 แสดงสรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ
อุปกรณการพิมพของผูประกอบการอุสาหกรรมการพิมพ จําแนกตาม
ตําแหนงงาน 

43 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


