
บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
แนวคิดและทฤษฎี 

2.1  แนวความคิดเก่ียวกับทัศนคติ  
ทัศนคติ เปน ความรูสึกนึกคิดของบุคคลท่ีมี ตอบุคคล     ส่ิงของ     หรือ  ความคิด  

ทัศนคติเปนส่ิงท่ีจะชักนําบุคคลใหเปล่ียนแปลงพฤติกรรม ซ่ึงจําเปนตองใชเคร่ืองมือการตลาดเพื่อ
กําหนดทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑ หรือชักนําใหเกิดการเปล่ียนแปลงทัศนคติในทางบวกตอ
ผลิตภัณฑซ่ึงจะมีผลชักนําใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือสินคา (เสรี  วงษมณฑา, 2542) 

ลักษณะของทัศนคติ และโมเดลองคประกอบทัศนคติ 3 ประการ 
  ลักษณะของทัศนคติ (attitude) หมายถึง ความโนมเอียงท่ีเรียนรูเพื่อใหมีพฤตกิรรม
ท่ีสอดคลองกับลักษณะท่ีพึงพอใจหรือไมพึงพอใจท่ีมีตอส่ิงใดส่ิงหนึ่ง หรืออาจหมายถึง การแสดง
คามรูสึกภายในท่ีสะทอนวาบุคคลมีความโนมเอียง พอใจหรือไมพอใจตอบางส่ิง เชน ตราสินคา 
บริการ รานคาปลีก เนื่องจากเปนผลของกระบวนการทางจิตวิทยา ทัศนคติไมสามารถสังเกตเห็นได
โดยตรงแตตองแสดงวาบุคคลกลาวถึงอะไรหรือทําอะไร 
  คําวา attitude ภาษาไทยมีคําหลายคํา เชน ทัศนคติ เจตคติ แตในความหมายของ
ศัพทคือ ความพรอมท่ีจะปฏิบัติ (rediness to act) ถามีทาทีความรูสึกหรือทัศนคติในเชิงบวก ยอม
ปฏิบัติออกมาในทางบวก แตถามีทาทีความรูสึกในเชิงลบ ก็ปฏิบัติออกมาในทางลบ ทัศนคติจึงมี
ลักษณะ 
 พฤติกรรมของมนุษยเกิดจากทัศนคติ มีขั้นตอนดังนี้ 

1.  ทัศนคติท่ีมีตอส่ิงหนึ่ง  คําวา ส่ิงหนึ่ง (object) ในความหมายของทัศนคติท่ีมุง 
สูผูบริโภคจะสามารถตีความอยางกวางวา ประกอบดวย แนวความคิดการบริโภคเฉพาะอยาง หรือ
แนวความคิดท่ีสัมพันธกับการตลาด 

2.  ทัศนคติเปนเร่ืองของส่ิงสะสมในสมองท่ีไดเรียนรูมา  (attitudes are a learned  
predisposition) ส่ิงท่ีสมองสะสม ไดแก ความรู ความเชื่อ คานิยม มีการตกลงกันวาทัศนคติมีการ
เรียนรูได ซ่ึงหมายความวา ทัศนคติเกี่ยวของกับพฤติกรรมการเรียนรู เปนผลจากประสบการณ
โดยตรงเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ขอมูลท่ีไดรับจากบุคคลอ่ืนและการเปดรับจากส่ือมวลชน 

3. ทัศนคติไมเปล่ียนแปลงมี แนวโนมจะคงเสนคงวา    (attitudes     have  
consistency) คือ ทัศนคติในทุก ๆ เร่ืองมีความสอดคลองกันเปนไปในทางเดียวกัน และเม่ือใดก็
ตามท่ีทัศนคติเกิดความไมสอดคลองกันเขาจะเกิดความหงุดหงิดถาไมเกิดความหงุดหงิด พฤติกรรม
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กับทัศนคติตองสอดคลองกันและมีผลตอจิตใจมาก ลักษณะของทัศนคติก็คือความสอดคลองกับ
พฤติกรรมท่ีแสดงออกแมวาจะมีแนวโนมคงท่ีแตทัศนคติไมจําเปนตองถาวรเสมอไปสามารถจะ
เปล่ียนแปลงได 
  4.    ทัศนคติเกิดข้ึนภายใตสภาวะแวดลอม (attitudes occur within a situation) 
ทัศนคติเกิดข้ึนภายใตเหตุการณและสถานการณท่ีส่ิงแวดลอมถูกกระทบโดยสถานการณ 
สถานการณ (situation) หมายถึง เหตุการณหรือโอกาสซ่ึงมีลักษณะเฉพาะดานเวลา มีอิทธิพลตอ
ความสัมพันธระหวางทัศนคติและพฤติกรรม สถานการณเฉพาะอยางอาจเปนสาเหตุทําใหผูบริโภค
มีพฤติกรรมท่ีไมสอดคลองกับทัศนคติก็ได 

โมเดลองคประกอบทัศนคติ 3 ประการ (Tricomponent attitude model) หมายถึง  
โมเดลทัศนคติซ่ึงประกอบดวย 3 สวน คือ  

1.  สวนของความเขาใจ (Cognitive) หรือความรู (Knowledge)  
2.  สวนของความรูสึก (Affective or feeling learning)  
3.  สวนของพฤติกรรม (Conative or doing or behavior)  

2.2  โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค  
พฤติกรรมผูบริโภค    เปนปรากฏการณสากล  ท่ีเกิด จากมนุษย มี    ความตองการ  

(wants) และความจําเปน (needs) ในการบริโภค  ซ่ึงหมายถึงการรับประทานและใชส่ิงตาง ๆ และมี
ความจําเปนทางดานจิตวิทยา (Psychological needs) เชน การยอมรับและความรักจากผูอ่ืน  
  พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer behavior) หมายถึง การศึกษาเกี่ยวกับแตละบุคคล 
กลุม หรือองคกร และกระบวนการท่ีกลุมดังกลาวใชในการเลือก การใช และการกําจัด ผลิตภณัฑ/
บริการ หรือประสบการณ (experience) หรือแนวคิดรวบยอด (concepts) ท้ังนี้เพื่อตอบสนอง   
ความจําเปน (needs) และศึกษาผลกระทบของกระบวนการท่ีมีตอผูบริโภคและสังคม 
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ภาพท่ี 1 รูปแบบจําลองท่ีใชอธิบายพฤติกรรมการซ้ือการใช และพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ/การใช 
 
  รูปแบบจําลองในภาพท่ี 1 เปนการจําลองแนวคิดท่ีใชอธิบายพฤติกรรมของ
ผูบริโภคในการตัดสินใจบริโภคหรือซ้ือผลิตภัณฑ/บริการ ผูบริโภคโดยท่ัวไปไดรับผลกระทบ  
จาก 2 ปจจัยหลัก ๆ คือ (1) ปจจัยภายนอก ซ่ึงในท่ีนี้มี 7 ชนิด คือ วัฒนธรรม (culture) วัฒนธรรม
ยอย (subculture) ลักษณะประชากรศาสตร (demographics) สถานภาพทางสังคม (social status) 
กลุมอางอิง (reference group) ครอบครัว กิจกรรมทางการตลาด และ (2) ปจจัยภายใน ซ่ึงมี 10 ชนิด 
คือ การรับรู (perception) การเรียนรู (learning) ความจําเปน (needs) ความจํา (memories) แรงจูงใจ 
(motivation) บุคลิกภาพ (personality) อารมณ (emotion) ทัศนคติ (attitude) จินตภาพตนเองหรือ

ประสบการณและการมีสิ่งของ (Acquisition)

ปจจัยภายนอก 
วัฒนธรรม   วัฒนธรรมยอย 
ลักษณะประชากรศาสตร 
สถานภาพทางสังคม 
กลุมอางอิง  ครอบครัว 
กิจกรรมทางการตลาด 

ปจจัยภายใน 
การรับรู  การเรียนรู 
ความจําเปน   ความจํา 
แรงจูงใจ  บุคลิกภาพ 
อารมณ  ทัศนคติ 

กระบวนการตัดสินใจของ
ผูบริโภค 

 
ตระหนักถึงความจําเปน 

 
 

หาขอมูล 
 
 

ประเมินทางเลือก 
และตัดสินใจเลือก 

 
 

การเลือกสถานที่ซื้อและซื้อ 
 
 

กระบวนการภายหลังซื้อ
หรือใชแลว 

จินตภาพ
ตนเองและ
วิถีชีวิต 

ความจําเปน

ความปรารถนา

ประสบการณและการมีสิ่งของ (Acquisition)
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ภาพลักษณตนเอง (self-image) และวิถีชีวิต (lifestyle) ท้ัง 2 ปจจัยนี้มีผลกระทบตอกันและกัน และ
สงผลกระทบตอการตัดสินใจซ้ือ/ใชผลิตภัณฑ/บริการ  
  จินตภาพตนเองหรือภาพลักษณตนเอง และวิถีชีวิตของผูบริโภคในเวลานั้นไดรับ
ผลกระทบจากปจจัยภายในและภายนอก แลวสงผลใหเกิดความจําเปน และความปรารถนา 
(desires) กอนจะสงผลกระทบไปยังการตัดสินใจซ้ือซ่ึงเกิดข้ึนเปนกระบวนการและเกิดพฤติกรรม
การซ้ือหรือใช  ซ่ึงกระบวนการของการตัดสินใจ (Decision making process) มี 4 ข้ันตอน คือ การ
ยอมรับวามีปญหา  การหาขอมูล  การประเมินทางเลือกและเลือก และการเลือกสถานท่ีซ้ือและการ
ซ้ือ ภายหลังจากการซื้อหรือใชสินคา/บริการแลว ผูบริโภคทําการประเมินเพื่อใชประกอบการ
พิจารณาตัดสินใจคร้ังตอไป ประสบการณภายหลังการซ้ือ/การใชแลว อาจมีท้ังบวกและลบ ซ่ึง
สงผลกระทบกลับไปยังปจจัยภายนอกและปจจัยภายในและวนเวียนกลับมาเปนปจจัยตนเหตุตอไป
อยางตอเนื่อง (สุภาภรณ  พลนิกร, 2548) 

2.3  แนวความคิดเร่ืองสุขลักษณะอาหาร 
  สุขลักษณะอาหาร หมายถึง การผลิต การปฏิบัติตออาหาร การเก็บรักษาอาหาร
อยางปลอดภัย ดูแลรักษาอาคารสถานท่ีผลิต พนักงานท่ีอยูในกระบวนการผลิต อุปกรณการผลิตให
มีความสะอาดเทาท่ีจะทําได เพื่อลดความเส่ียงท่ีจะทําใหเกิดการเจ็บปวย ควรมีการสอนวิธีการ
ปฏิบัติท่ีดี และควบคุมใหมีการปฏิบัติตามคําแนะนํา 
  สุขลักษณะอาหารท่ีดี จะชวยปองกันโรคและการเจ็บปวย ในทางตรงกันขามท่ี
ผลิตข้ึนมาอยางไมถูกสุขลักษณะ จะเปนตนเหตุของการแพรระบาดของอาหารเปนพิษ ซ่ึงเปน
สาเหตุของการเจ็บปวยอยางรายแรงได   
  การมีสุขลักษณะท่ีไมดี นอกจากการทําใหเกิดการเจ็บปวย และบาดเจ็บแลว ยัง
สามารถนําไปสู  การปนเปอนของอาหาร โดยเช้ือโรค และส่ิงปนเปอนอ่ืน ๆ การสูญเสียอาหาร 
การเขาอยูอาศัยโดยสัตวพาหะนําโรค เชน แมลงวัน หนู      การตองเสียเวลาวันทํางานเนื่องจากวัน
เจ็บปวย      การผลิตและประสิทธิภาพการผลิตท่ีตํ่าลง      การสูญเสียลูกคาและผลกําไรและการถูก
ดําเนินคดีตามกฎหมาย 
  กฎหมายอาหารของประเทศตาง ๆ สวนใหญจะครอบคลุมถึงอาคารสถานท่ีผลิต
อาหาร ผูปฏิบัติงาน รวมถึงคนงาน บทลงโทษสําหรับการไมปฏิบัติตามกฎหมาย ไดแก การปรับ 
จําคุก และปดกิจการ พอคาอาจถูกฟองโดยผูบริโภคได 
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เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 กรรณิการ  กิจติตุลากานนท (2541) ไดศึกษาพฤติกรรมการซ้ือน้ําแรบรรจุภาชนะสําหรับ
ดื่มของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม พบวา สาเหตุหลักท่ีผูบริโภคเลือกซ้ือคือ ความตองการน้ํา
ดื่มท่ีสะอาดปลอดภัย โดยนํ้าแรตราออราเปนท่ีรูจักของผูบริโภคมากที่สุด แหลงท่ีเลือกซ้ือบอย
ท่ีสุดคือ ซุปเปอรมารเก็ต เวลาในการเลือกซ้ือจะไมแนนอนตามแตโอกาส และเลือกซ้ือคร้ังละ 1 
ขวดมากท่ีสุด   ปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ไดแก มีตรารับรองจากกระทรวงอุตสาหกรรม
หรือกระทรวงสาธารณสุข   ดานราคาไดแก สินคาท่ีมีราคาเหมาะสมกับคุณภาพมากกวาราคาถูก  
ดานสถานท่ี ไดแก การกระจายสินคาใหผูบริโภคสามารถหาซ้ือไดท่ัวไป และการมีสินคาเปน
ประจําสมํ่าเสมอ และดานการสงเสริมการตลาด ไดแก การมีโฆษณาท่ีนาสนใจ มีส่ือท่ีสามารถ
เผยแพรขอมูลขาวสารเรื่องน้ําแรบรรจุภาชนะสําหรับดื่มถึงผูบริโภคไดดีท่ีสุดคือส่ือโทรทัศน และ
ควรจะใหมีการทดลองสินคาดวย 

มยุรี   เศวตรัฐกุล (2544) ศึกษาทัศนคติของประชาชนคนไทย ท่ีอยูในเขตเทศบาล         
นครเชียงใหม ท่ีมีตอส่ิงมีชีวิตและผลิตภัณฑแปลงพันธุกรรม ไดผลการศึกษาวา ประชาชนท่ี
จําแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ มีทัศนคติท่ีแตกตางกัน  ความแตกตางของทัศนคติ
เกิดข้ึนจากการไดรับขอมูลจากส่ือท่ีแตกตางกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งจากส่ือโทรทัศน และการไดรับ
ขอมูลจากบุคคลท่ีแตกตางกัน 

อรทัย ใจเอ้ือ (2549) ศึกษาทัศนคตติอการบริโภคปลากระปองในซอสมะเขือเทศของ
พนักงานในนคิมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวดัลําพูน พบวา องคประกอบดานความเขาใจ ผูตอบ
แบบสอบถามรูจักผลิตภัณฑตราสามแมครัวและตราโรซามากท่ีสด และทราบวามีคุณคาทาง
โภชนาการ รสชาติและคุณภาพจะแตกตางกันตามผูผลิต และรับรูวาเปนอาหารสําหรับผูท่ีไมมีเวลา
ทํากับขาวและเปนอาหารสําหรับผูท่ีตองการความสะดวกสบาย องคประกอบดานความรูสึก มี
ความพอใจในดานการจดัจําหนายมากกวาปจจัยดานอ่ืน ๆ โดยใหความสําคัญเร่ือง หาซ้ืองาย มีวาง
จําหนายท่ัวไป  ในดานผลิตภัณฑ ใหความสําคัญ เร่ืองการมีเคร่ืองหมายรับรองจากสํานักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา และมีการติดฉลากระบุวันเดือนปท่ีผลิตและหมดอายุ ในดานราคา มี
ความพอใจเร่ืองราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพ และดานสงเสริมการตลาด ใหความพอใจในระดบั
เฉยๆ  ในเร่ืองของการโฆษณาประชาสัมพันธตาง ๆ  องคประกอบดานพฤติกรรม มีความถ่ีในการ
บริโภคคือ 2 สัปดาหตอคร้ัง โดยมีวัตถุประสงคการซ้ือเพื่อนําไปประกอบอาหารทันที 
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นารถตยา   ชมนารถ (2550) ศึกษาพฤติกรรมการซ้ือแคบหมูของผูบริโภคในอําเภอเมือง 
เชียงใหม พบวาสวนใหญเลือกซ้ือแคบหมูไรมันปรุงรส โดยพิจารณาเลือกซ้ือแคบหมูท่ีมีตรายี่หอ
และบรรจุภัณฑ   การตัดสินใจในการเลือกซ้ือนั้นโดยสวนใหญ เปนผูตัดสินใจเอง  ขอมูลท่ีมีผลตอ
การเลือกซ้ือแคบหมูโดยจากเพื่อน และเหตุผลในการเลือกซ้ือแคบหมู เพื่อนําไปรับประทาน   
ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลในการซ้ือแคบหมูดานผลิตภัณฑพบวาปจจัยท่ีมีผลเปนอันดับ
แรก ไดแก ดานความสดใหม       ดานราคา ไดแก  มีปายแสดงราคาอยางชัดเจน ดานชองทางการจดั
จําหนาย ไดแก  ปจจัยดานหาซ้ืองาย  และดานเสริมการตลาดไดแก  ผูจําหนาย/พนักงานขายมี
อัธยาศัยดี สุภาพ   ในสวนปญหาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีพบในการซ้ือแคบหมู พบวา พบ
ปญหาในการเลือกซ้ือดานผลิตภัณฑ ไดแก ปญหาดานกล่ินเหม็นหืน  ดานราคา ไดแก ไมมีปาย
แสดงราคาอยางชัดเจน   ดานชองทางการจัดจําหนาย ไดแก ไมม่ีท่ีจอดรถ     และดานสงเสริม
การตลาด ไดแก ผูจําหนาย/พนักงานขายไมสุภาพ 

วันชัย แตงสุวรรณานนท (2550) ศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมผูซ้ือผลิตภัณฑไกสดตาม
รานคาปลีกสมัยใหมในกรุงเทพมหานครหลังเกิดโรคระบาดไขหวดันก พบวา องคประกอบดาน
ความรูความเขาใจเร่ืองไขหวดันก ผูตอบแบบสอบถามมีความรูความเขาใจในเร่ือง เนือ้ไกท่ีปรุงสุก
แลวมีความปลอดภัยจากไขหวัดนก  รัฐบาลใชมาตรการกําจัดไกติดโรคอยางเขมงวด  ไมมีใครปวย
หรือตายจากการกินไกสุกหรือไขสุก รัฐบาลใหมาตรการควบคุมเผาระวังไกท่ีเปนโรคอยางเขมงวด  
คนท่ีเสียชีวิตเพราะสัมผัสไกท่ีปวยเปนไขหวัดนกเทานัน้ และไขหวัดนกท่ีตรวจพบในไกท่ีเล้ียง
แบบระบบเปดหรือชายทุงเทานั้น องคประกอบดานความพึงพอใจ อยูในระดับเอมั่นมาก ในดาน
ผลิตภัณฑมีความเช่ือม่ันในเร่ือง มีความสะอาดปลอดภัยจากเช้ือโรค ดานราคา พอใจเร่ืองการติด
ปายบอกราคา คุณภาพท่ีเหมาะสมกับราคาและมีหลายราคาใหเลือก ดานชองทางจาํหนาย พอใจ
เร่ืองสถานท่ีสะอาด มีแหลงจําหนายจํานวนมาก ใกลบาน และดานสงเสริมการตลาดพอใจอยูใน
ระดับปานกลาง ในเร่ืองการรณรงคบริโภคไกของภาครัฐมีอยางตอเนือ่ง ประชาสัมพันธเร่ืองการ
จัดการคุณภาพของบริษัทผูผลิต องคประกอบดานพฤติกรรม ยังคงตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเนื้อไกสด
ตามรานคาปลีกสมัยใหมชวงหลังเกิดโรคระบาดไขหวัดนกอยู แตปริมาณการซ้ือลดนอยลง ผูซ้ือ
ผลิตภัณฑ เช่ือม่ันความปลอดภัยมากข้ึนจากการที่มีหนวยราชการท่ีมีหนาท่ีรับผิดชอบซ่ึงมีข้ันตอน
ตรวจสอบและออกตราเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพความปลอดภัยใหกับผลิตภัณฑไกสดพรอมกบั
การประชาสัมพันธใหผูบริโภคไดรับทราบถึงข้ันตอนและวิธีการที่ดําเนินการอยู 
   อรพิน บุญโชคชัย (2550) ศึกษาทัศนคตขิองผูบริโภคตอสารใหความหวานพลังงานตํ่าใน
กรุงเทพมหานคร พบวากลุมท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าเปนเพศหญิง 
อายุ 21-30 ป การศึกษาระดบัปริญญาตรี ซ่ึงมีความแตกตางกันท่ีสถานภาพและรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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โดยกลุมท่ีบริโภคมีสถานภาพโสด รายไดเฉล่ียตอเดือน 10,001-20,000 บาท แตกลุมท่ีไมบริโภคมี
สถานภาพสมรส และมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท ในดานความรูความเขาใจกลุมท่ี
บริโภคตอบถูกตองตํ่ากวากลุมท่ีไมบริโภค ท้ัง 2 กลุม มีจํานวนผูท่ีรูวาสารใหความหวานพลังงาน
ตํ่าสามารถใชทดแทนน้ําตาลไดสูงกวาความรูเร่ืองอ่ืน ๆ  ดานความพึงพอใจ ท้ัง 2 กลุมเห็นดวยกับ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด โดยกลุมท่ีบริโภคเห็นดวยกับปจจัยดานชองทางจัดจําหนายมาก
ท่ีสุด สวนกลุมท่ีไมบริโภคเห็นดวยกับปจจัยดานราคา ดานพฤติกรรม ท้ัง 2 กลุมรูจักผลิตภัณฑให
ความหวานพลังงานตํ่าตราอีควลมากท่ีสุด เนื่องจากเปนตราท่ีมีช่ือเสียงและเช่ือม่ันในคุณภาพ โดย
รูจักผานทางส่ือนิตยสาร สวนกลุมท่ีไมบริโภครูจักทางส่ือโทรทัศน  ปญหาสวนใหญดาน
ผลิตภัณฑคือเร่ืองรสชาติ ดานราคาคือราคาแพงกวาน้ําตาล ดานชองทางจัดจําหนาย เร่ืองมีนอยหา
ซ้ือยาก และดานสงเสริมการตลาดเร่ืองควรมีการแจกสินคาทดลองบริโภคกอนซ้ือ กลุมท่ีไมบริโภค
ใหเหตุผลท่ีไมบริโภคคือราคาแพง ไมแนใจวาจะมีแคลอร่ีตํ่ากวาน้าํตาลจริง และไมมีความ
จําเปนตองควบคุมน้ําหนกั  และแนวโนมการบริโภคในอนาคตคือไมบริโภค 

สํานักงานสาธารณสุขจังหวดัปทุมธานี (2551)  ศึกษาการดําเนนิการกรณหีนอไมปบ  
พบวาหนอไมปบเปนอาหารท่ีมีความเส่ียงสูง และจําเปนตองมีการควบคุมกระบวนการการผลิต
อยางเขมงวด  เนื่องจากกระบวนการผลิตท่ีไมถูกตองจะทําใหเช้ือท่ีปนเปอนหลงเหลือและสราง
สารพิษได  จึงไดแนะนํามาตรการการดําเนินการคือ 1. ประชาสัมพันธใหความรูแกประชาชน  
ไดแก ใหความรูเกี่ยวกับขอควรปฏิบัติในการเลือกซ้ือและบริโภคหนอไมปบสําหรับผูบริโภค   ให
ความรูเกี่ยวกบัข้ันตอนการผลิตหนอไมปบท่ีถูกตอง   การขออนญุาตผลิตใหถูกตองตามกฎหมาย 
และมาตรฐานสุขลักษณะท่ีดใีนการผลิต (GMP) สําหรับผูผลิต และใหความรูเกี่ยวกับเร่ืองการรับ
ซ้ือหนอไมปบจากผูผลิตวาตองมีเลขสารบนอาหาร และ ใหความรูในเรื่องการเลือกซ้ือ เชนเดยีวกบั
ผูบริโภคสําหรับผูจัดจําหนาย 2. ตรวจสอบเฝาระวังสถานท่ีผลิตและจําหนาย  3. เก็บตัวอยาง
ผลิตภัณฑเพื่อสงวิเคราะหท่ีกรมวิทยาศาสตรการแพทย และควรมีการควบคุมและดําเนินการตาม
กฎหมายหรือมีบทลงโทษท่ีเขมงวดในกรณีท่ีมีการผลิตไมถูกวิธี เพือ่ลดอันตรายของภาวะอาหาร
เปนพิษจากหนอไมปบ 
 
 


