
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

ในการศึกษาเรื่อง สวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของ
ผูบริโภคอําเภอเมืองเชียงใหม  มีระเบียบการศึกษาดังนี้ 

 
ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 
ทําการศึกษาพฤติกรรมปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อน้ําผลไมของ

ผูบริโภค อําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริม
การตลาด  

 
 ขอบเขตประชากร 

 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือผูบริโภคที่เคยซื้อน้ําผลไมบริโภคซึ่ง ไมทราบจํานวน
ประชากรที่แนนอน  
 

กลุมตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ในการศึกษาครั้งนี้ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนของผูบริโภคที่เคยซื้อน้ําผลไม

บริโภค จึงจะทําการเก็บตัวอยางจํานวน 400 คน (กําหนดกลุมตัวอยางโดยวิธีของ Yamane ที่ความ
เชื่อมั่น 95%) โดยเลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ซ่ึงเปนผูที่เคยซื้อน้ํา
ผลไมสําเร็จรูปมาบริโภคแลว 

 
วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ทําการรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามของผูที่เคย

บริโภคน้ําผลไมสําเร็จรูป โดยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลตามแหลงตางๆ ในอําเภอเมืองจังหวัด
เชียงใหม ดังนี้ 
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สถานที่ จํานวน ( ชุด) 
โรงเรียน วิทยาลัยอาชีวะ มหาวิทยาลัย วิทยาลัย 150 
โรงพยาบาล ศูนยการคา รานคา บริษัท 150 
สถานที่ราชการ ตลาดสด  100 

 
2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการศึกษาจากหนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ    เว็ป

ไซดและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของ  
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
                
เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม โดยแบงออกเปน 3 สวน คือ 

สวนท่ี 1   ขอมูลโดยทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อาย ุเพศ  ระดับการศกึษา อาชีพ 
รายไดตอเดือน                                                 

สวนท่ี 2     ขอมูลพฤติกรรมในการเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป 

สวนท่ี 3     ขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไม
สําเร็จรูป 

  
  การวิเคราะหขอมูล 

        ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหดวยวิธีทางสถิติเชิงพรรณนา     
(Descriptive Statistics) ไดแก ความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean)  
กุณฑลี เวชสาร(2548) กําหนดเกณฑการใหความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด ดังนี้  
 

ระดับความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด คะแนน 
มากที่สุด                                                                                        5 
มาก  4 
ปานกลาง                                                                                       3 
นอย   2 
นอยที่สุด 1 
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การแปรผลขอมูลไดเกณฑ ดังตอไปนี้ 
 

คะแนนเฉลี่ย การแปลผล 
4.50 - 5.00                                                                         สําคัญมากที่สุด 
3.50 - 4.49  สําคัญมาก 
2.50 - 3.49                                                                         สําคัญปานกลาง 
1.50 - 2.49                                                                         สําคัญนอย 
1.00 - 1.49                       สําคัญนอยที่สุด 

            
ระยะเวลาในการศึกษา  

ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อน้ําผลไม
สําเร็จรูปของ ผูบริโภคอําเภอเมืองเชียงใหม ใชเวลาประมาณ 8 เดือน ระหวางเดือนพฤศจิกายน 
2550 – กรกฎาคม 2551      
   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


