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บทคัดยอ 
 

การศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูบริโภค
อําเภอเมืองเชียงใหม  โดยการสอบถามจากกลุมตัวอยาง จํานวน 400 คน พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามสวนมากเปน เพศหญิง อายุอยูในชวงนอยกวา 21-25 ป มีการศึกษาปริญญาตรีหรือ
เทียบเทา  อาชีพ นักเรียนนักศึกษา รายไดโดยเฉลี่ยนอยกวา 5,000 ถึง 10,000 บาทตอเดือน 
ผูบริโภคสวนใหญ เลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปที่ผลิตภายในประเทศ เปนน้ําสม สําเร็จรูป 100 % 
ขนาดบรรจุ 250 มิลลิลิตร เลือกซื้อคร้ังละ 1 กลอง/ขวด ความถี่ 1-2 คร้ังตอสัปดาห เลือกซื้อจาก
ซุปเปอรสโตร สาเหตุที่เลือกซื้อจากมีประโยชนตอสุขภาพ โดยทําการตัดสินใจเลือกซื้อดวยตัวเอง  
ยี่หอน้ําผลไมที่เลือกซื้อมากที่สุด คือ ยูนิฟ ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ไดแก ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานสถานที่จัดจําหนาย ผูบริโภคใหความสําคัญโดยรวมอยูในระดับมาก และดาน
สงเสริมการตลาด อยูในระดับความสําคัญปานกลาง  
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ABSTRACT 
 

                                          The purpose of this study was to investigate the marketing mix factors affecting the 
purchase of ready to drink fruit juices of consumers in Mueang Chiang Mai district. The data was 
collected by questionnaires from 400 consumers. The results of the study indicated that the 
majority of respondents were female students whose ages were between 21 – 25 years old with 
Bachelor degree or equivalent education. Their incomes were less than 5,000 to 10,000 baht per 
month. Most of the consumers purchased ready to drink fruit juices which were produced 
domestically. The most popular product was a ready to drink 100% orange juice with packaging 
size of 250 ml.  The purchase was made one pack each time at a frequency of 1 – 2 times a week 
from superstore. The buying purpose was based on health benefits. The purchasing decisions 
were made by themselves. The mostly sought fruit juices brand was Unif. The highly important 
marketing factors affecting the consumers’ buying decision were product price and place whilst 
promotion was moderately important. 
   


