
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 

  ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเบียรและปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรของ
ผูบริโภคในจังหวัดนาน  ดําเนินการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจัย ซ่ึงประกอบดวยการกําหนดขอบเขต
การศึกษา แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา เครื่องมือที่ใชในการศึกษา การวิเคราะหขอมูล และ
ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษาดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 
ขอบเขตการศกึษา 
 
  ขอบเขตเนื้อหา 

 การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเบียรและปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรของ
ผูบริโภค  ในจังหวัดนาน โดยมุงเนนศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค ไดแก การเลือกตรายี่หอสินคา 
เหตุผลในการเลือกสินคา การเลือกรานคาปลีก บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสินคา 
ความถี่ในการซื้อสินคา ลักษณะการซื้อ และปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เบียร  ไดแก ผลิตภัณฑ  ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด อีกทั้งทําการศึกษาถึง
ปญหาและขอเสนอแนะของผูบริโภคในการบริโภคและเลือกซื้อเบียร  

 
ขอบเขตประชากร 
 ประชากรที่ใชศึกษา ไดแก ประชากรที่บริโภคและซื้อเบียร ในจังหวัดนาน ซ่ึงไม

ทราบจํานวนที่แนนอน 
 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่ซ้ือและบริโภคเบียรที่แนนอน จึงใชขนาด

การสุมตัวอยางจํานวน 300 คน โดยการทําสุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling) โดยการ
เลือกสุมกลุมผูบริโภคที่เลือกซื้อเบียรใน อําเภอปว อําเภอเมืองและอําเภอเวียงสา อําเภอละ 100 คน 
เนื่องจากอําเภอดังกลาวมีสัดสวนและประชากรมากที่สุดในจังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 45 ของ
ประชากรทั้งจังหวัด อีกทั้งเปนจุดกระจายสินคาใหกับอําเภอใกลเคียง 
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แหลงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 การเก็บรวบรวมขอมูล  

1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)   ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม 
ใน 3 อําเภอของ จังหวัดนาน คือ อําเภอปว อําเภอเมืองนาน และอําเภอเวียงสา อําเภอละ 100 ชุด
รวม 300 ชุด   
   2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เก็บรวบรวมขอมูลดวยการคนควาจาก
หนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ และเอกสารตางๆรวมไปถึงเว็บไซตที่เกี่ยวของ 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาไดแก แบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงแบงออกเปน 4 สวน
ดังนี้ 
 สวนที่1  คําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

สวนที่2    คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคเบียรและปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร
ของผูบริโภคใน จังหวัดนาน ของผูตอบแบบสอบถาม โดยมีลักษณะเปนคําถามปลายปดแบบหลาย
ตัวเลือก ไดแก ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who) ผูบริโภคซื้ออะไร (What) ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 
(Why) ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who) ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When) ซ้ือที่ไหน (Where) 
และซื้ออยางไร (How) 

สวนที่3   คําถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรของ
ผูตอบแบบสอบถามเพื่อรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือก
ซ้ือเบียรดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานที่จัดจําหนาย และดานการสงเสริมทางการตลาด โดยมี
ลักษณะเปนแบบมาตรวัดประเมินคา แบงเปน 5 ระดับคือ มากที่สุด มาก นอย นอยที่สุด และไมมี
ผล  
 สวนที่ 4 ขอมูลดานอื่นๆ ไดแก ปญหา ขอคิดเห็น และขอเสนอแนะของผูตอบ
แบบสอบถาม 
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การวิเคราะหขอมูล 
 ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดกําหนดขั้นตอนการวิเคราะหขอมูลไวดังนี้ 

1. คําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม และคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรม
ของผูโภคในการเลือกซื้อเบียร เปนคําถามแบบเลือกตอบวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก 
คาความถี่ คารอยละ และนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบคําบรรยาย และเชิงอนุมาน เพื่อทําการ
เปรียบเทียบคาเฉลี่ย โดยใชคา t-test และ F-test 

2. สําหรับการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถาม เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร โดยมีลักษณะคําถามเปนแบบการประเมินคาแบงเปน 5 ระดับ 
โดยไดกําหนดเกณฑการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

  เกณฑการใหคะแนน   ระดับคะแนน 
 มากที่สุด หมายถึง  5 คะแนน 
 มาก  หมายถึง  4 คะแนน 
 นอย  หมายถึง  3 คะแนน 
 นอยที่สุด หมายถึง  2 คะแนน 
 ไมมีผล  หมายถึง  1 คะแนน 
เมื่อนําขอมูลดังกลาวมาหาคาเฉลี่ย จะไดคาตั้งแต 1.00 – 5.00 คะแนน ซ่ึงมีความหมายแทน

ระดับความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการ
เลือกซื้อเบียร โดยกําหนดเกณฑในการแปลความหมายระดับความคิดเห็นดังกลาวไวดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย  การแปลความหมาย 
 4.50 – 5.00     ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรในระดับมากที่สุด 
 3.50 – 4.49     ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรในระดับมาก 
 2.50 – 3.49     ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรในระดับนอย 
 1.50 – 2.49     ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรในระดับนอยที่สุด 
 1.00 – 1.49     ปจจัยทีไ่มมีผลตอการเลือกซื้อเบียร 
  

ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา 
 ระยะเวลาที่ใชการศึกษาครั้งนี้ประมาณ 7 เดือนตั้งแตเดือนพฤศจิกายน 2550 – 

พฤษภาคม 2551      
  
  
 


