
  

บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
 การศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวัด
เชียงใหม ซ่ึงทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงเปนผูท่ีมาซ้ือสินคาในตลาดนัด
กลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถามจํานวน 200 ชุด และทําการวิเคราะหขอมูล 
โดยอาศัยความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ียเลขคณิต ซ่ึงสามารถแบงการวิเคราะหขอมูล และนําเสนอ
ขอมูลผลการศึกษาออกเปน 3 สวน ดังนี ้
   
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ประกอบไปดวย เพศ อาย ุ สถานภาพ วุฒิการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน ตลาดนัด
กลางคืนท่ีไปซ้ือสินคา ตลาดนัดกลางคืนท่ีไปบอยท่ีสุด และจํานวนคร้ังท่ีไปตลาดนัดกลางคืน    
โดยผลที่ไดจากการศึกษาจะแสดงออกมาในรูปแบบของจํานวนและรอยละ ต้ังแต ตารางท่ี 2 ถึง 
ตารางท่ี 11 

 
สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม  
 ผลท่ีไดจากการศึกษาจะแสดงออกมาในรูปแบบของจํานวนและรอยละ ต้ังแตตารางท่ี 

12 ถึง ตารางท่ี 45 
 
สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีตอการซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกายท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จังหวัดเชียงใหม 
 ผลท่ีไดจากการศึกษาจะแสดงออกมาในรูปแบบของจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของ

คะแนนความสําคัญ ต้ังแต ตารางท่ี 46 ถึง ตารางท่ี 49 
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สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน(คน) รอยละ 

ชาย 27 13.5 

หญิง 173 86.5 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 2 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน เพศหญิง คิดเปนรอยละ 86.5 
รองลงมา คือ เพศชาย คิดเปนรอยละ 13.5 
 
ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

อายุ จํานวน(คน) รอยละ 

15 – 25 ป 141 70.5 

26 – 35 ป 59 29.5 

36 – 45 ป 0 0 

46 – 55 ป 0 0 

56 ปข้ึนไป 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 3 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 15–25 ป คิดเปน     
รอยละ 70.5 รองลงมา คือ อายุระหวาง 26 – 35 ป คิดเปนรอยละ 29.5 
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ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพสมรส 

สถานภาพสมรส จํานวน(คน) รอยละ 

โสด 155 77.5 

สมรส 45 22.5 

รวม 200 100 
 จากตารางท่ี 4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีสถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 77.5 
รองลงมา คือ สมรส คิดเปนรอยละ 22.5 
 
ตารางท่ี 5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน(คน) รอยละ 

ตํ่ากวาประถมศึกษา 0 0 

ประถมศึกษา 0 0 

มัธยมศึกษาตอนตน 6 3.0 

มัธยมศึกษาตอนปลาย,ปวช. 47 23.5 

อนุปริญญา,ปวส. 58 29.0 

ปริญญาตรีข้ึนไป 89 44.5 

รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป 
คิดเปนรอยละ 44.5 รองลงมา คือ ระดับอนุปริญญา/ปวส. คิดเปนรอยละ 29.0 ระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย/ปวช.  คิดเปนรอยละ 23.5 และระดับมัธยมศึกษาตอนตน คิดเปนรอยละ 3.0 
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ตารางท่ี 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน(คน) รอยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 91 45.5 

ขาราชการ 3 1.5 

พนักงานรัฐวสิาหกิจ 2 1.0 

พนักงานบริษทัเอกชน 90 45.0 

ธุรกิจสวนตัว 14 7.0 

พอบาน/แมบาน 0 0 

รับจาง 0 0 

รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 6 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา คิดเปน
รอยละ 45.5 รองลงมา คือ พนักงานบริษทัเอกชน คิดเปนรอยละ 45.0 ธุรกิจสวนตัว คิดปนรอยละ 
7.0 ขาราชการ คิดเปนรอยละ 1.5 และพนกังานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 1.0 
 
ตารางท่ี 7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 

รายไดตอเดือน จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 5,000 บาท 91 45.5 

5,001 – 10,000 บาท 93 46.5 

10,001 – 20,000 บาท 13 6.5 

20,001 – 30,000 บาท 3 1.5 

มากกวา 30,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 7 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดตอเดอืนระหวาง 5,001-
10,000 บาท คิดเปนรอยละ 46.5 รองลงมา คือ รายไดไมเกิน 5,000 บาท คิดเปนรอยละ 45.5 รายได 
10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 6.5 และรายได 20,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 1.5 
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ตารางท่ี 8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตลาดนัดกลางคืนท่ี   
นิยมไป 

ตลาดนดักลางคืนท่ีนิยมไป จํานวน(คน) รอยละ 

ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 196 98.0 

ตลาดหนา มช. 54 27.0 

ตลาดหลัง มช. 13 6.5 

ตลาดกลางคืนรินคํา 107 53.5 

ตลาดกลางคืนกาดหลวง 49 24.5 

ถนนคนเดนิววัลาย(เสาร) 30 15.0 

ถนนคนเดนิ(อาทิตย) 185 92.5 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 
 

 จากตารางท่ี 8 พบวา ตลาดนัดกลางคืนท่ีผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมไปมากที่สุด 
คือ ตลาดนัดกลางคืนมีโชค คิดเปนรอยละ 98 รองลงมา คือ ถนนคนเดนิ (วนัอาทิตย) คิดเปนรอยละ 
92.5 ตลาดกลางคืนรินคํา คิดเปนรอยละ 53.5 ตลาดหนา มช. คิดเปนรอยละ 27 ตลาดกลางคืน    
กาดหลวง คิดเปนรอยละ 24.5 ถนนคนเดนิวัวลาย (วันเสาร) คิดเปนรอยละ 15 และตลาดหลัง มช.  
คิดเปนรอยละ 6.5 
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ตารางท่ี 9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตลาดนัดกลางคืนท่ีนยิม
ไปบอยท่ีสุด 
ตลาดนดักลางคืนท่ีนิยมไปบอยท่ีสุด จํานวน(คน) รอยละ 

ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 188 94.0 

ตลาดหนา มช. 8 4.0 

ตลาดหลัง มช. 0 0 

ตลาดกลางคืนรินคํา 1 0.5 

ตลาดกลางคืนกาดหลวง 0 0 

ถนนคนเดนิววัลาย(เสาร) 0 0 

ถนนคนเดนิ(อาทิตย) 3 1.5 

รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 9 พบวา ตลาดนัดกลางคืนท่ีผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมไปบอยท่ีสุด 
คือ ตลาดนัดกลางคืนมีโชค คิดเปนรอยละ 94.0 รองลงมา คือ ตลาดหนา มช. คิดเปนรอยละ 4.0      
ถนนคนเดนิวนัอาทิตย คิดเปนรอยละ 1.5  และตลาดกลางคืนรินคํา คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไปตลาดนัด
กลางคืนอ่ืนท่ีไมใชตลาดนัดกลางคืนมีโชคบอยท่ีสุด 

เหตุผลท่ีไปตลาดนัดกลางคืนอ่ืนบอยท่ีสุด จํานวน(คน) รอยละ 

เปนทางผานกลับบาน 0 0 

อยูใกลบาน,ท่ีทํางาน 7 58.3 

การเดินทางไปมาสะดวก 1 8.3 

มีสินคาใหเลือกหลากหลาย 4 33.4 

สินคาราคาถูก 0 0 

ท่ีจอดรถสะดวกสบาย 0 0 

บรรยากาศด ี 0 0 

รวม 12 100 
หมายเหตุ  :  เก็บขอมูลจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม 12 ราย 

 
 จากตารางท่ี 10 พบวา มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 12 ราย ท่ีมิไดเลือกตลาดนัดกลางคืน
มีโชคเปนตลาดนัดกลางคืนท่ีไปบอยท่ีสุด โดยเหตุผลท่ีผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไปตลาดนดั
กลางคืนอ่ืนท่ีไมใชตลาดนดักลางคืนมีโชคบอยท่ีสุด คือ อยูใกลบาน/ท่ีทํางาน คิดเปนรอยละ 58.3 
รองลงมา คือ มีสินคาใหเลือกหลากหลาย คิดเปนรอยละ 33.4 และการเดินทางไปมาสะดวก คิดเปน
รอยละ 8.3 
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ตารางท่ี 11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการมา     
ตลาดนัดกลางคืน 

ความถ่ีในการมาตลาดนัดกลางคืน จํานวน(คน) รอยละ 

ทุกวัน 5 2.5 

2 – 3 วันคร้ัง 28 14.0 

สัปดาหละคร้ัง 161 80.5 

2 สัปดาหคร้ัง 3 1.5 

เดือนละคร้ัง 1 0.5 

2 – 3 เดือนคร้ัง 2 1.0 

ปละคร้ัง 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 11 พบวา ความถ่ีในการมาตลาดนัดกลางคืนของผูตอบแบบสอบถาม     
สวนใหญ นิยมมาสัปดาหละคร้ัง คิดเปนรอยละ 80.5 รองลงมา คือ มา 2-3วันคร้ัง คิดเปนรอยละ 
14.0  มาทุกวนั คิดเปนรอยละ 2.5  มา 2สัปดาหคร้ัง คิดเปนรอยละ 1.5  มา 2-3 เดือนคร้ัง คิดเปน
รอยละ 1.0 และมาเดือนละครั้ง คิดเปนรอยละ 0.5 
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สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม  
 
ตารางท่ี 12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประสบการณการมา
ซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม 

ประสบการณการมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 

เคย 200 100.0 

ไมเคย 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 12 พบวาผูตอบแบบสอบถามท้ังหมด 200 ราย เคยมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัด
กลางคืนมีโชคกอนหนานี้ คิดเปนรอยละ 100 
 
ตารางท่ี 13  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการมาซ้ือ
สินคาท่ีมาตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

ความถ่ีในการมาซ้ือสินคาท่ีมาตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 
สัปดาหละคร้ัง 109 54.5 
สัปดาหละ 2 คร้ัง 6 3.0 

2 สัปดาหคร้ัง 74 37.0 
เดือนละคร้ัง 6 3.0 

2 – 3 เดือนคร้ัง 4 2.0 
ปละคร้ัง 1 0.5 
รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 13 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืน
มีโชค สัปดาหละคร้ัง คิดเปนรอยละ 54.5 รองลงมา คือ นิยมมา 2 สัปดาหคร้ัง คิดเปนรอยละ  37.0        
นิยมมาสัปดาหละ 2 คร้ัง คิดเปนรอยละ 3.0 นิยมมาเดือนละคร้ัง คิดเปนรอยละ 3.0 นิยมมา 2-3 
เดือนคร้ัง คิดเปนรอยละ 2.0 และนิยมมาปละคร้ัง คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวันท่ีนิยมมาซ้ือสินคา
จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
วันท่ีนิยมมาซ้ือสินคาจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 

เฉพาะวันจนัทร 48 24.0 

เฉพาะวันอังคาร 6 3.0 

ท้ัง 2 วัน 6 3.0 

เลือกมาตามวนัท่ีสะดวก 140 70.0 

รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 14 พบวา ผูตอบแบบสอบถามนิยมมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค
ตามวันท่ีสะดวกมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 70.0 รองลงมา คือ นิยมมาเฉพาะวนัจันทร คิดเปนรอยละ 
24.0 นิยมมาเฉพาะวนัอังคาร คิดเปนรอยละ 3.0 และนิยมมาท้ัง 2 วัน คิดเปนรอยละ 3.0 
 
ตารางท่ี 15 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลท่ีทํา
ใหรูจักตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

แหลงขอมูลท่ีทําใหรูจักตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 
ดวยตัวเอง 164 82.0 
เพื่อน 172 86.0 

ญาติพี่นอง 124 62.0 
รายการวิทย ุ 0 0 
หนังสือพิมพ 0 0 
ปายโฆษณา 123 61.5 

ส่ือส่ิงพิมพอ่ืนๆ เชน ใบปลิว 0 0 
         หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

  
 จากตารางท่ี 15 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักตลาดนัดกลางคืนมีโชคจาก
เพื่อนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 86.0 รองลงมา คือ รูจักดวยตัวเอง คิดเปนรอยละ 82.0 รูจักจาก    
ญาติพี่นอง คิดเปนรอยละ 62.0 และรูจักจากปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 61.5 
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ตารางท่ี 16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาท่ีนิยมมาตลาด
นัดกลางคืนมีโชค 
ชวงเวลาท่ีนิยมมาตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 

16.00 – 17.00 น. 2 1.0 

17.01 – 18.00 น. 81 40.5 

18.01 – 19.00 น. 102 51.0 

19.01 – 20.00 น. 14 7.0 

20.01 – 21.00 น. 1 0.5 

21.01 – 22.00 น. 0 0 

รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 16 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนยิมมาซ้ือสินคาจากตลาดนัด
กลางคืนมีโชคมากท่ีสุดในชวงเวลา 18:01-19:00 น. คิดเปนรอยละ 51.0 รองลงมา คือ ชวงเวลา 
17:01-18:00 น. คิดเปนรอยละ 40.5 ชวงเวลา 19:01-20:00 น. คิดเปนรอยละ 7.0 ชวงเวลา          
16:01-17:00 น. คิดเปนรอยละ 1.0 และชวงเวลา 20:01-21:00 น. คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาท่ีใชในการเดนิ
เลือกซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินเลือกซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 

นอยกวา ½ ช่ัวโมง 1 0.5 

½ ช่ัวโมง 19 9.5 

1 ช่ัวโมง 174 87.0 

2 ช่ัวโมง 6 3.0 

มากกวา 2 ช่ัวโมง 0 0.0 

รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 17 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเวลาในการเดนิเลือกซ้ือสินคาท่ี
ตลาดนัดกลางคืนมีโชค ประมาณ 1 ช่ัวโมง คิดเปนรอยละ 87.0 รองลงมา คือ ใชเวลาประมาณ ½ 
ช่ัวโมง คิดเปนรอยละ 9.5 ใชเวลาประมาณ 2 ช่ัวโมง คิดเปนรอยละ 3.0 และใชเวลานอยกวา ½ 
ช่ัวโมง คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามโอกาสในการมาซ้ือ
สินคาจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

โอกาสในการมาซ้ือสินคา จํานวน(คน) รอยละ 

ตนเดือน 116 58.0 

กลางเดือน 63 31.5 

ปลายเดือน 82 41.0 

วันทํางาน 89 44.5 

วันหยุดนักขัตฤกษ 106 53.0 

ชวงใกลเทศกาล (ปใหม,วาเลนไทน) 5 2.5 

ชวงใกลโอกาสพิเศษ (วันเกดิ,รับปริญญา) 49 24.5 

แลวแตความสะดวก 5 2.5 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

  
 จากตารางท่ี 18 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนยิมมาเดินเลือกซ้ือสินคาท่ี     
ตลาดนัดกลางคืนมีโชคชวงตนเดือนมากท่ีสุด คิดปนรอยละ 58.0 รองลงมา คือ ชวงวันหยุด        
นักขัตฤกษ คิดเปนรอยละ 53.0  ชวงวันทํางาน คิดเปนรอยละ 44.5  ชวงปลายเดอืน คิดเปนรอยละ 
41.0  ชวงกลางเดือน คิดเปนรอยละ 31.5  ชวงใกลโอกาสพิเศษ(วันเกดิ, รับปริญญา) คิดเปนรอยละ 
24.5 ชวงใกลเทศกาล(ปใหม, วาเลนไทน) คิดเปนรอยละ 2.5 และอ่ืนๆ แลวแตความสะดวก คิดเปน    
รอยละ 2.5 
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ตารางท่ี 19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูติดตามมาซ้ือสินคาท่ี
ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

ผูตดิตามมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัด
กลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

คนเดียว 19 9.5 

สามี/ภรรยา/แฟน 40 20.0 

เพื่อน 139 69.5 

ญาติพี่นอง 73 36.5 

พอแม/ผูปกครอง 34 17.0 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

 
 จากตารางท่ี 19 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืน      
มีโชคกับเพื่อนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 69.5 รองลงมา คือ ญาติพี่นอง คิดเปนรอยละ 36.5         
สามี/ภรรยา/แฟน คิดเปนรอยละ 20.0 พอแม/ผูปกครอง คิดเปนรอยละ 17.0 และมาคนเดียว คิดเปน  
รอยละ 9.5  
 
ตารางท่ี 20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการเดินทางมา    
ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

การเดินทางมาตลาดนดั
กลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

เดิน 0 0 

รถจักรยาน 0 0 

รถจักรยานยนต 157 78.5 

รถยนตสวนตัว 65 32.5 

รถรับจาง 0 0 
หมายเหตุ  : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 
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 จากตารางท่ี 20 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเดนิทางมาตลาดนัดกลางคืนมีโชค
โดยรถจักรยานยนตมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 78.5 รองลงมา คือ รถยนตสวนตัว คิดเปนรอยละ 32.5 
 
ตารางท่ี 21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะทางจากท่ีพักมายงั
ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

ระยะทางจากท่ีพักมายังตลาดนัด
กลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 1 กิโลเมตร 2 1.0 

1 – 3 กิโลเมตร 48 24.0 

3 – 5 กิโลเมตร 113 56.5 

5 – 8 กิโลเมตร 32 16.0 

มากกวา 8 กิโลเมตร 5 2.5 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 21 พบวา ระยะทางท่ีผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเดนิทางจากท่ีพกั
มายังตลาดนัดกลางคืนมีโชคมากท่ีสุด คือ 3-5 กิโลเมตร คิดเปนรอยละ 56.5 รองลงมา                 
คือ 1-3 กิโลเมตร คิดเปนรอยละ 24.0 ระยะทาง 5-8 กิโลเมตร คิดเปนรอยละ 16.0 ระยะทาง        
มากกวา 8 กิโลเมตร คิดเปนรอยละ 2.5  และระยะทางไมเกิน 1 กิโลเมตร คิดเปนรอยละ 1.0 
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ตารางท่ี 22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีมาซ้ือสินคา
ท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

เหตุผลท่ีมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 

เปนทางผานกลับบาน 180 90.0 

มีสินคาใหเลือกหลากหลาย 193 96.5 

อยูใกลกับตลาดสดรวมโชค 96 48.0 

อยูติดกับ ริมปงซุปเปอรมาเก็ต 132 66.0 

มีท่ีจอดรถสะดวกสบาย 107 53.5 

เปนตลาดสินคามือสอง 3 1.5 

เปนตลาดคาสง 1 0.5 

มีอาหาร/ขนม/ของวางขายจํานวนมาก 180 90.0 

เปนท่ีนัดพบในกลุมเพื่อนฝูง 5 2.5 

แวะมาทําธุรกรรมทางการเงินท่ีธนาคาร 0 0 

มีรานท่ีซ้ือประจํา 2 1.0 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

 
 จากตารางท่ี 22 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ใหเหตุผลท่ีมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัด
กลางคืนมีโชคเนื่องจาก มีสินคาใหเลือกหลากหลาย มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 96.5 รองลงมา คือ 
เปนทางผานกลับบาน และมีอาหาร/ขนม/ของวางขายจํานวนมาก คิดเปนรอยละ 90.0 เทากัน อยูติด
กับริมปงซุปเปอรมาเก็ต คิดเปนรอยละ 66.0 มีท่ีจอดรถสะดวกสบาย คิดเปนรอยละ 53.5 อยูใกลกบั
ตลาดสดรวมโชค คิดเปนรอยละ 48.0 เปนท่ีนัดพบในกลุมเพื่อนฝูง คิดเปนรอยละ 2.5 เปนตลาด
สินคามือสอง คิดเปนรอยละ 1.5 มีรานท่ีซ้ือประจํา คิดเปนรอยละ 1.0 และเปนตลาดคาสง คิดเปน 
รอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 23  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ
สินคาจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
ความถ่ีในการซื้อสินคาจากตลาดนดั จํานวน(คน) รอยละ 

ทุกคร้ัง 17 8.5 

บอยคร้ัง 176 88.0 

นานๆคร้ัง 7 3.5 

ไมเคยซ้ือ 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 23 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความถ่ีในการซ้ือสินคาจาก    
ตลาดนัดกลางคืนมีโชคบอยคร้ัง คิดเปนรอยละ 88.0 รองลงมา คือ ทุกคร้ัง คิดเปนรอยละ 8.5 และ
นานๆคร้ัง คิดเปนรอยละ 3.5 
 
ตารางท่ี 24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคในการมา
ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
วัตถุประสงคในการมาตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน(คน) รอยละ 

นัดพบปะเพื่อนฝูง 7 3.5 

แวะเดนิเลนกอนกลับบาน/หลังเลิกงาน 37 18.5 

รับประทานอาหาร 89 44.5 

ซ้ืออาหาร/ขนม/ของขบเค้ียว กลับบาน 158 79.0 

เดินสํารวจแฟช่ัน 98 49.0 

ซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย 182 91.0 

หาซ้ือของขวัญ/ของท่ีระลึก 60 30.0 

ซื้อ CD-DVD 1 0.5 
หมายเหตุ  : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 
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 จากตารางท่ี 24 พบวา วัตถุประสงคในการมาซ้ือสินคาจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค      
ของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือ ซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย คิดเปนรอยละ 91.0 
รองลงมา คือ ซ้ืออาหาร/ขนม/ของขบเค้ียวกลับบาน คิดเปนรอยละ 79.0 เดินสํารวจแฟช่ัน คิดเปน
รอยละ 49.0 รับประทานอาหาร คิดเปนรอยละ 44.5 หาซ้ือของขวัญ/ของท่ีระลึก คิดเปนรอยละ 
30.0 แวะเดนิเลนกอนกลับบาน/หลังเลิกงาน คิดเปนรอยละ 18.5 นัดพบปะเพ่ือนฝูง คิดเปนรอยละ 
3.5 และซ้ือ CD/DVD คิดเปนรอยละ 0.5 
 
ตารางท่ี 25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของสินคาท่ี
เลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

ประเภทของสินคาท่ีเลือกซ้ือจากตลาดนดั
กลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

เคร่ืองแตงกายและเคร่ืองประดับ 200 100.0 

อาหาร/ขนม/ของขบเค้ียว 169 84.5 

เคร่ืองใชไฟฟา 9 4.5 

หนังสือ 12 6.0 

ของเลน 1 0.5 

ตนไม,สัตวเล้ียง 13 6.5 
หมายเหตุ  : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 
 

 จากตารางท่ี 25 พบวา ประเภทของสินคาท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือกซ้ือจากตลาดนัด
กลางคืนมีโชคสวนใหญ คือ เคร่ืองแตงกายและเคร่ืองประดับ คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมา คือ 
อาหาร/ขนม/ของขบเค้ียว คิดเปนรอยละ 84.5 ตนไม,สัตวเล้ียง คิดเปนรอยละ 6.5 หนังสือ คิดเปน
รอยละ 6.0 เคร่ืองใชไฟฟา คิดเปนรอยละ 4.5 และของเลน คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสินคาประเภท        
เคร่ืองแตงกายท่ีเลือกซ้ือ 

ประเภทเคร่ืองแตงกายท่ีเลือกซ้ือ จํานวน(คน) รอยละ 

เส้ือผา 200 100.0 

เคร่ืองประกอบการแตงกาย 200 100.0 
เคร่ืองประดับ 200 100.0 

หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

  
 จากตารางท่ี 26 พบวา สินคาประเภทเคร่ืองแตงกายท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือกซ้ือ คือ 
เส้ือผา เคร่ืองประกอบการแตงกาย และเคร่ืองประดับ คิดเปนรอยละ 100.0 เทากัน 
 
ตารางท่ี 27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสินคาประเภท        
เคร่ืองแตงกายหมวดเส้ือผาท่ีเลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

สินคาหมวดเสือ้ผาท่ีเลือกซ้ือจาก 
ตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

เส้ือยืด 193 96.5 

เส้ือเช้ิต 8 4.0 

เส้ือกันหนาว 0 0 

กางเกงยีนส 129 64.5 

กางเกงสแล็ค 7 3.5 

กางเกงขาส้ัน 142 71.0 

กระโปรง 34 17.0 

ชุดทํางาน 54 27.0 

ชุดเดรส 1 0.5 

ชุดพื้นเมือง 0 0 

ชุดนอน 15 7.5 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย  
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 จากตารางท่ี 27 พบวา สินคาประเภทเคร่ืองแตงกายหมวดเส้ือผาท่ีผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญเลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค คือ เส้ือยืด คิดเปนรอยละ 96.5 รองลงมา คือ     
กางเกงยีนส คิดเปนรอยละ 64.5 กางเกงขาส้ัน คิดเปนรอยละ 71.0 ชุดทํางาน คิดเปนรอยละ 27.0 
กระโปรง คิดเปนรอยละ 17.0 ชุดนอน คิดเปนรอยละ 7.5 เส้ือเช้ิต คิดเปนรอยละ 4.0 กางเกงสแลก    
คิดเปนรอยละ 3.5 และชุดเดรส คิดเปนรอยละ 0.5 
 
ตารางท่ี 28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสินคาประเภท        
เคร่ืองแตงกายหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกายท่ีเลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

สินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกายท่ี
เลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

กระเปาถือ 28 14.0 

กระเปาสตางค 42 21.0 

รองเทา 191 95.5 

หมวก 19 9.5 

ผาพันคอ 0 0 
        หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

  
 จากตารางท่ี 28 พบวา สินคาประเภทเคร่ืองแตงกายหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกายท่ี
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค คือ รองเทา คิดเปนรอยละ 95.5 
รองลงมา คือ กระเปาสตางค คิดเปนรอยละ 21.0 กระเปาถือ คิดเปนรอยละ 14.0 และหมวก คิดเปน 
รอยละ 9.5 
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ตารางท่ี 29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสินคาประเภท        
เคร่ืองแตงกายหมวดเคร่ืองประดับท่ีเลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

สินคาหมวดเคร่ืองประดับท่ีเลือกซ้ือจาก
ตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ตางห ู 160 80.0 

กําไล 51 25.5 

แหวน 18 9.0 

สรอย 81 40.5 

นาฬิกา 131 65.5 

แวนตากันแดด 25 12.5 

เคร่ืองประดับผม 121 60.5 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

 
 จากตารางท่ี 29 พบวา สินคาเคร่ืองแตงกายหมวดเคร่ืองประดับท่ีผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญเลือกซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค คือ ตางหู คิดเปน รอยละ 80.0 รองลงมา คือ นาฬิกา 
คิดเปนรอยละ 65.5 เคร่ืองประดับผม คิดเปนรอยละ 60.5 สรอย คิดเปนรอยละ 40.5 กําไล คิดเปน
รอยละ 25.5 แวนตากนัแดด คิดเปนรอยละ 12.5 และแหวน คิดเปนรอยละ 9.0 
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ตารางท่ี 30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนช้ินของสินคา
ท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเส้ือผาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวนชิน้ของสินคาหมวดเสื้อผาท่ีซ้ือ
โดยเฉล่ียจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

1 ช้ิน 72 36.0 

2 ช้ิน 128 64.0 

3 ช้ิน 0 0 

4 ช้ิน 0 0 

5 ช้ิน 0 0 

มากกวา 5 ช้ิน ข้ึนไป 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 30 พบวา จํานวนช้ินท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวด
เส้ือผาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือ จํานวน 2 ช้ิน คิดเปนรอยละ 
64.0 และ จํานวน 1 ช้ิน คิดเปนรอยละ 36.0 
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ตารางท่ี 31  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชซ้ือ
สินคาตอช้ินโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเส้ือผาจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
จํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคาหมวดเส้ือผา     

ตอชิ้นโดยเฉล่ียจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 50 บาท 3 1.5 

50 – 100 บาท 178 89.0 

101 – 300 บาท 16 8.0 

301 – 500 บาท 2 1.0 

501 – 700 บาท 1 0.5 

701 – 1,000 บาท 0 0 

มากกวา 1,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 31 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ใชเงินซ้ือสินคาหมวดเส้ือผาตอช้ิน
โดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค เปนเงินประมาณ 50 – 100 
บาท คิดเปนรอยละ 89 รองลงมา คือ ประมาณ 101 – 300 บาท คิดเปนรอยละ 8 ไมเกิน 50 บาท   
คิดเปนรอยละ 1.5 และประมาณ 501 – 700 บาท คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคา
โดยเฉล่ียตอคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเส้ือผาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
จํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคาหมวดเส้ือผา 

โดยเฉล่ียตอคร้ังจากตลาดนดักลางคืนมีโชค 
จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 50 บาท 1 0.5 

50 – 100 บาท 49 24.5 

101 – 300 บาท 147 73.5 

301 – 500 บาท 2 1 

501 – 700 บาท 1 0.5 

701 – 1,000 บาท 0 0 

มากกวา 1,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 32 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเงินซ้ือสินคาโดยเฉล่ียตอคร้ังของ
การมาซ้ือสินคาหมวดเส้ือผาจากตลาดนดักลางคืนมีโชค เปนเงินประมาณ 101 – 300 บาท คิดเปน 
รอยละ 73.5 รองลงมา คือ ประมาณ 50 – 100 บาท คิดเปนรอยละ 24.5 ประมาณ ประมาณ          
301 – 500 บาท คิดเปนรอยละ 1 ไมเกิน 50 บาท และประมาณ 501 – 700 บาท คิดเปนรอยละ 0.5 
บาท เทากัน 
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ตารางท่ี 33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนช้ินของสินคาท่ี
ซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกายจากตลาดนัด
กลางคืนมีโชค 
จํานวนชิน้ของสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการ

แตงการท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ัง 
จํานวน(คน) รอยละ 

1 ช้ิน 73 36.5 

2 ช้ิน 127 63.5 

3 ช้ิน 0 0 

4 ช้ิน 0 0 

5 ช้ิน 0 0 

มากกวา 5 ช้ิน ข้ึนไป 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 33 พบวา จํานวนช้ินของสินคาท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือ
สินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกาย จากตลาดนัดกลางคืนมีโชคของผูตอบแบบสอบถาม    
สวนใหญ คือ 2 ช้ิน คิดเปนรอยละ 63.5 และ 1 ช้ิน คิดเปนรอยละ 36.5 
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ตารางท่ี 34  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชซ้ือ
สินคาตอช้ินโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกายจาก   
ตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวนเงินท่ีซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการ
แตงกายท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการ 

มาซ้ือจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 50 บาท 0 0 

50 – 100 บาท 183 91.5 

101 – 300 บาท 16 8.0 

301 – 500 บาท 0 0 

501 – 700 บาท 1 0.5 

701 – 1,000 บาท 0 0 

มากกวา 1,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 34 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ใชเงินซ้ือสินคาตอช้ินโดยเฉล่ีย   
ในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกาย จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค   
เปนเงินประมาณ 50 – 100 บาท คิดเปนรอยละ 91.5 ประมาณ 101 – 300  บาท คิดเปนรอยละ 8.0 
และ 501 - 700 บาท คิดเปนรอยละ 0.5  
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ตารางท่ี 35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคา
โดยเฉล่ียตอคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกายจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
จํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการ
แตงกายโดยเฉล่ียตอคร้ังของการมาซ้ือสินคา 

จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 50 บาท 0 0 

50 – 100 บาท 56 28.0 

101 – 300 บาท 143 71.5 

301 – 500 บาท 0 0 

501 – 700 บาท 1 0.5 

701 – 1,000 บาท 0 0 

มากกวา 1,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 35 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเงินซ้ือสินคาโดยเฉล่ีย          
ตอคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประกอบการแตงกาย จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค เปนเงิน
ประมาณ  101 – 300 บาท คิดเปนรอยละ 71.5 ประมาณ 50 – 100 บาท คิดเปนรอยละ 28.0 และ       
501 – 700 บาท คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนช้ินของสินคาท่ีซ้ือ
โดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
จํานวนชิน้ของสินคาหมวดเคร่ืองประดับ 
ท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมา 
ซ้ือสินคาจากตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

1 ช้ิน 24 12.0 

2 ช้ิน 136 68.0 

3 ช้ิน 39 19.5 

4 ช้ิน 1 0.5 

5 ช้ิน 0 0 

มากกวา 5 ช้ิน ข้ึนไป 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 36 พบวา จํานวนช้ินของสินคาท่ีซ้ือโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมา       
ซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับ จากตลาดนัดกลางคืนมีโชคของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือ 
จํานวน 2 ช้ิน  คิดเปนรอยละ 68.0 รองลงมา คือ 3 ช้ิน คิดเปนรอยละ 19.5 จํานวน 1 ช้ิน คิดเปน    
รอยละ 12.0 และจํานวน 4 ช้ิน คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 37  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชซ้ือ
สินคาตอช้ินโดยเฉล่ียในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับท่ีตลาดนัดกลางคืน      
มีโชค 

จํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคาหมวด
เคร่ืองประดับตอชิ้นโดยเฉล่ียในแตละคร้ัง
ของการมาซ้ือจากตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 50 บาท 152 76.0 

50 – 100 บาท 40 20.0 

101 – 300 บาท 7 3.5 

301 – 500 บาท 0 0 

501 – 700 บาท 1 0.5 

701 – 1,000 บาท 0 0 

มากกวา 1,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 37 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ใชเงินซ้ือสินคาตอช้ินโดยเฉล่ีย   
ในแตละคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับ จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค เปนเงินไมเกิน 
50 บาท คิดเปนรอยละ 76.0 รองลงมา คือ ประมาณ 50 – 100 บาท คิดเปนรอยละ 20.0 ประมาณ      
101 – 300  บาท คิดเปนรอยละ 3.5 และ 501 – 700 บาท คิดเปนรอยละ 0.5  
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ตารางท่ี 38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคา
โดยเฉล่ียตอคร้ังของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับจากตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวนเงินท่ีใชซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับ 
โดยเฉล่ียตอคร้ังของการมาซื้อจาก 

ตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ไมเกิน 50 บาท 1 0.5 

50 – 100 บาท 164 82.0 

101 – 300 บาท 34 17.0 

301 – 500 บาท 0 0 

501 – 700 บาท 1 0.5 

701 – 1,000 บาท 0 0 

มากกวา 1,000 บาท 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 38 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเงินซ้ือสินคาโดยเฉล่ียตอคร้ัง
ของการมาซ้ือสินคาหมวดเคร่ืองประดับ จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค เปนเงินประมาณ 50 – 100 
บาท คิดเปนรอยละ 82.0 ประมาณ 101 – 300 บาท คิดเปนรอยละ 17.0 ไมเกิน 50 บาท และ
ประมาณ 501 – 700 บาท คิดเปนรอยละ 0.5 เทากัน 
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ตารางท่ี 39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีมาซ้ือสินคา
ประเภทเคร่ืองแตงกายจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

เหตุผลท่ีมาซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย 
จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

คุณภาพสินคา 172 86.0 

สินคามีใหเลือกหลากหลาย 188 94.0 

สินคามีความทันสมัย 168 84.0 

มีสินคาเฉพาะตัว (ท่ีแหลงอ่ืนไมมี) 4 2.0 

สินคาราคาไมแพง 197 98.5 

ราคาสินคาสามารถตอรองได 187 93.5 

ใกลท่ีพักหรือท่ีทํางาน 82 41.0 

บรรยากาศและสภาพแวดลอมในตลาด 15 7.5 

ท่ีจอดรถสะดวกสบาย 85 42.5 

พอคาแมคามีความเปนกันเอง 117 58.5 

มีบริการเปล่ียนหรือคืนสินคาได 53 26.5 

มีการรับประกันสินคา 32 16.0 

มีรานคาประจาํ 2 1.0 
หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

  
 จากตารางท่ี 39 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเหตุผลท่ีมาซ้ือสินคาประเภท
เคร่ืองแตงกายจากตลาดนัดกลางคืนมีโชค คือ สินคาราคาไมแพง  คิดเปนรอยละ 98.5 รองลงมา คือ 
สินคามีใหเลือกหลากหลาย คิดเปนรอยละ 94.0 ราคาสินคาสามารถตอรองได คิดเปนรอยละ 93.5 
คุณภาพสินคา คิดเปนรอยละ 86.0 สินคามีความทันสมัย คิดเปนรอยละ 84.0 พอคาแมคามีความเปน
กันเอง คิดเปนรอยละ 58.5 ท่ีจอดรถสะดวกสบาย คิดเปนรอยละ 42.5 ใกลท่ีพักหรือท่ีทํางาน       
คิดเปนรอยละ 41.0 มีบริการเปล่ียนหรือคืนสินคาได คิดเปนรอยละ 26.5 มีการรับประกันสินคา      
คิดเปนรอยละ 16.0 บรรยากาศและสภาพแวดลอมในตลาด คิดเปนรอยละ 7.5 และมีสินคา
เฉพาะตัว  (ท่ีแหลงอ่ืนไมมี)  คิดเปนรอยละ 2 และมีรานคาประจํา คิดเปนรอยละ 1.0 
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ตารางท่ี 40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย จากตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

ผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคา
ประเภทเคร่ืองแตงกายจาก 
ตลาดนดักลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ตัดสินใจดวยตัวเอง 193 96.5 

พอแม/ผูปกครอง 1 0.5 

ญาติพี่นอง 1 0.5 

สามี/ภรรยา/แฟน 2 1 

พอคา/แมคา 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 40 พบวา ผูมีอิทธิพลตอการซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกายจากตลาดนัด
กลางคืนมีโชคของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ท่ีมากท่ีสุด คือ ตัดสินใจดวยตัวเอง คิดเปนรอยละ 
96.5 รองลงมา คือ สามี/ภรรยา/แฟน คิดเปนรอยละ 1 พอแม/ผูปกครอง และ ญาติพี่นอง คิดเปนรอย
ละ 0.5 เทากัน 
 
ตารางท่ี 41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะการซ้ือสินคา
ประเภทเคร่ืองแตงกายจากรานคาในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

ลักษณะการซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย 
จากรานคาในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

จํานวน(คน) รอยละ 

ซ้ือประจําเพียงรานเดียว 0 0 

ซ้ือประจํามากกวา1 ราน 5 2.5 

ไมมีรานประจํา ข้ึนอยูกับความพอใจ 195 97.5 

รวม 200 100 
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 จากตารางท่ี 41 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการซ้ือสินคาประเภท
เคร่ืองแตงกายจากรานคาในตลาดนัดกลางคืนมีโชค คือ ไมมีรานประจํา ข้ึนอยูกับความพอใจ      
คิดเปนรอยละ 97.5 และซ้ือประจํามากกวา 1 ราน คิดเปนรอยละ 2.5  
 
ตารางท่ี 42  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความตองการ
กลับมาซ้ือสินคาซํ้าอีกท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
ความตองการกลับมาซ้ือสินคาซํ้าอีก 

ท่ีตลาดนดักลางคืนมีโชค 
จํานวน(คน) รอยละ 

ไมตองการ 0 0 

ไมแนใจ 4 2.0 

กลับมาแนนอน 196 98.0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 42 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตองการกลับมาซ้ือสินคาซํ้าอีกท่ี
ตลาดนัดกลางคืนมีโชคอยางแนนอน คิดเปนรอยละ 98.0 และไมแนใจ คิดเปนรอยละ 2.0 
 
ตารางท่ี 43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการแนะนําผูอ่ืนตอ
หลังจากท่ีไดมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
การแนะนําผูอ่ืนตอหลังจากท่ีไดมาซ้ือสินคา 

ท่ีตลาดนดักลางคืนมีโชค 
จํานวน(คน) รอยละ 

แนะนําแนนอน 193 96.5 

อาจแนะนํา 7 3.5 

ไมแนะนํา 0 0 

รวม 200 100 

 
 จากตารางท่ี 43 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะแนะนําผูอ่ืนใหมาซ้ือสินคา
อยางแนนอนหลังจากท่ีไดมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค คิดเปนรอยละ 96.5 และอาจจะ
แนะนํา คิดเปนรอยละ 3.5 
  



 50 

ตารางท่ี 44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นในสวนของ
แนวโนมความนิยมของการมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคในอนาคต 
ความคิดเห็นในสวนของแนวโนมความ
นิยมของการมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนดั

กลางคืนมีโชคในอนาคต 

จํานวน(คน) รอยละ 

เพิ่มมากข้ึน 196 98.0 
เทาเดิม 4 2.0 
ลดลง 0 0 
รวม 200 100 

  
 จากตารางท่ี 44 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ คิดวาแนวโนมความนิยมของการ
มาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคในอนาคตจะเพิ่มมากข้ึน คิดเปนรอยละ 98.0 และเทาเดิม       
คิดเปนรอยละ 2.0  
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สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาประเภทเคร่ืองแตงกายท่ีตลาดนัดกลางคืน
มีโชค จังหวัดเชียงใหม 
 
ตารางท่ี 45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาของผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

หมายเหตุ  :  ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 
 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)
0 0 8 13 179

(0.0) (0.0) (4.0) (6.5) (89.5)
0 1 6 14 179

(0.0) (0.5) (3.0) (7.0) (89.5)
0 1 4 16 179

(0.0) (0.5) (2.0) (8.0) (89.5)
0 0 5 15 180

(0.0) (0.0) (2.5) (7.5) (90.0)
0 0 4 16 180

(0.0) (0.0) (2.0) (8.0) (90.0)
1 0 4 15 180

(0.5) (0.0) (2.0) (7.5) (90.0)
21 60 38 12 69

(10.5) (30.0) (19.0) (6.0) (34.5)
0 12 85 20 83

(0.0) (6.0) (42.5) (10.0) (41.5)
1 4 5 20 170

(0.5) (2.0) (2.5) (10.0) (85.0)
0 4 7 21 168

(0.0) (2.0) (3.5) (10.5) (84.0)
1 1 7 15 176

(0.5) (0.5) (3.5) (7.5) (88.0)
0 6 23 19 152

(0.0) (3.0) (11.5) (9.5) (76.0)
1 1 3 16 179

(0.5) (0.5) (1.5) (8.0) (89.5)
4.62 มากที่สุดคาเฉลี่ยรวม

อนัดับ

ที่

ระดับความสําคัญ

ปจจัยดานผลิตภัณฑ คาเฉลี่ย แปลผล

สามารถลองสินคาได

มีบรกิารรบัสั่งจองสินคา

มีสินคาใหมหมุนเวียนตลอด

รบัซอมแซม/แกไขสินคา

รบัเปลี่ยนหรอืคืนสินคาถาไมถูกใจ

สินคามีเอกลักษณเฉพาะตวั(ไมมีที่อืน่)

สินคาแบรนดแนม/สินคาเลียนแบบ

มีหลายแบบใหเลือก

มีหลายสีใหเลือก

มีหลายขนาดใหเลือก

สีไมตก

การผลิต/ตดัเย็บประณีต

4.88 มากที่สุด

4.86 มากที่สุด

4.86 มากที่สุด

4.87 มากที่สุด

3ใชวัสดุที่มีคุณภาพ

3

มาก 7

4.88 มากที่สุด 1

4.87 มากที่สุด

4.77 มากที่สุด 5

3.87

2

3.24 ปานกลาง 8

2

1

4.77 มากที่สุด 5

4.82 มากที่สุด 4

4.59 มากที่สุด 6

4.86 มากที่สุด 3
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 จากตารางท่ี 45 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับ มากท่ีสุด (คาเฉลี่ย 4.623) โดย 
ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับ มากท่ีสุด โดยเรียงลําดับตามคาเฉล่ีย
จากมากไปหานอย ดังนี้ มีหลายสีใหเลือก (คาเฉล่ีย 4.88) มีหลายขนาดใหเลือก (คาเฉล่ีย 4.88)        
มีหลายแบบใหเลือก และ สีไมตก (คาเฉลี่ย 4.87) การผลิต/ตัดเย็บประณีต ใชวัสดท่ีุมีคุณภาพ และ 
สามารถลองสินคาได (คาเฉลี่ย 4.86) มีสินคาใหมหมุนเวียนตลอด (คาเฉล่ีย 4.82)    รับเปล่ียนหรือ
คืนสินคาถาไมถูกใจ (คาเฉลี่ย 4.77) รับซอมแซม/แกไขสินคา (คาเฉล่ีย 4.77) บริการรับส่ังจอง
สินคา (คาเฉล่ีย 4.59) สวนปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ มาก ไดแก สินคามีเอกลักษณ
เฉพาะตัว(ไมมีท่ีอ่ืน) (คาเฉลี่ย 3.87) และปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ ปานกลาง ไดแก 
สินคาแบรนดเนม/สินคาเลียนแบบ (คาเฉล่ีย 3.24) 
 
ตารางท่ี 46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือสินคาของผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

     หมายเหตุ  : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

  
 จากตารางท่ี 46 แสดงใหเหน็วา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานราคา
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดบั มากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 4.92) โดย ปจจยัยอย
ดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับ มากท่ีสุด โดยเรียงลําดับตามคาเฉล่ียจากมากไปหานอย 
ดังนี้ ราคาถูก (คาเฉล่ีย 4.94) ราคาเหมาะสมกับสินคา และ ตอรองราคาได (คาเฉล่ีย 4.93) และ       
มีการติดปายบอกราคาอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.88) 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)
0 0 4 5 191

(0.0) (0.0) (2.0) (2.5) (95.5)
0 0 3 8 189

(0.0) (0.0) (1.5) (4.0) (94.5)
0 1 6 10 183

(0.0) (0.5) (3.0) (5.0) (91.5)
0 0 2 10 188

(0.0) (0.0) (1.0) (5.0) (94.0)
4.92 มากท่ีสุด

มากท่ีสุด 3

4.93 มากท่ีสุด 2

1

4.93 มากท่ีสุด 2

อนัดับ

ที่

ระดับความสําคัญ

ปจจยัดานราคา คาเฉลี่ย

ราคาเหมาะสมกับสินคา

แปลผล

คาเฉลี่ยรวม

มีการติดปายบอกราคา

อยางชัดเจน

ตอรองราคาได

ราคาถูก 4.94 มากท่ีสุด

4.88
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ตารางท่ี 47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยดานชองทาง     
การจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาของผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

หมายเหตุ  : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 

 
 จากตารางท่ี 47 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัย              
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับ มากท่ีสุด 
(คาเฉล่ีย 4.68) โดยปจจยัยอยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดบั มาก
ท่ีสุด เรียงตามลําดับตามคาเฉล่ียจากมากไปหานอย ดังนี้ การเดินทางสะดวก (คาเฉล่ีย 4.90)           
มีท่ีจอดรถบริการอยางเพยีงพอ (คาเฉล่ีย 4.90) ความสะดวกในการหาสินคาท่ีตองการ (คาเฉล่ีย 
4.89) ความเปนระเบียบในการจัดวางสินคา (คาเฉล่ีย 4.88) มีความปลอดภยัในบริเวณตลาด 
(คาเฉล่ีย 4.88) มีความปลอดภัยบริเวณท่ีจอดรถ และ มีบรรยากาศและสภาพแวดลอมท่ีดี (คาเฉล่ีย 
4.87) ความเหมาะสมของวันเวลาเปดทําการ (คาเฉล่ีย 4.50) สวนปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ  

นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก มากที่สุด
จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)
0 0 4 12 184

(0.0) (0.0) (2.0) (6.0) (92.0)
0 0 3 15 182

(0.0) (0.0) (1.5) (7.5) (91.0)
0 1 5 13 181

(0.0) (0.5) (2.5) (6.5) (90.5)
0 1 4 14 181

(0.0) (0.5) (2.0) (7.0) (90.5)
0 0 6 14 180

(0.0) (0.0) (3.0) (7.0) (90.0)
0 0 5 14 181

(0.0) (0.0) (2.5) (7.0) (90.5)
0 0 4 15 181

(0.0) (0.0) (2.0) (7.5) (90.5)
0 34 79 8 79

(0.0) (17.0) (39.5) (4.0) (39.5)
0 1 25 54 120

(0.0) (0.5) (12.5) (27.0) (60.0)
0 0 30 41 129

(0.0) (0.0) (15.0) (20.5) (64.5)
4.68 มากที่สุดคาเฉลี่ยรวม

อันดับ

ท่ี

ระดับความสําคัญ

ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย คาเฉลี่ย

ความเหมาะสมของวันเวลาเปด

ทําการ

ความเหมาะสมของทําเลที่ต้ัง

แปลผล

ความแออัดยัดเยียดในบริเวณ

ตลาด

ความสะดวกในการหาสินคาที

ตองการ

ความเปนระเบียบในการจัดวาง

สินคา

มีบรรยากาศและสภาพแวดลอม

ที่ดี

การเดินทางสะดวก

มีท่ีจอดรถบริการอยางเพียงพอ

มีความปลอดภัยบริเวณท่ีจอดรถ

มีความปลอดภัยในบริเวณตลาด

4.90 มากที่สุด 1

4.90 มากที่สุด 1

4.87 มากที่สุด 4

4.88 มากที่สุด 3

4.87 มากที่สุด 4

4.88 มากที่สุด 3

4.89 มากที่สุด 2

3.66 มาก 7

4.47 มาก 6

4.50 มากที่สุด 5
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ในระดบั มาก ไดแก ความเหมาะสมของทําเลที่ต้ัง (คาเฉล่ีย 4.47) และ ความแออัดยัดเยียดใน
บริเวณตลาด (คาเฉล่ีย 3.66) 
 
ตารางท่ี 48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาของผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

หมายเหตุ  : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย 
 

 จากตารางท่ี 48 แสดงใหเหน็วา แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอ
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับ มากท่ีสุด 
(คาเฉล่ีย 4.73) โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับ มากท่ีสุด 
โดยเรียงลําดับตามคาเฉล่ียจากมากไปหานอย ดังนี้ มีสินคาลดราคา (คาเฉล่ีย 4.90) มีการสะสม
คะแนนเพ่ือแลกของรางวัล (คาเฉล่ีย 4.90) มีโฆษณาในสื่อสิงพิมพอ่ืนๆ เชน ใบปลิว (คาเฉล่ีย 4.89) 
มีโฆษณาตามหนังสือพิมพ (คาเฉล่ีย 4.88) มีการแถมของสมนาคุณใหลูกคา (คาเฉลี่ย 4.88) มีการ
แจกสินคาตัวอยางใหทดลอง และ มีโฆษณาตามวิทยุ (คาเฉล่ีย 4.87) เทากัน สวนปจจัยท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือในระดับ มาก ไดแก มีการต้ังปายโฆษณาท่ีเห็นเดนชัด (คาเฉล่ีย 3.66) 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)

จํานวน 

(รอยละ)
0 0 4 12 184

(0.0) (0.0) (2.0) (6.0) (92.0)
0 0 3 15 182

(0.0) (0.0) (1.5) (7.5) (91.0)
0 1 5 13 181

(0.0) (0.5) (2.5) (6.5) (90.5)
0 1 4 14 181

(0.0) (0.5) (2.0) (7.0) (90.5)
0 0 6 14 180

(0.0) (0.0) (3.0) (14.0) (90.0)
0 0 5 14 181

(0.0) (0.0) (2.5) (7.0) (90.5)
0 0 4 15 181

(0.0) (0.0) (2.0) (7.5) (90.5)
0 34 79 8 79

(0.0) (17.0) (39.5) (4.0) (39.5)
4.73 มากท่ีสุด

4.89 มากท่ีสุด 2

3.66 มาก 5

4.87 มากท่ีสุด 4

4.88 มากท่ีสุด 3

4.87 มากท่ีสุด 4

4.88 มากท่ีสุด 3

4.90 มากท่ีสุด 1

4.90 มากท่ีสุด 1

คาเฉล่ียรวม

อันดับ

ท่ี

ระดับความสําคัญ

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด คาเฉล่ีย แปลผล

มีสินคาลดราคา
มีการสะสมคะแนนเพือแลกของ

รางวัล

มีโฆษณาในสือสิงพิมพอืนๆ เชน 

ใบปลิว
มีการต้ังปายโฆษณาท่ีเห็นเดนชัด

มีการแจกสินคาตัวอยางใหทดลอง

มีการแถมของสมนาคุณใหลูกคา

มีโฆษณาตามสถานีวิทยุ

มีโฆษณาตามหนังสือพิมพ


