
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 การศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาเชิงสํารวจโดยใชขอมูลปฐมภูมิ ซ่ึงไดมาจากการเก็บ
แบบสอบถามเพื่อใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการวิจัย คือ เพื่อศึกษาพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัด
กลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงมีขอบเขตการวิจยั ขอมูลและแหลงขอมูล การเก็บรวบรวม
ขอมูล และการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 
 
 ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาในคร้ังนี้ เปนการศึกษาพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค โดยจะเนนท่ี
สินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย ไดแก เส้ือผา รองเทา กระเปา และเคร่ืองประดับ เนื่องจากสินคา
เหลานี้ เปนสินคาสวนใหญของตลาดท่ีมีผูขายจํานวนมากเกินกวาคร่ึงของผูขายท้ังหมด โดยอาศัย
คําถาม 6Ws และ 1H เปนแนวทางในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค ท้ังนี้เพื่อคนหาคําตอบ 7 
ประการ อันไดแก ใครอยูในตลาดเปาหมาย ผูบริโภคซ้ืออะไร ทําไมผูบริโภคตองการซ้ือ ใครมีสวน
รวมในการตัดสินใจซ้ือ ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน และผูบริโภคซ้ืออยางไร รวมถึง
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของผูซ้ือดวย ซ่ึงไดแก ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด และปจจัยดานการจัดจําหนาย 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ ไดแก ผูท่ีมาซ้ือสินคาจากตลาดนดักลางคืนมีโชค ซ่ึง

ไมทราบจํานวนท่ีแนนอน 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
การศึกษาคร้ังนี้ เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากร จึงกําหนดขนาดตัวอยาง จํานวน

ท้ังส้ิน 200 ราย โดยอาศัยการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) โดยสอบถาม
เฉพาะผูท่ีเคยไปซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค 

 
 
 



 15 

วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล แบงขอมูลท่ีใชในการศึกษาออกเปน 2 สวน คือ 
1) ขอมูลปฐมภูมิ ใชวิธีการสอบถามโดยใชแบบสอบถามเก่ียวกับ พฤติกรรมผูซ้ือ

ในตลาดนดักลางคืนมีโชค จังหวดัเชียงใหม จากกลุมตัวอยางท่ีมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืน       
มีโชค จํานวน 200 ราย 

2) ขอมูลทุติยภูมิ ศึกษาและรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลตางๆ ท่ีมีการศึกษาและ
รวบรวมไวแลว อันไดแก หนังสือ วารสาร บทความ ส่ิงพิมพ และงานวิจยัตางๆ ท่ีเกี่ยวของ 
นํามาใชประกอบการวิเคราะห และเพื่อใหเกิดความเขาใจในการศึกษาไดชัดเจนยิ่งข้ึน 

 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล สําหรับการศึกษาคร้ังนี้ คือ แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยแบบสอบถามท่ีใชแบงออกเปน 3 สวน ไดแก 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเกีย่วกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน ตลาดนัดกลางคืนท่ีนิยมไป ตลาด
นัดกลางคืนท่ีไปบอยท่ีสุด และเหตุผลท่ีไปบอยท่ีสุด รวมถึงความถ่ีใน
การไปตลาดนัดกลางคืน 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม 
ประกอบดวย ลักษณะและพฤติกรรมการซ้ือสินคา ความถ่ีในการมาซ้ือ
สินคา คาใชจายท่ีใชในการซ้ือสินคา รวมถึงแนวโนมความนิยมใน
อนาคต 

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาของ
ผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวัดเชียงใหม ไดแก ผลิตภัณฑ, ราคา, 
ชองทางการจดัจําหนาย และ การสงเสริมการตลาด 

การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามท้ัง 200 ชุด นํามาวิเคราะหโดยใชวธีิการทางสถิติ

เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซ่ึงประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) 
และคาเฉล่ียเลขคณิต (Mean) 

สวนการวดัระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
สินคาของผูซ้ือใจตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวดัเชียงใหม 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง 
นอย และนอยท่ีสุด โดยใชมาตรวัดของลิเคิรท (Likert’s Scale) (กุณฑลี เวชสาร, 2546) โดยให
ผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบตามความคิดเห็น โดยมีเกณฑการใหคะแนนแตละระดับดังนี ้
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สําคัญนอยท่ีสุด เกณฑการใหคะแนน เทากับ 1 
สําคัญนอย  เกณฑการใหคะแนน เทากับ 2 
สําคัญปานกลาง เกณฑการใหคะแนน เทากับ 3 
สําคัญมาก  เกณฑการใหคะแนน เทากับ 4 
สําคัญมากท่ีสุด เกณฑการใหคะแนน เทากับ 5 

 
เกณฑการวเิคราะหและการแปลผลระดับคาเฉล่ียของคะแนนในแตละระดับ เปนดงันี้ 

 
คาเฉล่ียระหวาง 1.00 – 1.49 หมายถึง  สําคัญนอยท่ีสุด 
คาเฉล่ียระหวาง 1.50 – 2.49 หมายถึง  สําคัญนอย 
คาเฉล่ียระหวาง 2.50 – 3.49 หมายถึง  สําคัญปานกลาง 
คาเฉล่ียระหวาง 3.50 – 4.49 หมายถึง  สําคัญมาก 
คาเฉล่ียระหวาง 4.50 – 5.00 หมายถึง  สําคัญมากท่ีสุด 

 
สถานท่ีใชในการดําเนินงานและรวบรวมขอมูล 
 ในการดําเนินงานวิจยัและรวบรวมขอมูลคร้ังนี้ จะอาศัยการศึกษาและเก็บขอมูลจากการ
แจกแบบสอบถามใหกับผูซ้ือท่ีมาซ้ือสินค าที่ตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวดัเชียงใหม และคณะ
บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา รวมท้ังส้ิน 5 เดือน คือ ต้ังแต เดือนมกราคม – เดอืน
พฤษภาคม พ.ศ. 2551 สวนการเกบ็ขอมูล ใชระยะเวลาประมาณ 1 เดือน คือ เดอืนเมษายน พ.ศ. 2551 
 
 


