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1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา  
 จากการที่มีการคาดหมายวาคนไทย จะมีอัตราการบริโภคเนื้อสุกรตอคนตอปเพิ่ม
เปน 15 กิโลกรัม ภายใน 2 -3 ปขางหนานี้ ซ่ึงจากเดิมที่มีอัตราการบริโภคเนื้อสุกรในปที่ผานเทากับ
13.50 กิโลกรัมตอคนตอป โดยที่มีการเพิ่มขึ้น 18% เมื่อเทียบกับปกอนหนานั้น ดังนั้น จะเห็นไดวา
อัตราการเติบโตของการบริโภคเนื้อสุกรมีแนวโนมสูงขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งหลังเกิดการแพร
ระบาดของไขหวัดนกในปที่ผานมา นอกจากนั้นยังมีปจจัยอ่ืน ๆ อีก ไดแก การดีดตัวของราคา
อาหารทะเล และการเพิ่มขึ้นของราคาน้ํามัน (สมาคมสัตวแพทยควบคุมฟารมสุกรไทย, 2551: 
ออนไลน) นอกจากบริโภคเนื้อสุกรเปนอาหารโดยตรงแลว ยังมีการนําเนื้อสุกรไปแปรรูปเปน
ผลิตภัณฑตางๆ เชน แหนม หมูยอ ไสกรอก เปนตน สําหรับแหนมนั้นเปนอาหารทองถ่ินที่รูจักกัน
ดีของจังหวัดเชียงใหม เร่ิมมีการผลิตในเชิงธุรกิจมานานกวา 30 ป หลังจากการสํารวจเบื้องตนของ 
ผูศึกษา  พบวา ในเขตอําเภอเมืองเชียงใหมมีผูผลิตผลิตภัณฑแหนมออกจําหนายมากกวา 40 ราย มี
การจัดจําหนายทั้งในหางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต ตลาด และรานคาตางๆ ผลิตภัณฑแหนมทั้ง
ที่มีการผลิตจากผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหมเองและจากจังหวัดอื่นๆ จากการสัมภาษณผูผลิต
แหนมรายใหญรายหนึ่งในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงมียอดจําหนายผลิตภัณฑแหนมในป พ.ศ.2548 
เทากับ 22,735,445.95 บาท  ป พ.ศ.2549 มียอดจําหนาย 25,840,082.81 บาท เพิ่มขึ้นรอยละ 13.60 
และคาดวามีแนวโนมจะสูงขึ้นทุกป (ชวน, 2551) จากขอมูลดังกลาวแสดงใหเห็นวาในแตละป
ยอดขายมีแนวโนมสูงขึ้น ผูบริโภคยังใหความนิยมในการเลือกซื้อผลิตภัณฑแหนมมากขึ้น การ
ขยายตัวของตลาดยังเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ในปจจุบัน ผลิตภัณฑแหนมมีการพัฒนาผลิตภัณฑใน
รูปแบบตางๆ ที่แตกตางจากผลิตภัณฑแหนมเดิม  เชน มีการพัฒนาทางดานเทคโนโลยีผลิตแหนม
ชีวภาพ แหนมไบโอเทค แหนมฉายรังสี  เปนตน มีการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ โทรทัศน การจัดทํา
โปรโมชั่นลดราคา  ผูผลิตบางรายมีพนักงานขายตรง ขายผลิตภัณฑแหนมถึงบานผูบริโภค ธุรกิจมี
การแขงขันสูง โดยดูจากปริมาณขาย และจํานวนผูผลิตที่เพิ่มขึ้น จึงจําเปนอยางยิ่งที่ผูประกอบการ
ตองใหความสําคัญทางดานการตลาดมากขึ้น เพื่อใหสามารถนําเสนอผลิตภัณฑใหกับกลุมผูบริโภค
เปาหมายไดทั่วถึง ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแหนมของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ทั้งนี้เพื่อเปนขอมูลธุรกิจแก
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ผูประกอบการในการวางแผนการตลาดที่เหมาะสม และเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาใหธุรกิจมี
การเติบโต ตอบสนองความตองการของลูกคาไดมากยิ่งขึ้น 
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแหนม
ของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 
1.3 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. ทําใหทราบปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แหนมของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  

2. สามารถนําขอมูลที่ไดจากการศึกษาเปนแนวทางสําหรับการวางแผนการตลาด
ที่เหมาะสมใหแกผูประกอบธุรกิจจําหนายผลิตภัณฑแหนมและผูที่สนใจ 

 
1.4 นิยามศัพท 

ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการ
สงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑแหนม 

การตัดสินใจซื้อ หมายถึง กระบวนการของลูกคาที่เ ร่ิมตนจากการไดรับการ
กระตุนการรับรู การคนหาขอมูล การประเมินทางเลือก และการตัดสินใชเงิน เพื่อที่จะแลกเปลี่ยน
กับผลิตภัณฑแหนมที่เขาพึงพอใจ 

ผลิตภัณฑแหนม หมายถึง ผลิตภัณฑทําจากเนื้อหมูสวนสะโพกที่แยกไขมันและ
เอ็นออกแลว ผสมกับหนังหมู หูหมูหรือจมูกหมูที่ตมสุกและหั่นเปนเสน แลวเติมเกลือ ขาวสุก 
กระเทียมบด น้ําตาลทรายผสมใหเขากัน อาจเติมพริกสดดวยก็ได แลวหอเปนมัดหรือบรรจุใน
ภาชนะบรรจุลักษณะอื่นๆ หมักจนมีรสเปรี้ยว (สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม, 2546) 

 


