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1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ                   12 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 13 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพสมรส                     13  
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุด    14 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ      14 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน     15 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟา 

ท่ีตัดสินใจซ้ือ           15 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับราคาเคร่ืองใช 
 ไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือ        16 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟา  
 และ ระดับราคาท่ีตัดสินใจซ้ือ       17 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 

ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากคนรูจักโดยเฉล่ีย 
ตอสัปดาห         19 

11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากพนักงานขาย 
โดยเฉล่ียตอสัปดาห          19 

12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
 ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากพนักงานแนะนํา 
 สินคาโดยเฉล่ียตอสัปดาห       20 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
 ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากโทรทัศนโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         20 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง           หนา 
 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 

ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากวิทยุโดยเฉล่ีย 
ตอสัปดาห    21 

15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากหนังสือพิมพ 
โดยเฉล่ียตอสัปดาห        22 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุดจากนิตยสาร/วารสาร 
โดยเฉล่ียตอสัปดาห        22 

17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
 ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาจากแผนพับ ใบปลิวโดยเฉล่ียตอสัปดาห  23 
18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
 ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟา จากแคตตาล็อคโดยเฉล่ียตอสัปดาห 23 
19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 

ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุดจากปายโฆษณากลางแจง 
โดยเฉล่ียตอสัปดาห 24 

20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุดจากปายโฆษณา ณ จุดขาย 
โดยเฉล่ียตอสัปดาห          25 

21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากรถแหโดยเฉล่ีย 
ตอสัปดาห         25 

22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกบัเคร่ืองใชไฟฟา จาก Internetโดยเฉล่ียตอสัปดาห   26 

23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จาก E-mail โดยเฉล่ีย 
ตอสัปดาห         26 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง           หนา 
 
24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 

ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จาก SMS/MMS  
โดยเฉล่ียตอสัปดาห 27 

25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากจดหมาย โดยเฉล่ีย 
ตอสัปดาห         27 

26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับเคร่ืองใชไฟฟาท่ีตัดสินใจซ้ือช้ินลาสุด จากส่ืออ่ืน ๆ โดยเฉล่ีย 
ตอสัปดาห         28 

27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุจูงใจท่ีทําใหเกิด 
ความสนใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด      29 

28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือท่ีทําใหเกิดความ 
สนใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด       30 

29 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะขอมูลท่ีตองการ 
เพิ่มเติมเพื่อประกอบการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟา    31 

30 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือท่ีใชหาขอมูลท่ี 
ตองการเพิ่มเติมหลังจากการเกิดความสนใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟา     32 

31 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามพฤติกรรมการหาขอมูล 
เพิ่มเติมจากรานจําหนายเคร่ืองใชไฟฟา เพื่อประกอบการตัดสินใจซ้ือ 
เคร่ืองใชไฟฟา         33 

32 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรานจําหนายเคร่ืองใช 
ไฟฟาท่ีใชหาขอมูลเพิ่มเติมเพื่อประกอบการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด   33 

33 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลหลักในการ 
 ตัดสินใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด      34 
34 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามพฤติกรรมการหาขอมูล 
 เพื่อเปรียบเทียบหลังการซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด    34 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง           หนา 
 
35 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือท่ีใชหาขอมูลเพื่อ 
 เปรียบเทียบหลังการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟา     35 
36 จํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือ และผลใน 
 การตัดสินใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด 36 
37 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือคนรูจักโดยเฉล่ียตอสัปดาห 38 
38 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือพนักงานขายโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห           40 
39 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือพนักงานPCโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         42 
40 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือโทรทัศนโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         44 
41 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือวิทยุโดยเฉล่ียตอสัปดาห 46 
42 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือหนังสือพิมพโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         48 
43 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือนิตยสารโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         50 
44 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือแผนพับ ใบปลิวโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         52 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง           หนา 
 
45 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือแคตตาล็อคโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         54 
46 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือปายโฆษณากลางแจง 
 โดยเฉล่ีย/สัปดาห 56 
47 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือปายโฆษณา ณ จุดขาย 
 โดยเฉล่ีย/สัปดาห        58 
 48 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือรถแหโดยเฉล่ียตอสัปดาห 60 
49 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือ Internet โดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         62 
50 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือ E-mail โดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         64 
51 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือ SMS/MMSโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         66 
52 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ีซ้ือ และ 
 ความถ่ีในการรับขอมูลขาวสารเคร่ืองใชไฟฟาจากส่ือจดหมายโดยเฉล่ีย 
 ตอสัปดาห         68 
53 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือ กับเหตุจูงใจท่ีทําใหเกิดความสนใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด  70 
54 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือกับส่ือท่ีทําใหเกิดความสนใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด   72 



 
 

 

 
ฒ 

 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง           หนา 
 
55 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือกับลักษณะของขอมูลท่ีตองการเพิ่มเติมหลังจากเกิดความสนใจซ้ือ 
 เคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด         75 
56 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี  
 ตัดสินใจซ้ือ กับส่ือท่ีใชในการหาขอมูลท่ีตองการเพิ่มเติมหลังจากเกิดความ 
 สนใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด       77  
57 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือกับการหาขอมูลจากรานจําหนายเคร่ืองใชไฟฟา    80 
58 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือ กับรานจําหนายเคร่ืองใชไฟฟาท่ีใชหาขอมูลเพิ่มเติม 82 
59 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือ กับเหตุผลหลักท่ีตัดสินใจซ้ือเคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด     84 
60 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือ กับพฤติกรรมการหาขอมูลเพื่อเปรียบเทียบหลังการตัดสินใจซ้ือ 
 เคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด        86 
61 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเคร่ืองใชไฟฟาท่ี 
 ตัดสินใจซ้ือ กับส่ือท่ีใชในการหาขอมูลเพื่อเปรียบเทียบหลังการตัดสินใจซ้ือ 
 เคร่ืองใชไฟฟาช้ินลาสุด        88 
62 ส่ือท่ีเลือกเปดรับ และขอมูลท่ีตองการ จําแนกตามเคร่ืองใชไฟฟาท่ี  

ตัดสินใจซ้ือกบัข้ันตอนการตัดสินใจซ้ือเครื่องใชไฟฟา    93 
 

 


