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กิตติกรรมประกาศ 
 
         การคนควาแบบอิสระเรื่องปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชยารักษาโรคตา
ในผูปวยโรคตาของจักษแุพทยในโรงพยาบาลในเขตภาคเหนือ สําเร็จไดดวยความกรุณาของ  
ผูชวยศาสตราจารย ดร. พัชรา  ตันติประภา  และ อาจารย เรนัส     เสริมบุญสราง  ที่ปรึกษาการคน 
ควาแบบอิสระที่ไดใหคําแนะนําและแกไขขอบกพรอง   จนการคนควาแบบอิสระนีสํ้าเร็จไดดวยด ี

ขอขอบพระคุณจักษุแพทยทกุทานที่ไดกรุณาเสียสละเวลาในการกรอกแบบสอบถามและให
ขอมูลที่เปนประโยชนอยางยิ่งในการศึกษาครั้งนี้ 
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