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บรรณานุกรม 
 

 กมล กล่ินร่ืน. 2539 . การวางแผนการตลาดของหมอแปลงไฟฟาระบบจําหนายชนดิน้ํามัน: 
กรณีศึกษาศึกษาบริษัท เทพารักษหมอแปลงไฟฟา จํากัด. วิทยานิพนธบริหารธุรกิจ     
มหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต. 

ชูศรี วงศรัตนะ. 2530. เทคนิคการใชสถิติเพื่อการวิจัย. กรุงเทพฯ:  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 ประสานมิตร.  
นัฐกิจ เลิศศักดาเดช.  2543.  ปจจัยสวนผสมทางการตลาด ซ่ึงมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองใชไฟฟา

ในครัวแบบฝงของผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหม.  วิทยานพินธบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

ธีระ จันทรวิจติรกุล.  2547.  ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือหมอแปลงไฟฟาของโรงงาน
อุตสาหกรรม   ในอําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม.  การศึกษาการคนควาแบบอิสระ. 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม.  

บริษัทเด็มโกจาํกัด (มหาชน).  2551.  ภาวะอุตสาหกรรม.  [ระบบออนไลน].  แหลงท่ีมา 
http://www.thailistedcompany.com/ir/demco/web/show_th.cgi?content=outlook& (20 
เมษายน 2551). 

 วรชาติ ตันติวาจา.  2545.  การศึกษาความพึงพอใจของลูกคาท่ีมีสวนประสมทางการตลาดของ
อุปกรณไฟฟาสําหรับอุตสาหกรรม: กรณีศึกษาหางหุนสวนจํากัดตันติออโตเมชั่น. 
วิทยานพินธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

สุชาติ ใจภกัดี.  2547.  ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือหมอแปลงไฟฟา ของโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมบางชัน และนคิมอุตสาหกรรมลาดกระบัง.  ภาคนิพนธบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต. 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน  และคณะ.  2541.  การบริหารการตลาดยุคใหม.  กรุงเทพฯ: โรงพิมพธีระฟลม
และไซเท็กซ จํากัด. 

อดุลย  จาตุรงคกุล และคณะ.  2546.  การตลาดบริการ.  กรุงเทพฯ: บริษัท เพียรสัน เอ็ดดูเคช่ัน            
อินโดไชนา จาํกัด. 

  


