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55  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานความสัมพันธระหวางบุคคลที่มีอิทธิพลตอ 
    การตัดสินใจซือ้วัสดุกอสราง จาํแนกตามประสบการณทาํงาน    96 
56  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานปจเจกบุคคลทีม่ีอิทธิพลตอ 
      การตัดสินใจซือ้วัสดุกอสราง จําแนกตามประสบการณทาํงาน    98 
57  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มอิีทธิพลตอ 
     การตัดสินใจซือ้วัสดุกอสราง จําแนกตามประสบการณ                 100 
58  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานราคาที่มีอิทธิพลตอ 
   การตัดสินใจซือ้วัสดุกอสราง จําแนกตามประสบการณทาํงาน   102 
59  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานชองทางการจดัจําหนายที่มอิีทธิพลตอ 
     การตัดสินใจซือ้วัสดุกอสราง จําแนกตามประสบการณทาํงาน   104  
60  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีอิทธิพลตอ 
      การตัดสินใจซือ้วัสดุกอสราง จําแนกตามประสบการณทาํงาน   107 
61  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานสภาพแวดลอมที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 
 วัสดุกอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน                107 
62  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานองคกรที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 
      วัสดุกอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน                111 
63  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานความสัมพันธระหวางบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 
      ซ้ือวัสดุกอสรางจําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน  112 
64  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานปจเจกบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 
     วัสดุกอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน                114 
65  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 

      วัสดุกอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน                            116 
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66  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานราคาที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 
   วัสดุกอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน   118 
67  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 
    ซ้ือวัสดุกอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน  120 
68  แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 
 วัสดกุอสราง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของธุรกิจหรือองคกรตอเดือน   122 
69  แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
     ปญหาปจจยัสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ    124  
70  แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
    ปญหาปจจยัสวนประสมทางการตลาด ดานราคา     126 
71  แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
  ปญหาปจจยัสวนประสมทางการตลาด ดานชองทางการจัดจําหนาย   128  
72  แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
       ปญหาปจจยัสวนประสมทางการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด                129 
73  แสดง 10 ลําดับปจจัยที่ใหความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อขององคกรและ   
      ปจจยัสวนประสมทางการตลาด       148 
74  แสดงปจจยัดานตางๆที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อขององคกร                                         149 
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  1         แสดงปจจัยที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อสินคาของธุรกิจ                    5 


