
บทท่ี 1 

บทนํา 

 
1.1 หลักการและเหตุผล 

นับต้ังแตป 2503 เปนตนมา ประเทศไทยไดเร่ิมมีแนวคิดท่ีจะสรางทาอากาศยานแหงใหม 
เพื่อรองรับการขยายตัวของการขนสงทางอากาศในอนาคต ประกอบกับสนามบินดอนเมือง ถือเปน
สนามบินท่ีใชในราชการทหารอากาศมาต้ังแตเร่ิมตนกอสราง ดังนั้น กรุงเทพจึงจําเปนตองกอสราง
สนามบินแหงใหมท่ีมีความทันสมัยสมบูรณแบบสําหรับใชในการพาณิชยโดยเฉพาะ รัฐบาลจึงได
กําหนดใหมีการสรางทาอากาศยานสุวรรณภูมิข้ึนท่ีเขตอําเภอบางพลี และอําเภอหนองปรือ จังหวัด
สมุทรปราการ ซ่ึงอยูหางจากใจกลางกรุงเทพมหานคร ประมาณ 25 กิโลเมตร เพื่อใหเปน              
ทาอากาศยานนานาชาติแหงใหมและเปนทาอากาศยานหลักของประเทศ ภายในทาอากาศยาน
สุวรรณภูมิเพียบพรอมไปดวยส่ิงอํานวยความสะดวกครบครัน ไดแก ระบบทางวิ่ง-ทางขับ ลานจอด
อากาศยาน อาคารผูโดยสาร อาคารจอดรถ อาคารทาเทียบเคร่ืองบิน ระบบสาธารณูปโภค ระบบ
บริการคลังสินคา ระบบโภชนาการ โรงซอมบํารุงอากาศยาน ศูนยควบคุมการจราจรทางอากาศ 
โรงแรมและบริการ (ทาอากาศยานสุวรรณภูมิ ทาอากาศยานท่ีทันสมัยท่ีสุดแหงใหมของโลก, 2548: 
ออนไลน) ซ่ึงทาอากาศยานสุวรรณภูมิไดเร่ิมเปดใหบริการแลว เม่ือวันท่ี 28 กันยายน 2549 ท่ีผาน
มา ทําใหพนักงานกวา 30,000 คน ท่ีปฏิบัติงานภายในสนามบินดอนเมืองในแตละวัน (ลากอน…
ดอนเมือง, 2549: ออนไลน) ตองยายสถานท่ีทํางานไปยังทาอากาศยานสุวรรณภูมิ 

เนื่องจากการยายสถานที่ทํางานแหงใหมจากเดิมคือ ทาอากาศยานนานาชาติกรุงเทพ เปน
ทาอากาศยานสุวรรณภูมิ ซ่ึงต้ังอยูไกลจากทาอากาศยานนานาชาติกรุงเทพประมาณ 30 กิโลเมตร 
และใชเวลาเดินทางประมาณ 1 ช่ัวโมง ประกอบกับราคาน้ํามันท่ีเพิ่มสูงข้ึนทุกวัน ทําใหเพิ่ม
ระยะเวลาและคาใชจายในการเดินทางมาทํางานมากข้ึน อีกท้ังผูปฏิบัติงานบางสวนจะตองเขา
ปฏิบัติงานเปนกะซ่ึงไมสะดวกและไมปลอดภัยสําหรับการเดินทางมาทํางานในเวลากลางคืน หาก
ยังพักอาศัยอยูในบริเวณสถานที่ทํางานเดิม ทําใหผูปฏิบัติงานสวนใหญมองหาท่ีอยูอาศัยแหงใหม
ซ่ึงเปนหนึ่งในปจจัยส่ีท่ีเปนความจําเปนพื้นฐานของการดํารงชีวิตในบริเวณรอบๆ ทาอากาศยาน
สุวรรณภูมิ (กิติกานต วรปรัชญ, 2549: สัมภาษณ)  
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ดังนั้นผูศึกษาจึงสนใจท่ีจะศึกษา ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกท่ีอยูอาศัย
ของผูปฏิบัติงานภายในทาอากาศยานสุวรรณภูมิ จังหวัดสมุทรปราการ เพื่อเปนขอมูลเบ้ืองตน
ใหกับผูประกอบธุรกิจอสังหาริมทรัพยหรือผูสนใจท่ัวไปนําไปใชประโยชนในการประกอบธุรกิจ
ตอไป 
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกท่ีอยูอาศัยของผูปฏิบัติงาน
ภายในทาอากาศยานสุวรรณภูมิ จังหวัดสมุทรปราการ 
 

1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกท่ีอยูอาศัยของ
ผูปฏิบัติงานภายในทาอากาศยานสุวรรณภูมิ จังหวัดสมุทรปราการ 

2. สามารถนําขอมูลไปใชในการตัดสินใจลงทุนท่ีอยูอาศัยบริเวณโดยรอบทาอากาศยาน
สุวรรณภูมิ ใหตรงกับความตองการของกลุมผูบริโภคท่ีปฏิบัติงานภายในทาอากาศยาน 
 
1.4 นิยามศัพท 
 ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง สวนประสมทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดวย 
ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด  

ท่ีอยูอาศัย หรือ ท่ีพักอาศัย หมายถึง บานเดี่ยว บานแฝด ทาวนเฮาส คอนโดมิเนียม บานเชา 
อพารทเมนท 

ผูปฏิบัติงาน หมายถึง พนักงานบริษัท ทาอากาศยานไทย จํากัด (มหาชน) พนักงาน       
สายการบิน เจาหนาท่ีหนวยงานราชการและรัฐวิสาหกิจ และพนักงานของผูประกอบการตางๆ 
ภายในทาอากาศยานสุวรรณภูมิ 

 
 
 
 


