
 

 
บทท่ี 4 

ผลการศึกษา 
 
 จากการศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหมคร้ังนี้ ผูศึกษาไดทําการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม ซ่ึงสอบถามจากผูบริโภคผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวนทั้งหมด 400 คน และนําขอมูลที่ไดมาทําการ
วิเคราะห และแปลความหมายขอมูล โดยแบงผลการศึกษาออกเปน 5 สวน ดังตอไปนี้  

4.1 ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
4.2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
4.3 ขอมูลเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
4.4 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

และปจจัยสวนบุคคล 
4.5 ปญหาที่เกี่ยวของในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

 
4.1  ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

การศึกษาขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง ประกอบดวย 
เพศ อายุ ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ อาชีพปจจุบัน สถานภาพ จํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกัน 
จํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันที่มีรายได  และรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยู
ดวยกัน 
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4.1.1 เพศของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 65.50 และเพศชาย คิดเปนรอยละ 34.50          
ดังแสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1   จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 138 34.50 

หญิง 262 65.50 

รวม 400 100.00 

 
4.1.2 อายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือสวนใหญมีอายุระหวาง 20-34 ป มากที่สุดจํานวน 246 คน คิดเปนรอยละ 61.50 
รองลงมาคืออายุระหวาง 35-49 ป  อายุ 50 ป ขึ้นไป และอายุต่ํากวา 20 ป ตามลําดับ ดังแสดงใน
ตารางที่ 2 

 
ตารางที่ 2  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตามอายุ 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวา 20 ป 17 4.30 

20-34 ป 246 61.50 
35-49 ป 103 25.70 

50 ปขึ้นไป 34 8.50 
รวม 400 100.00 
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4.1.3 ระดับการศึกษาของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือสวนใหญมีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรีมากที่สุด จํานวน 223 คน คิดเปน    
รอยละ 55.75 รองลงมาคือระดับปวส. / อนุปริญญา ระดับมัธยมศึกษา สูงกวาปริญญาตรี และ       
ต่ํากวาระดับมัธยมศึกษา ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 3 

 
ตารางที่ 3 จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม   
ระดับการศึกษา 
ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวาระดับมธัยมศึกษา 22 5.50 
ระดับมัธยมศกึษา 45 11.25 
ระดับปวส. / อนุปริญญา 68 17.00 
ระดับปริญญาตรี 223 55.75 
สูงกวาปริญญาตรี 42 10.50 

รวม 400 100.00 

 
4.1.4 อาชีพปจจุบันของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือมีอาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนมากที่สุด จํานวน 196 คน คิดเปน รอยละ 49.00 
รองลงมาคืออาชีพรับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ อาชีพนักเรียน / นักศึกษา อาชีพธุรกิจสวนตัว / 
เจาของกิจการ อาชีพแมบาน / พอบาน และอาชีพอ่ืน ๆ เชน รับจางทั่วไป และอาชีพอิสระ เปนตน 
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 4 
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ตารางที่ 4 จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม   
อาชีพปจจุบัน 

อาชีพปจจุบัน จํานวน (คน) รอยละ 
นักเรียน / นักศึกษา 73 18.25 

รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 75 18.75 

พนักงาน / ลูกจางเอกชน 196 49.00 

ธุรกิจสวนตวั / เจาของกิจการ 38 9.50 

แมบาน / พอบาน 11 2.75 

อ่ืนๆ 7 1.75 

รวม 400 100.00 
 

4.1.5 สถานภาพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือสวนใหญมีสถานภาพโสดมากที่สุด จํานวน 253 คน คิดเปนรอยละ 63.25 รองลงมาคือ
สถานภาพสมรส  และสถานภาพอื่น ๆ เชนหมาย หยาราง อยูดวยกันเฉย ๆ เปนตน ตามลําดับ       
ดังแสดงในตารางที่ 5 

 
ตารางที่ 5  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
สถานภาพ 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
โสด 253 63.25 
สมรส 132 33.00 
อ่ืนๆ 15 3.75 
รวม 400 100.00 

 
4.1.6 จํานวนสมาชิกท่ีอาศัยอยูดวยกันของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือมีจํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกัน จํานวน 3-4 คน มากที่สุด จํานวน 186 คน คิดเปน
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รอยละ 46.50 รองลงมาคือจํานวนสมาชิก 1-2 คน จํานวนสมาชิก 5-6 คน และจํานวนสมาชิก 
มากกวา 6 คน ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 6 

 
ตารางที่ 6   จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
จํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกัน 
จํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกัน จํานวน (คน) รอยละ 

1-2 คน 122 30.50 

3-4 คน 186 46.50 

5-6 คน 72 18.00 

มากกวา 6 คน 20 5.00 

รวม 400 100.00 

 
4.1.7 จํานวนสมาชิกท่ีอาศัยอยูดวยกันท่ีมีรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือมีจํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันที่มีรายได จํานวน 2 คน มากที่สุด จํานวน 144 คน 
คิดเปนรอยละ 36.00 รองลงมาคือจํานวน 1 คน จํานวน 3 คน จํานวน 4 คน จํานวน 5 คน และอื่น ๆ 
เชน จํานวนที่มากกวา 5 คน เปนตน ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 7 
 
ตารางที่ 7  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
จํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันที่มีรายได 
จํานวนสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันที่มีรายได จํานวน (คน) รอยละ 

1 คน 96 24.00 
2 คน 144 36.00 
3 คน 87 21.75 
4 คน 49 12.25 
5 คน 20 5.00 
อ่ืนๆ 4 1.00 
รวม 400 100.00 
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4.1.8 รายไดรวมเฉล่ียตอเดือนของสมาชิกท่ีอาศัยอยูดวยกันของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือมีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันระหวาง 10,001-20,000 บาท 
มากที่สุด จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.50 รองลงมาคือรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิก   
ที่อาศัยอยูดวยกันระหวาง 20,001-30,000 บาท  รายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยู
ดวยกันมากกวา 50,000 บาท รายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันไมเกิน      
10,000 บาท  รายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันระหวาง 30,00-40,000 บาท และ
รายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกันระหวาง 40,001-50,000 บาท ตามลําดับ       
ดังแสดงในตารางที่ 8 
 
ตารางที่ 8  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
รายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนของสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกัน 

รายไดรวมเฉลี่ยตอเดือน     
ของสมาชิกที่อาศัยอยูดวยกนั 

จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเกิน 10,000 บาท 60 15.00 

10,001-20,000 บาท 118 29.50 

20,001-30,000 บาท 76 19.00 

30,001-40,000 บาท 55 13.75 

40,001-50,000 บาท 28 7.00 

มากกวา 50,000 บาท 63 15.75 

รวม 400 100.00 
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4.2  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
การศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งประกอบดวย ยี่หอของ

ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด  เหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็ง   ประเภทของสัตวทะเลที่ชอบซื้อ จํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละคร้ัง  ความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน  ชวงวันและ
เวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้ง  ขนาดของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่ เลือกซื้อแตละครั้ง  ยอดซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉล่ียตอคร้ัง สถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  ปจจัย
หลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง ลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจ
หลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  ประเภทของแหลงที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็ง และบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
 

4.2.1 ยี่หอของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งท่ีนิยมซ้ือมากท่ีสุด ของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งยี่หอพรานทะเลมากที่สุด จํานวน 156 คน คิดเปน
รอยละ 39.00 รองลงมาคือไมสนใจยี่หอ ยี่หอ CPF  ยี่หอ PFP ยี่หออ่ืน ๆ ซ่ึงไดแกยี่หอที่ไมได   
ระบุช่ือในแบบสอบถามนี้ และยี่หอโกลเดนคริสป ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 9 

 
ตารางที่ 9  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตามยี่หอ
ของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด 
ยี่หอผลิตภณัฑอาหารทะเล 
แชแข็งที่นยิมมากที่สุด 

จํานวน (คน) รอยละ 

พรานทะเล 156 39.00 

PFP 15 3.75 

CPF 89 22.25 

โกลเดน คริสป 4 1.00 

อ่ืนๆ 12 3.00 

ไมสนใจยี่หอ 124 31.00 

รวม 400 100.00 
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4.2.2 เหตุผลหลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา 

เหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือคือเร่ืองของความ
สะอาดมากที่สุด จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.75 รองลงมาคือเร่ืองของความสะดวกในการ
ปรุงอาหาร  เร่ืองของความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และการหอหิ้ว  เร่ืองของการมีมาตรฐาน
รองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน เร่ืองของความนาเชื่อถือของผูผลิต เร่ืองของ  
ความปลอดภัยจากสารเคมี และอื่น ๆ เชน ราคา และความชอบในอาหารทะเล เปนตน ตามลําดับ          
ดังแสดงในตารางที่ 10 
 
ตารางที่ 10  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
เหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
เหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็ จํานวน (คน) รอยละ 

ความสะอาด 103 25.75 

ความปลอดภยัจากสารเคม ี 40 10.00 

ความนาเชื่อถือของผูผลิต 52 13.00 

ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และการหอหิ้ว 62 15.50 

สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร 71 17.75 

มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน 56 14.00 

อ่ืนๆ 16 4.00 

รวม 400 100.00 
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4.2.3 ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งท่ีชอบซ้ือจากประเภทของสัตวทะเลของกลุมตัวอยาง     
ผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา    
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่ชอบซ้ือจากประเภทของสัตวทะเลของกลุมตัวอยางผูซ้ือ คือ กุง      
มากที่สุด จํานวน 195 คน คิดเปนรอยละ 48.75 รองลงมาคือ ประเภทซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเล   
รวมมิตร) ประเภทปลา ประเภทปลาหมึก ประเภทปู ประเภทหอย และอื่นๆ ตามลําดับ ดังแสดง   
ในตารางที่ 11 
 
ตารางที่ 11  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่ชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล 
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็ที่

ชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล 
จํานวน (คน) รอยละ 

กุง 195 48.75 

ปลา 57 14.25 

ปลาหมึก 50 12.50 

ปู 22 5.50 

หอย 5 1.25 

ซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวมมิตร) 66 16.50 

อ่ืนๆ 5 1.25 

รวม 400 100.00 

 
4.2.4 ความถี่เฉล่ียในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือนของกลุม

ตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา     

กลุมตัวอยางผูซ้ือมีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน คือ         
1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 163 คน คิดเปนรอยละ 40.75 รองลงมาคือ ความถี่ 2-3 คร้ัง         
ตอเดือน อ่ืนๆ เชน ซ้ือบางโอกาส ซ้ือนาน ๆ คร้ัง หรือถาเห็นแลวอยากรับประทานจึงซื้อ              
ไมสามารถกําหนดความถี่ได เปนตน ความถี่มากกวา 4 คร้ังตอเดือน และความถี่ 4 คร้ังตอเดือน
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 12 
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ตารางที่ 12  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน 
ความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็
ในแตละเดือน 

 
จํานวน (คน) 

 
รอยละ 

1 คร้ังตอเดือน 163 40.75 

2-3 คร้ังตอเดอืน 150 37.50 

4 คร้ังตอเดือน 11 2.75 

มากกวา 4 คร้ังตอเดือน 23 5.75 

อ่ืนๆ 53 13.25 

รวม 400 100.00 

 
4.2.5 ชวงวัน และเวลาที่นิยมไปซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

         4.2.5.1  จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน         
400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือสวนใหญนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในวันหยุด        
(เสาร-อาทิตย) มากที่สุด จํานวน 310 คน คิดเปนรอยละ 77.50 และในวันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 
จํานวน 90 คน  คิดเปนรอยละ 22.50 ดังแสดงในตารางที่ 13 

 
ตารางที่ 13  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตามชวง
วันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
ชวงวนัที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑ

อาหารทะเลแชแข็ง 
จํานวน (คน) รอยละ 

วันธรรมดา (จนัทร–ศุกร ) 90 22.50 

วันหยุด (เสาร–อาทิตย ) 310 77.50 

รวม 400 100.00 
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       4.2.5.1  จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน 
พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น (16.01-19.00 น.)  มากที่สุด 
จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 46.75 รองลงมาคือ ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) ชวงบาย              
(12.01-16.00 น.)  ชวงเชา  (9.01-12.00 น.)  กลางคืนหลังเวลา 20.01 น. และชวงเชากอนเวลา   
09.00 น. ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 14 

 
ตารางที่ 14  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ชวงเวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

ชวงเวลาที่นยิมไปซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็ 

จํานวน (คน) รอยละ 

ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. 12 3.00 

ชวงเชา  (9.01-12.00 น.) 38 9.50 

ชวงบาย (12.01-16.00 น.) 57 14.25 

ชวงเยน็  (16.01-19.00 น.) 187 46.75 

ชวงค่ํา  (19.01-20.00 น.) 77 19.25 

กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. 29 7.25 

รวม 400 100.00 

 
4.2.6 จํานวนเฉลี่ยในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละคร้ังของกลุม

ตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวนเฉลี่ยในแตละครั้ง ๆ ละ 1 ถุง  มากที่สุด 
จํานวน 194 คน คิดเปนรอยละ 48.50 รองลงมาคือคร้ังละ 2 ถุง คร้ังละ 3-4 ถุง และ มากกวา 4 ถุง 
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 15 
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ตารางที่ 15  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
จํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง 
จํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็
ในแตละครั้ง 

 
จํานวน (คน) 

 
รอยละ 

1 ถุง 194 48.50 

2 ถุง 167 41.75 

3-4 ถุง 28 7.00 

มากกวา 4 ถุง 11 2.75 

รวม 400 100.00 

 
4.2.7 ขนาดของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งท่ีเลือกซ้ือแตละคร้ังของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา กลุม
ตัวอยางผูซ้ือนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน  
193 คน คิดเปนรอยละ 48.25 รองลงมาคือขนาดเล็ก (249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และ
ขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 16 

 
ตารางที่ 16  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ขนาดของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เลือกซื้อแตละครั้ง 
ขนาดของผลิตภัณฑอาหาร 
ทะเลแชแข็งทีเ่ลือกซื้อแตละครั้ง 

จํานวน (คน) รอยละ 

เล็ก (249 กรัม) 137 34.25 

กลาง (250-500 กรัม) 193 48.25 

ใหญ (501-1,000 กรัม) 62 15.50 

ใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 8 2.00 

รวม 400 100.00 
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4.2.8 คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉล่ียตอคร้ังของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม

ตัวอยางผูซ้ือมีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ังคือ จํานวน              
101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50 รองลงมาคือ จํานวนนอยกวา         
100 บาท จํานวน 301-500 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 17 

 
ตารางที่ 17  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง 
ยอดซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล 
แชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง 

จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 100 บาท 96 24.00 

101-300 บาท 198 49.50 

301-500 บาท 79 19.75 

มากกวา 500 บาท 27 6.75 

รวม 400 100.00 

 
4.2.9 สถานที่ท่ีนิยมซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือนิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโกโลตัส มากที่สุด จํานวน 157 คน     
คดิเปนรอยละ 39.25 รองลงมาคือที่บิ๊กซี  ทอปสซุปเปอรมารเก็ต คารฟูร ริมปงซุปเปอรสโตร  อ่ืนๆ 
เชน ตลาดนัด และตัวแทนจําหนายเปนตน และที่แมคโคร กับ เซเวนอีเลฟเวน ตามลําดับ ดังแสดง
ในตารางที่ 18 
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ตารางที่ 18  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
สถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
สถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวน (คน) รอยละ 

ทอปสซุปเปอรมารเก็ต 46 11.50 

เทสโกโลตัส 157 39.25 

ริมปงซุปเปอรมารเก็ต 28 7.00 

บิ๊กซี 71 17.75 

แมคโคร 21 5.25 

เซเวนอีเลฟเวน 21 5.25 

คารฟูร 32 8.00 

อ่ืนๆ 24 6.00 

รวม 400 100.00 

 
4.2.10 ปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา   
ปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือคือ เร่ืองของ
ราคา มากที่สุด จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.50 รองลงมาคือเร่ืองของความสะดวก  ตรายี่หอ  
ชนิดของสัตวทะเล  อาหารทะเลสดแชแข็ง  เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา  อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง 
และอื่น ๆ เชน ความสะอาด และการผลิตที่ถูกสุขลักษณะของผูผลิต เปนตน ตามลําดับ                   
ดังแสดงในตารางที่ 19 
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ตารางที่ 19  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
ปจจัยหลักในการพิจารณาเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวน (คน) รอยละ 

เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา 24 6.00 

ราคา 90 22.50 

ตรายี่หอ 65 16.25 

ความสะดวก 72 18.00 

ชนิดของสัตวทะเล 59 14.75 

อาหารทะเลสดแชแข็ง 58 14.50 

อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง 18 4.50 

อ่ืนๆ 14 3.50 

รวม 400 100.00 

 
4.2.11 ลักษณะของบรรจุภัณฑท่ีเปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเล     

แชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 
จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา    

ลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือ 
สามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายในถุงได มากที่สุดจํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 45.00
รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟได  มีความสวยงามนาซื้อ สะดวกตอการขนสง  
และอื่น  ๆ  เชน  สะดวกตอการเก็บรักษาหลังเปดใชงานแลว  เปนตน  ตามลําดับ  ดังแสดง                 
ในตารางที่ 20 
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ตารางที่ 20  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
ลักษณะของบรรจุภัณฑทีเ่ปน
เหตุจูงใจหลักในการเลือกซือ้
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็ 

 
จํานวน (คน) 

 
รอยละ 

มีความสวยงามนาซื้อ 49 12.25 

สะดวกตอการขนสง 42 10.50 

สามารถนําไปตม หรือเขา
ไมโครเวฟได 119 29.75 

สามารถมองเห็นลักษณะของ
อาหารภายในถุงได 180 45.00 

อ่ืนๆ 10 2.50 

รวม 400 100.00 

 
4.2.12 ประเภทของแหลงท่ีทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา กลุม
ตัวอยางผูซ้ือรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจากแหลงประเภทวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 
234 คน  คิดเปนรอยละ 36.45 รองลงมาคือประเภทสื่อส่ิงพิมพ / แผนปาย ประเภทซุมสาธิต / 
แนะนําสินคาใหม  ประเภทบุคคลที่รูจักแนะนํา  ประเภทอินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ 
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 21 
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ตารางที่ 21  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
ประเภทของแหลงที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
ประเภทของแหลงที่ทําใหรูจกั
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแขง็ 

จํานวน (เลือก) รอยละ 

ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย 165 25.70 
บุคคลที่รูจักแนะนํา 65 10.10 
วิทยุ / โทรทัศน 234 36.45 
อินเตอรเน็ต / เวบไซต 35 5.50 
ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม 130 20.25 
อ่ืนๆ 13 2.00 

รวม 642 100.00 

 
4.2.13 บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือ 

จากการศึกษากลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา    
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือสวนใหญ
คือ ตัวของผูบริโภคเอง มากที่สุด จํานวน 282 คน คิดเปนรอยละ 70.50 รองลงมาคือบิดา / มารดา 
ญาติ / พี่นอง   สามี / ภรรยา   เพื่อน และคนรูจัก และอื่น ๆ ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 22 

 
ตารางที่ 22  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจําแนกตาม
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน (คน) รอยละ 
ตัวทานเอง 282 70.50 

บิดา / มารดา 42 10.50 

ญาติ / พี่นอง 25 6.25 

เพื่อน และคนรูจัก 23 5.75 

สามี / ภรรยา 24 6.00 

อ่ืนๆ 4 1.00 

รวม 400 100.00 
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4.3   ขอมูลเก่ียวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

การศึกษาเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งโดยปจจัยเหลานี้ประกอบดวย  

4.3.1 ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไดแก คุณคาทางโภชนาการใกลเคียงกับอาหารทะเลสด   
ชวยลดขั้นตอนในการเตรียมและปรุงอาหาร  อาหารแชแข็งสามารถเก็บรักษาความสดใหมไดดี 
สามารถเก็บรักษาไวไดนานโดยไมเสีย  สีสันของผลิตภัณฑนารับประทาน มีความหลากหลายของ
ชนิดอาหารใหเลือก  มีบรรจุภัณฑใหเลือกหลายขนาด มีผลิตภัณฑใหเลือกหลายยี่หอ  ผลิตภัณฑมี
ความแปลกใหม  ปลอดจากสารเคมีที่เปนพิษ  มีการระบุวันที่ผลิต และวันหมดอายุ  มีแหลงผลิต 
หรือสถานที่ผลิตชัดเจน  ตรายี่หอมีช่ือเสียงเปนที่ยอมรับ และมีระบบมาตรฐานรองรับ เชน  อย.   
ฮาลาล GMP และ HACCP เปนตน 

4.3.2 ปจจัยดานราคา ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  
รูปแบบการชําระเงินที่หลากหลาย  มีการใหสวนลด  มีการติดปายแสดงราคาชัดเจน และมีหลาย
ระดับราคาใหเลือก 

4.3.3 ปจจัยดานการจัดจําหนาย ไดแก หาซื้อไดงาย และสะดวก สถานที่จัดจําหนาย
สามารถเดินทางไปไดสะดวก  สถานที่จัดจําหนายมีที่จอดรถสะดวก  สถานที่จัดจําหนายมีช่ือเสียง  
สถานที่จัดจําหนายตั้งอยูในหางสรรพสินคา / ไฮเปอรมารเก็ต และผูขายจัดเรียงสินคาใหงายตอการ
เลือกซื้อ 

4.3.4 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ไดแก มีการสงเสริมการขาย (ลด แลก แจก แถม) 
มีการโฆษณา  ส่ือโฆษณามีเอกลักษณจดจําไดงาย มีการจัดซุมแนะนํา และสาธิตวิธีปรุงเปนอาหาร 
มีพนักงานคอยใหความรูในการเลือกสินคา และมีการประชาสัมพันธ  
 
 
 
 
 
 
 
 



 31 

4.3.1 ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือก

ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งกลุมตัวอยางผูซ้ือ จํานวน 400 คน พบวา ความสําคัญของปจจัย
ดานผลิตภัณฑโดยรวมมีคาอยูในระดับมาก ทั้งคุณคาทางโภชนาการใกลเคียงกับอาหารทะเลสด   
ชวยลดขั้นตอนในการเตรียมและปรุงอาหาร  อาหารแชแข็งสามารถเก็บรักษาความสดใหมไดดี 
สามารถเก็บรักษาไวไดนานโดยไมเสีย  สีสันของผลิตภัณฑนารับประทาน มีความหลากหลายของ
ชนิดอาหารใหเลือก  มีบรรจุภัณฑใหเลือกหลายขนาด มีผลิตภัณฑใหเลือกหลายยี่หอ  ผลิตภัณฑมี
ความแปลกใหม  ปลอดจากสารเคมีที่เปนพิษ  มีการระบุวันที่ผลิต และวันหมดอายุ  มีแหลงผลิต 
หรือสถานที่ผลิตชัดเจน  ตรายี่หอมีช่ือเสียงเปนที่ยอมรับ และมีระบบมาตรฐานรองรับ เชน อย.    
ฮาลาล GMP และ HACCP เปนตน ดงัแสดงในตารางที่ 23 

 
ตารางที่ 23  จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนระดับความสําคัญ ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ นอยที่สุด 

(รอยละ) 
นอย 

(รอยละ) 
ปานกลาง 
(รอยละ) 

มาก 
(รอยละ) 

มากที่สุด 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย การแปลผล 

1. คุณคาทาง     
โภชนาการ
ใกลเคียงกับอาหาร
ทะเลสด 

1 
(0.30) 

7 
(1.80) 

91 
(22.80) 

167 
(41.80) 

134 
(33.50) 

 

4.07 
 

มาก 

2. ชวยลดขั้นตอน
ในการเตรยีมและ
ปรุงอาหาร 

2 
(0.50) 

5 
(1.30) 

53 
(13.30) 

188 
(47.00) 

152 
(38.00) 

 
4.21 

 
มาก 

3. อาหารแชแข็ง
สามารถเก็บรักษา
ความสดใหมไดด ี

0 
(0) 

8 
(2.00) 

66 
(16.50) 

183 
(45.80) 

143 
(35.80) 

 
4.15 

 
มาก 

4. สามารถเก็บ
รักษาไวไดนาน
โดยไมเสีย 

3 
(0.80) 

6 
(1.50) 

57 
(14.30) 

196 
(49.00) 

138 
(34.50) 

 
4.15 

 
มาก 
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ตารางที่ 23 (ตอ) 

จํานวนระดับความสําคัญ ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ นอยท่ีสุด 

(รอยละ) 
นอย 

(รอยละ) 
ปานกลาง 
(รอยละ) 

มาก 
(รอยละ) 

มากท่ีสุด 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย การแปลผล 

5. สีสันของ
ผลิตภัณฑ           
นารับประทาน 

7 
(1.80) 

25 
(6.30) 

149 
(37.30) 

162 
(40.50) 

57 
(14.30) 

 
3.59 

 
มาก 

6. มีความ
หลากหลายของ
ชนิดอาหารใหเลือก 

9 
(2.30) 

81 
(20.30) 

200 
(50.00) 

110 
(27.50) 

9 
(2.30) 

 
4.03 

 
มาก 

7. มีบรรจุภัณฑให
เลือกหลายขนาด 

2 
(0.50) 

5 
(1.30) 

104 
(26.00) 

196 
(49.00) 

93 
(23.30) 

 
3.93 

 
มาก 

8. มีผลิตภัณฑให
เลือกหลายยีห่อ 

2 
(0.50) 

13 
(3.30) 

104 
(26.00) 

200 
(50.00) 

81 
(20.30) 

 
3.86 

 
มาก 

9. ผลิตภัณฑมี
ความแปลกใหม 

3 
(0.80) 

24 
(6.00) 

119 
(29.80) 

171 
(42.80) 

83 
(20.80) 

 
3.77 

 
มาก 

10. ปลอดจาก
สารเคมีที่เปนพิษ 

5 
(1.30) 

23 
(5.80) 

86 
(21.50) 

125 
(31.30) 

161 
(40.30) 

 
4.04 

 
มาก 

11. มีการระบวุันที่
ผลิต และวัน
หมดอาย ุ

0 
(0) 

13 
(3.25) 

46 
(11.50) 

148 
(37.00) 

193 
(48.25) 

 
4.3 

 
มาก 

12. มีแหลงผลิต 
หรือสถานที่ผลิต
ชัดเจน 

0 
(0) 

7 
(1.75) 

53 
(13.25) 

169 
(42.25) 

171 
(42.75) 

 
4.26 

 
มาก 
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ตารางที่ 23 (ตอ) 

จํานวนระดับความสําคัญ ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ นอยที่สุด 

(รอยละ) 
นอย 

(รอยละ) 
ปานกลาง 
(รอยละ) 

มาก 
(รอยละ) 

มากที่สุด 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย การแปลผล 

13. ตรายี่หอมี
ช่ือเสียงเปนที่
ยอมรับ 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 

78 
(19.50) 

189 
(47.25) 

123 
(30.75) 

 
4.06 

 
มาก 

14. มีระบบ
มาตรฐานรองรับ 
เชน  อย. ฮาลาล 
GMP และ HACCP 
เปนตน  

3 
(0.75) 

4 
(1.00) 

50 
(12.50) 

158 
(39.50) 

185 
(46.25) 

 
4.3 

 
มาก 

คาเฉล่ีย (รวม) 4.19 มาก 

 
4.3.2 ปจจัยดานราคา 

จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งกลุมตัวอยางผูซ้ือ จํานวน 400 คน พบวา ความสําคัญของปจจัย
ดานราคาโดยรวมมีคาอยูในระดับมาก ทั้งราคาเหมาะสมกับปริมาณ  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  
รูปแบบการชําระเงินที่หลากหลาย  มีการใหสวนลด  มีการติดปายแสดงราคาชัดเจน  และมีหลาย
ระดับราคาใหเลือก ดังแสดงในตารางที่ 24 
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ตารางที่ 24  จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานราคา นอยที่สุด 

(รอยละ) 
นอย 

(รอยละ) 
ปานกลาง 
(รอยละ) 

มาก 
(รอยละ) 

มากที่สุด 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย การแปลผล 

1. ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ 

3 
(0.80) 

9 
(2.30) 

80 
(20.00) 

157 
(39.30) 

151 
(37.80) 

4.11 มาก 

2. ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ 

1 
(0.30) 

10 
(2.50) 

73 
(18.30) 

166 
(41.50) 

150 
(37.50) 

4.14 มาก 

3. รูปแบบการชําระ
เงินที่หลากหลาย 

8 
(2.00) 

31 
(7.80) 

148 
(37.00) 

158 
(39.50) 

55 
(13.80) 

3.55 มาก 

4. มีการใหสวนลด 8 
(2.00) 

50 
(12.50) 

130 
(32.50) 

152 
(38.00) 

60 
(15.00) 

3.52 มาก 

5. มีการติดปาย
แสดงราคาชัดเจน 

1 
(0.30) 

19 
(4.80) 

75 
(18.80) 

196 
(49.00) 

109 
(27.30) 

3.98 มาก 

6. มีหลายระดบั
ราคาใหเลือก 

2 
(0.50) 

9 
(2.30) 

92 
(23.00) 

187 
(46.80) 

110 
(27.50) 

3.99 มาก 

คาเฉล่ีย (รวม) 3.88 มาก 

 
4.3.3 ปจจัยดานการจัดจําหนาย 

จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งกลุมตัวอยางผูซ้ือ จํานวน 400 คน พบวา ความสําคัญของปจจัย
ดานการจัดจําหนายโดยรวมมีคาอยูในระดับมาก ทั้งหาซื้อไดงาย และสะดวก  สถานที่จัดจําหนาย
สามารถเดินทางไปไดสะดวก  สถานที่จัดจําหนายมีที่จอดรถสะดวก  สถานที่จัดจําหนายมีช่ือเสียง  
สถานที่จัดจําหนายตั้งอยูในหางสรรพสินคา / ไฮเปอรมารเก็ต และผูขายจัดเรียงสินคาใหงายตอการ
เลือกซื้อ ดังแสดงในตารางที่ 25 
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ตารางที่ 25  จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายในการ
เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนระดับความสําคัญ ปจจัยดานการ 

จัดจําหนาย 
นอยท่ีสุด 
(รอยละ) 

นอย 
(รอยละ) 

ปานกลาง 
(รอยละ) 

มาก 
(รอยละ) 

มากท่ีสุด 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย การแปลผล 

1. หาซื้อไดงาย 
และสะดวก 

0 
(0) 

4 
(1.00) 

51 
(12.80) 

180 
(45.00) 

165 
(41.30) 

4.26 มาก 

2. สถานที่จัด
จําหนายสามารถ
เดินทางไปได
สะดวก 

0 
(0) 

10 
(2.50) 

71 
(17.80) 

184 
(46.00) 

135 
(33.80) 

4.11 มาก 

3. สถานที่จัด
จําหนายมีที่จอดรถ
สะดวก 

3 
(0.80) 

7 
(1.80) 

92 
(23.00) 

182 
(45.50) 

116 
(29.00) 

4.00 มาก 

4. สถานที่จัด
จําหนายมีช่ือเสียง 

7 
(1.80) 

18 
(4.50) 

110 
(27.50) 

193 
(48.30) 

72 
(18.00) 

3.76 มาก 

5. สถานที่จัด
จําหนายตั้งอยูใน
หางสรรพสินคา / 
ไฮเปอรมารเกต็ 

4 
(1.00) 

18 
(4.50) 

98 
(24.50) 

185 
46.30) 

95 
(23.80) 

 
3.87 

 
มาก 

6. ผูขายจัดเรียง
สินคาใหงายตอการ
เลือกซื้อ 

2 
(0.50) 

14 
(3.50) 

97 
(24.30) 

189 
(47.30) 

98 
(24.50) 

 
3.92 

 
มาก 

คาเฉล่ีย (รวม) 3.98 มาก 
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4.3.4 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการเลือก

ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งกลุมตัวอยางผูซ้ือ จํานวน 400 คน พบวา ความสําคัญของปจจัย
ดานการสงเสริมทางการตลาดโดยรวมมีคาอยูในระดับมาก ทั้งมีการสงเสริมการขาย (ลด แลก แจก 
แถม)  มีการโฆษณา  ส่ือโฆษณามีเอกลักษณจดจําไดงาย มีการจัดซุมแนะนํา และสาธิตวิธีปรุง  
เปนอาหาร มีพนักงานคอยใหความรูในการเลือกสินคา และมีการประชาสัมพันธ ดังแสดงใน 
ตารางที่ 26 

 
ตารางที่ 26  จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด
ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนระดับความสําคัญ ปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด นอยที่สุด 

(รอยละ) 
นอย 

(รอยละ) 
ปานกลาง 
(รอยละ) 

มาก 
(รอยละ) 

มากที่สุด 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย การแปลผล 

1.  มีการสงเสริม
การขาย  

10 
(2.50) 

42 
(10.50) 

131 
(32.80) 

142 
(35.50) 

75 
(18.80) 

3.58 มาก 

2.  มีการโฆษณา   2 
(0.50) 

17 
(4.30) 

93 
(23.30) 

204 
(51.00) 

84 
(21.00) 

3.88 มาก 

3. ส่ือโฆษณามี
เอกลักษณจดจาํ 
ไดงาย 

2 
(0.50) 

14 
(3.50) 

100 
(25.00) 

206 
(51.50) 

78 
(19.50) 

3.86 มาก 

4. มีการจัดซุม
แนะนํา และสาธิต
วิธีปรุงเปนอาหาร 

6 
(1.50) 

38 
(9.50) 

117 
(29.30) 

168 
(42.00) 

71 
(17.80) 

3.65 มาก 

5. มีพนักงานคอย
ใหความรูในการ
เลือกสินคา 

18 
(4.50) 

50 
(12.50) 

127 
(31.80) 

139 
(34.80) 

66 
(16.50) 

3.46 มาก 

6. มีการ
ประชาสัมพันธ 

16 
(4.00) 

35 
(8.80) 

124 
(31.00) 

154 
(31.00) 

71 
(17.80) 

3.57 มาก 

คาเฉล่ีย (รวม) 3.67 มาก 
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4.4     ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง กับปจจัยสวนบุคคล 
การวิเคราะหเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง

กับปจจัยสวนบุคคล ผูศึกษาไดเลือกทําการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลใน 3 ดาน ดวยกันคือ อายุ 
อาชีพ และรายได ซ่ึงการตัดสินใจซื้อของผูซ้ือนั้นมักจะไดรับอิทธิพลจากคุณสมบัติสวนบุคคล  
ตาง ๆ ดังนี้ 

4.4.1    อายุ และระยะเวลาของชวงชีวิต พฤติกรรมของผูบริโภคนั้นหากอยูในชวงอายุ
เดียวกันก็จะมีพฤติกรรมในการเลือกซื้อที่เหมือนหรือคลายกัน ซ่ึงชวงอายุที่แตกตางกันก็จะมี
ความชอบหรือความตองการแตกตางกันไป 

4.4.2     อาชีพ ลักษณะอาชีพมีผลตอพฤติกรรมผูบริโภคเชนกันลักษณะอาชีพที่แตกตางกัน
ก็จะทําใหมีความตองการที่แตกตางกัน 

4.4.3    รายได หรือฐานะทางเศรษฐกิจ รายรับ รายจาย มีผลกระทบและอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อ ซ่ึงหากผูบริโภคมีรายจายมากกวารายรับก็จะทําใหผูซ้ือมีการตัดสินใจที่เขมงวด  
 

4.4.1 ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง กับปจจัยสวน 
บุคคลจําแนกตามชวงอาย ุ
 4.4.1.1  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งท่ีนิยมซ้ือมากท่ีสุด  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ และยี่หอ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือทุกกลุม
ชวงอายุนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งยี่หอพรานทะเลมากที่สุด จํานวน 156 คน คิดเปน   
รอยละ 39 รองลงมาคือ ไมสนใจยี่หอ  ยี่หอ CPF  ยี่หอ PFP  ยี่หออ่ืนๆ สําหรับกลุมตัวอยางผูซ้ือ
ชวงอายุ 20 – 34 ป และ 35 – 49 ป และ ยี่หอโกลเดน คริสปสําหรับกลุมตัวอยางผูซ้ือชวงอายุ        
20 – 34 ป ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 27 
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ตารางที่ 27  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอผลิตภัณฑอาหารทะเล    
แชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด  

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ยี่หอที่นยิม ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

พรานทะเล 
8 

(2.00) 
92 

(23.00) 
45 

(11.25) 
11 

(2.75) 
156 

(39.00) 
PFP 
 

2 
(0.50) 

10 
(2.50) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

15 
(3.75) 

CPF 
3 

(0.75) 
59 

(14.75) 
20 

(5.00) 
7 

(1.75) 
89 

(22.25) 

โกลเดน คริสป 
0 

(0) 
4 

(1.00) 
0 

(0) 
0 

(0) 
4 

(1.00) 
อ่ืนๆ 
 

0 
(0) 

8 
(2.00) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

12 
(3.00) 

ไมสนใจยี่หอ 
4 

(1.00) 
73 

(18.25) 
33 

(8.25) 
14 

(3.50) 
124 

(31.00) 
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 4.4.1.2  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผลหลักในการ     
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผล
หลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือชวงอายุ
ต่ํากวา 20 ป มีเหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือ เร่ืองของความสะอาด 
มากที่สุด จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.50  รองลงมาคือ เร่ืองของความปลอดภัยจากสารเคมี 
สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และการหอหิ้ว และความ
นาเชื่อถือของผูผลิต ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20 – 34 ป มีเหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเล แชแข็งคือ เร่ืองของความสะอาด มากที่สุด จํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 16.75 รองลงมาคือ 
เร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และการหอหิ้ว             
มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน  ความนาเชื่อถือของผูผลิต  อ่ืนๆ และ
ความปลอดภัยจากสารเคมี ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35 – 49 ป มีเหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเล แชแข็งคือ เร่ืองของความสะอาด มากที่สุด จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.75 รองลงมาคือ 
เร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร   มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP   
เปนตน ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และการหอหิ้ว  ความนาเชื่อถือของผูผลิต                
ความปลอดภัยจากสารเคมี และอื่นๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือชวงอายุ 50 ปขึ้นไป  มีเหตุผลหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล 
แชแข็งคือ เร่ืองของความปลอดภัยจากสารเคมี มากที่สุด จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.50 
รองลงมาคือ เร่ืองของมีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน ความสะอาด 
ความนาเชื่อถือของผูผลิต  สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร และความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ 
และการหอหิ้ว  ตามลําดับ  ดังแสดงในตารางที่ 28 
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ตารางที่ 28  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผลหลักในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

เหตุผลหลักทีซ้ื่อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

ความสะอาด 
6 

(1.50) 
67 

(16.75) 
23 

(5.75) 
7 

(1.75) 
103 

(25.75) 

ความปลอดภยัจากสารเคม ี
5 

(1.25) 
12 

(3.00) 
13 

(3.25) 
10 

(2.50) 
40 

(10.00) 

ความนาเชื่อถือของผูผลิต 
1 

(0.25) 
30 

(7.50) 
16 

(4.00) 
5 

(1.25) 
52 

(13.00) 
ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ 
และการหอหิ้ว 

2 
(0.50) 

43 
(10.75) 

16 
(4.00) 

1 
(0.25) 

62 
(15.50) 

สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร 
3 

(0.75) 
48 

(12.00) 
17 

(4.25) 
3 

(0.75) 
71 

(17.75) 
มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. 
GMP และ HACCP เปนตน 

0 
(0) 

31 
(7.75) 

17 
(4.25) 

8 
(2.00) 

56 
(14.00) 

อ่ืนๆ 
0 

(0) 
15 

(3.75) 
1 

(3.75) 
0 

(0) 
16 

(4.00) 
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 4.4.1.3  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑอาหารทะเล  
แชแข็งท่ีชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผู ซ้ือ กับ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่ชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผู ซ้ือทุกกลุมชวงอายุนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งประเภทกุงมากที่ สุด          
จํานวน 195 คน คิดเปนรอยละ 48.75 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา 20 ป ไดแก ปลา 
ปลาหมึก ปู และซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวมมิตร) ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20 -34 ป ไดแก ซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวม
มิตร) ปลา  ปลาหมึก  ปู และหอย ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป ไดแก ซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวม
มิตร) ปลาหมึก ปลา ปู และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป ไดแก ปลา  ปลาหมึก ปู ซีฟูดสมิกซ (อาหาร
ทะเลรวมมิตร) และอื่น ๆ ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 29 

 
ตารางท่ี 29  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
ที่ชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ประเภทของสตัวทะเล 
ที่ชอบซื้อ 

ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

กุง 
 

9 
(2.25) 

122 
(30.50) 

53 
(13.25) 

11 
(2.75) 

195 
(48.75) 

ปลา 2 
(0.50) 

32 
(8.00) 

12 
(3.00) 

11 
(2.75) 

57 
(14.25) 

ปลาหมึก 2 
(0.50) 

28 
(7.00) 

15 
(3.75) 

5 
(1.25) 

50 
(12.50) 

ปู 2 
(0.50) 

12 
(3.00) 

5 
(1.25) 

3 
(0.75) 

22 
(5.50) 
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ตารางที่ 29 (ตอ) 
จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ประเภทของสตัวทะเล 
ที่ชอบซื้อ 

ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

หอย 0 
(0) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

5 
(1.25) 

ซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวมมิตร) 2 
(0.50) 

46 
(11.50) 

15 
(3.75) 

3 
(0.75) 

66 
(16.50) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

5 
(1.25) 

 
 4.4.1.4  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่เฉล่ียในการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่
เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา 20 ป มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละ
เดือนคือ 2-3 คร้ังตอเดือน  มากที่สุด จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.75 รองลงมาคือ 1 คร้ังตอเดือน  
4 คร้ังตอเดือน และมากกวา 4 คร้ังตอเดือน ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 26.00 รองลงมา
คือ 2-3 คร้ังตอเดือน  อ่ืน ๆ  มากกวา 4 คร้ังตอเดือน และ 4 คร้ังตอเดือน ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 11.00 รองลงมาคือ 
2-3 คร้ังตอเดือน  อ่ืน ๆ  มากกวา 4 คร้ังตอเดือน และ 4 คร้ังตอเดือน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุมากกวา 50 ป มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล   
แชแข็งในแตละเดือนคือ 2-3 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.25 รองลงมา
คือ 1 คร้ังตอเดือน  มากกวา 4 คร้ังตอเดือน และอื่น ๆ ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 30 
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ตารางที่ 30  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ความถี่ในการซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

1 คร้ังตอเดือน 
 

6 
(1.50) 

104 
(26.00) 

44 
(11.00) 

9 
(2.25) 

163 
(40.75) 

2-3 คร้ังตอเดอืน 7 
(1.75) 

91 
(22.75) 

35 
(8.75) 

17 
(4.25) 

150 
(37.50) 

4 คร้ังตอเดือน 3 
(0.75) 

4 
(1.00) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

11 
(2.75) 

มากกวา 4 คร้ัง 1 
(0.25) 

11 
(2.75) 

6 
(1.50) 

5 
(1.25) 

23 
(5.75) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

36 
(9.00) 

14 
(3.50) 

3 
(0.75) 

53 
(13.25) 

 
 4.4.1.5  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงวันและเวลาที่นิยมไป
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

              4.4.1.5.1 จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุม
ตัวอยางผูซ้ือ กับชวงวันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือทุกกลุมชวงอายุนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในวันหยุด (เสาร-อาทิตย)       
มากที่สุด จํานวน 310 คน คิดเปนรอยละ 77.50 และในวันธรรมดา (จันทร- ศุกร) จํานวน 90 คน  
คิดเปนรอยละ 22.50 ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 31  
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ตารางที่ 31   ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงวันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง  

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ชวงวนัที่นิยมซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

วันธรรมดา (จนัทร-ศุกร ) 6 
(1.50) 

53 
(13.25) 

23 
(5.75) 

8 
(2.00) 

90 
(22.50) 

วันหยุด (เสาร-อาทิตย ) 11 
(2.75) 

193 
(48.25) 

80 
(20.00) 

26 
(6.50) 

310 
(77.50) 

 
                 4.4.1.5.2  จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของ       

กลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา 20 ป นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)   
มากที่สุด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.25 รองลงมาคือชวงเย็น (16.01-19.00 น.) และกลางคืน 
หลังเวลา 20.01 น. คิดเปนรอยละ 1.00 เทากัน  ชวงเชา (9.01-12.00 น.) ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. 
และชวงบาย (12.01-16.00 น.) ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น 
(16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28.00 รองลงมาคือชวงค่ํา                 
(19.01-20.00 น.)  ชวงบาย (12.01-16.00 น.)  กลางคืนหลังเวลา 20.01 น. ชวงเชา (9.01-12.00 น.) 
และ ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น 
(16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.75 รองลงมาคือชวงบาย               
(12.01-16.00 น.) ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) ชวงเชา (9.01-12.00 น.) กลางคืนหลังเวลา 20.01 น. และ 
ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น    
(16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.00 รองลงมาคือชวงเชา (9.01-12.00 น.)  
ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. ชวงบาย (12.01-16.00 น.) ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) และกลางคืนหลัง
เวลา 20.01 น. ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 32 
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ตารางที่ 32  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงเวลาที่นิยมไปซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

เวลาที่นิยมซื้อ  ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. 1 
(0.25) 

6 
(1.50) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 

12 
(3.00) 

ชวงเชา (9.01-12.00 น.) 2 
(0.50) 

20 
(5.00) 

9 
(2.25) 

7 
(1.75) 

38 
(9.50) 

ชวงบาย (12.01-16.00 น.) 1 
(0.25) 

34 
(8.50) 

18 
(4.50) 

4 
(1.00) 

57 
(14.25) 

ชวงเยน็ (16.01-19.00 น.) 4 
(1.00) 

112 
(28.00) 

55 
13.75) 

16 
(4.00) 

187 
(46.75) 

ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) 5 
(1.25) 

53 
(13.25) 

17 
(4.25) 

2 
(0.50) 

77 
(19.25) 

กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. 4 
(1.00) 

21 
(5.25) 

3 
(0.75 

1 
(0.25) 

29 
(7.25) 

 
 4.4.1.6  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ยในการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละคร้ัง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ย   
ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือ 
อายุต่ํากวา 20 ป มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง 
มากที่สุด จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.75 รองลงมาคือ 2 ถุง  3-4 ถุง  และมากกวา 4 ถุง 
ตามลําดับ  
 กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้งคือ 2 ถุง มากที่สุด จํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.25 รองลงมาคือ 1 ถุง        
3 -4 ถุง  และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ 
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 กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.50 รองลงมาคือ 2 ถุง         
3-4 ถุง  และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ 
 กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล      
แชแข็งในแตละครั้งคือ 2 ถุง มากที่สุด จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.50 รองลงมาคือ 1 ถุง           
3-4 ถุง  และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 33 
 
ตารางที่ 33  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง  

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

จํานวนในการซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

1 ถุง 10 
(2.50) 

122 
(30.50) 

50 
(12.50) 

12 
(3.00) 

194 
(48.50) 

2 ถุง 3 
(0.75) 

105 
(26.25) 

41 
(10.25) 

18 
(4.50) 

167 
(41.75) 

3-4 ถุง 3 
(0.75) 

14 
(3.50) 

9 
(2.25) 

2 
(2.25) 

28 
(7.00) 

มากกวา 4 ถุง 1 
(0.25) 

5 
(1.25) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

11 
(2.75) 

 
4.4.1.7  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของผลิตภัณฑ

อาหารทะเลแชแข็งท่ีเลือกซ้ือแตละคร้ัง 
จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับขนาดของ

ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา 20 ป 
เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งขนาดเล็ก (249 กรัม) มากที่สุด จํานวน 8 คน   
คิดเปนรอยละ 2.00 รองลงมาคือขนาดกลาง (250-500 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และ
ขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ  
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 กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ปเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง
ขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 125 คน   คิดเปนรอยละ 31.25 รองลงมาคือขนาดเล็ก 
(249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ
 กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง
ขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 43 คน   คิดเปนรอยละ 10.75 รองลงมาคือขนาดเล็ก 
(249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไปเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งขนาด
กลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 19 คน  คิดเปนรอยละ 4.75 รองลงมาคือขนาดเล็ก         
(249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ       
ดังแสดงในตารางที่ 34 

 
ตารางที่ 34  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งที่เลือกซื้อแตละครั้ง 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ขนาดในการซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

เล็ก (249 กรัม) 8 
(2.00) 

89 
(22.25) 

32 
(8.00) 

8 
(2.00) 

137 
(34.25) 

กลาง (250-500 กรัม) 6 
(1.50) 

125 
(31.25) 

43 
(10.75) 

19 
(4.75) 

193 
(48.25) 

ใหญ (501-1,000 กรัม) 2 
(0.50) 

30 
(7.50) 

25 
(6.25) 

5 
(6.25) 

62 
(15.50) 

ใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 
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4.4.1.8  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจายในการซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉล่ียตอคร้ัง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับคาใชจายในการ
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา  
20 ป มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือนอยกวา 100 บาท         
มากที่สุดจํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 2.00 รองลงมาคือจํานวน101-300 บาท จํานวน 301-500 บาท 
และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละครั้งคือจํานวน 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 132 คน  คิดเปนรอยละ 33.00 รองลงมาคือ
จํานวนนอยกวา 100 บาท  จํานวน 301-500 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละครั้งคือจํานวน 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 46 คน  คิดเปนรอยละ 11.50 รองลงมาคือ
จํานวน301-500 บาท นอยกวา 100 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง        
ในแตละครั้งคือจํานวน 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 15 คน  คิดเปนรอยละ 3.75 รองลงมาคือ 
จํานวน301-500 บาท นอยกวา 100 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ ดังแสดง             
ในตารางที่ 35 
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ตารางที่ 35  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

คาใชจายในการซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

นอยกวา 100 บาท 8 
(2.00) 

61 
(15.25) 

22 
(5.50) 

5 
(1.25) 

96 
(24.00) 

101-300 บาท 5 
(1.25) 

132 
(33.00) 

46 
(11.50) 

15 
(3.75) 

198 
(49.50) 

301-500 บาท 2 
(0.50) 

41 
(10.25) 

26 
(6.50) 

10 
(2.50) 

79 
(19.75) 

มากกวา 500 บาท 2 
(0.50) 

12 
(3.00) 

9 
(2.25) 

4 
(1.00) 

27 
(6.75) 

 
4.4.1.9  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ท่ีนิยมซ้ือ

ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับสถานที่ที่นิยม

ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา 20 ป นิยมไป
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่ทอปสซุปเปอรมารเก็ต มากที่สุด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 
1.25 รองลงมาคือที่บิ๊กซี  เทสโกโลตัส  เซเวนอีเลฟเวน  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต และคารฟูร 
ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโก
โลตัส  มากที่สุด จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 27.50 รองลงมาคือที่บิ๊กซี  ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  
คารฟูร เซเวนอีเลฟเวน  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต  อ่ืน ๆ และแมคโคร ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35 - 49 ป นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโก
โลตัส  มากที่สุด จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.25 รองลงมาคือที่บิ๊กซี  ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  
แมครโคร  อ่ืน ๆ  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต และคารฟูร ตามลําดับ 
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กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโกโลตัส  
มากที่สุด จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.75 รองลงมาคือที่ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  บิ๊กซี คารฟูร 
ริมปงซุปเปอรมารเก็ต  แมคโคร และเซเวนอีเลฟเวน  ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 36 

 
ตารางที่ 36  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง   

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

สถานที่ที่นิยมไปซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

ทอปสซุปเปอรมารเก็ต 5 
(1.25) 

19 
(4.75) 

14 
(3.50) 

8 
(2.00) 

46 
(11.50) 

เทสโกโลตัส 3 
(0.75) 

110 
(27.50) 

33 
(8.25) 

11 
(2.75) 

157 
(39.25) 

ริมปงซุปเปอรมารเก็ต 1 
(0.25) 

16 
(4.00) 

9 
(2.25) 

2 
(0.50) 

28 
(7.00) 

บิ๊กซี 4 
(1.00) 

44 
(11.00) 

18 
(4.50) 

5 
(1.25) 

71 
(17.75) 

แมคโคร 1 
(0.25) 

6 
(1.50) 

12 
(3.00) 

2 
(0.50) 

21 
(5.25) 

เซเวนอีเลฟเวน 2 
(0.50) 

18 
(4.50) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

21 
(5.25) 

คารฟูร 1 
(0.25) 

19 
(4.75) 

7 
(1.75) 

5 
(1.25) 

32 
(8.00) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

14 
(3.50) 

10 
(2.50) 

0 
(0) 

24 
(6.00) 
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4.4.1.10  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลักในการ
พิจารณาเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับปจจัยหลักใน
การพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํา
กวา 20 ป มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือเลือกตามที่ไดรับ
คําแนะนํา มากที่สุด จํานวน 6 คน   คิดเปนรอยละ 1.50 รองลงมาคือราคา อาหารทะเลแปรรูป      
แชแข็ง  ตรายี่หอ  ความสะดวก  ชนิดของสัตวทะเล และอาหารทะเลสดแชแข็ง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 51 คน   คิดเปนรอยละ 12.75 รองลงมาคือชนิดของ
สัตวทะเล  ความสะดวก  ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง  อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง  เลือกตามที่
ไดรับคําแนะนํา และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 24 คน   คิดเปนรอยละ 6.00 รองลงมาคือตรายี่หอ 
ความสะดวก  อาหารทะเลสดแชแข็ง  ชนิดของสัตวทะเล  เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา อ่ืน ๆ  และ
อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 10 คน   คิดเปนรอยละ 2.50 รองลงมาคือความสะดวก  
อาหารทะเลสดแชแข็ง  ตรายี่หอ  ชนิดของสัตวทะเล   อ่ืน ๆ  และเลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา 
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 37 
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ตารางที่ 37  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลักในการพิจารณาเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ปจจัยหลักในการเลือกซื้อ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา 6 
(1.50) 

10 
(2.50) 

7 
(1.75) 

1 
(0.25) 

24 
(6.00) 

ราคา 5 
(1.25) 

51 
(12.75) 

24 
(6.00) 

10 
(2.50) 

90 
(22.50) 

ตรายี่หอ 1 
(0.25) 

38 
(9.50) 

22 
(5.50) 

4 
(1.00) 

65 
(16.25) 

ความสะดวก 1 
(16.25) 

43 
(10.75) 

20 
(5.00) 

8 
(2.00) 

72 
(18.00) 

ชนิดของสัตวทะเล 1 
(0.25) 

46 
(11.50) 

10 
(2.50) 

2 
(0.50) 

59 
(14.75) 

อาหารทะเลสดแชแข็ง 1 
(0.25) 

33 
(8.25) 

17 
(4.25) 

7 
(1.75) 

58 
(14.50) 

อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง 2 
(0.50) 

15 
(3.75) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

18 
(4.50) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

10 
(2.50) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

14 
(3.50) 
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4.4.1.11  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะของบรรจุภัณฑ
ท่ีเปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับลักษณะของ
บรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา
ลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุม
ตัวอยางผู ซ้ือทุกกลุมชวงอายุคือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายในถุงได มากที่สุด     
จํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟได               
มีความสวยงามนาซื้อ  สะดวกตอการขนสง  และอื่น ๆ ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 38 

 
ตารางที่ 38  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปน
เหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ลักษณะบรรจภุัณฑ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

มีความสวยงามนาซื้อ 
 

1 
(0.25) 

31 
(7.75) 

12 
(3.00) 

5 
(1.25) 

49 
(12.25) 

สะดวกตอการขนสง 4 
(1.00) 

22 
(5.50) 

14 
(3.50) 

2 
(0.50) 

42 
(10.50) 

สามารถนําไปตมหรือเขา
ไมโครเวฟได 

5 
(1.25) 

88 
(22.00) 

20 
(5.00) 

6 
(1.50) 

119 
(29.75) 

สามารถมองเห็นลักษณะของ
อาหารภายในถุงได 

7 
(1.75) 

100 
(25.00) 

53 
(13.25) 

20 
(5.00) 

180 
(45.00) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

5 
(1.25) 

4 
(1.00) 

1 
(0.25) 

10 
(2.50) 
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4.4.1.12  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภทของแหลงท่ี    
ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ กับประเภทของ
แหลงที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวาประเภทของแหลงที่ทําให
รูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุต่ํากวา 20 ปคือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย 
มากที่สุด จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.80 รองลงมาคือวิทยุ / โทรทัศน  ซุมสาธิต / แนะนําสินคา
ใหม  บุคคลที่รูจักแนะนํา และอื่น ๆ  ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34  ปคือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 164 คน       
คิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมาคือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย  ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  บุคคลที่
รูจักแนะนํา   อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49  ปคือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 53 คน          
คิดเปนรอยละ 13.30 รองลงมาคือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย  ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  
อินเตอรเน็ต / เวบไซต  บุคคลที่รูจักแนะนํา  และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป คือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย มากที่สุด จํานวน 17 คน       
คิดเปนรอยละ 4.30 รองลงมาคือบุคคลที่รูจักแนะนํา  ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  วิทยุ / โทรทัศน
อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 39 
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ตารางที่ 39  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภทของแหลงที่ทําใหรูจัก
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

ประเภทของแหลง ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย 
 

11 
(2.80) 

85 
(21.30) 

52 
(13.00) 

17 
(4.30) 

165 
(41.30) 

บุคคลที่รูจักแนะนํา 2 
(0.50) 

37 
(9.30) 

14 
(3.50) 

12 
(3.00) 

65 
(16.30) 

วิทยุ / โทรทัศน 
 

9 
(2.30) 

164 
(41.00) 

53 
(13.30) 

8 
(2.00) 

234 
(58.50) 

อินเตอรเน็ต / เวบไซต 0 
(0) 

15 
(3.80) 

19 
(13.50) 

1 
(0.30) 

35 
(8.80) 

ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม 
 

4 
(1.00) 

83 
(20.80) 

33 
(8.30) 

10 
(2.50) 

130 
(32.50) 

อ่ืนๆ 1 
(0.30) 

8 
(2.00) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

13 
(3.30) 

 
4.4.1.13  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมผูซ้ือ และบุคคลที่มี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวาบุคคลที่มีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือทุกกลุมชวงอายุคือตัวของ   
ผูซ้ือเอง มากที่สุด จํานวน 282 คน คิดเปนรอยละ 70.50 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซื้ออายุต่ํากวา    
20 ป คือบิดา / มารดา  และเพื่อน และคนรูจัก ตามลําดับ  

 
 
 



 56 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 20-34 ป คือบิดา / มารดา  เพื่อน และคนรูจัก 
ญาติ / พี่นอง  สามี / ภรรยา และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุระหวาง 35-49 ป คือ ญาติ / พี่นอง  สามี / ภรรยา          
บิดา / มารดา  เพื่อน และคนรูจัก และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออายุ 50 ปขึ้นไป  คือ  สามี / ภรรยา  ญาติ / พี่นอง  เพื่อน และ
คนรูจัก และบิดา / มารดา ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 40 

 
ตารางที่ 40  ความสัมพันธระหวางชวงอายุของกลุมตัวอยางผูซื้อ กับบุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงอาย ุ

บุคคลที่มีสวนในการตัดสนิใจ ต่ํากวา 20 ป 
(รอยละ) 

20-34 ป 
(รอยละ) 

35-49 ป 
(รอยละ) 

50 ป 
ขึ้นไป 

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

ตัวทานเอง 11 
(2.75) 

176 
(44.00) 

77 
(19.25) 

18 
(4.50) 

282 
(70.50) 

บิดา / มารดา 5 
(1.25) 

32 
(8.00) 

4 
(1.00) 

1 
(0.25) 

42 
(10.50) 

ญาติ / พี่นอง 0 
(0) 

12 
(3.00) 

10 
(2.50) 

3 
(0.75) 

25 
(6.25) 

เพื่อน และคนรูจัก 1 
(0.25) 

15 
(3.75) 

4 
(1.00) 

3 
(0.75) 

23 
(5.75) 

สามี / ภรรยา 0 
(0) 

9 
(2.25) 

6 
(1.50) 

9 
(2.25) 

24 
(6.00) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

4 
(1.00) 
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4.4.2 ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง กับปจจัยสวน 
บุคคลจําแนกตามอาชพี 
 4.4.2.1  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งท่ีนิยมซ้ือมากท่ีสุด  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพ
นักเรียน / นักศึกษานิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งยี่หอพรานทะเลมากที่สุด จํานวน 31 คน 
คิดเปนรอยละ 7.75 รองลงมาคือ CPF และ ไมสนใจยี่หอ คิดเปนรอยละ 4.25 เทากัน   ยี่หอ PFP 
และยี่หออ่ืนๆ ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพรับราชการ / พนักงานไมสนใจยี่หอของผลิตภัณฑอาหารทะเล     
แชแข็ง มากที่สุด จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.25 รองลงมาคือยี่หอพรานทะเล  ยี่หอ CPF  ยี่หอ
PFP และโกลเดนคริสป ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชน นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งยี่หอ
พรานทะเลมากที่สุด จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.50 รองลงมาคือ ไมสนใจยี่หอ  ยี่หอ CPF  
ยี่หออ่ืน ๆ  ยี่หอ PFP และยี่หอโกลเดนคริสป ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการ นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ยี่หอพรานทะเลมากที่สุด จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.50 รองลงมาคือยี่หอ CPF และไมสนใจ
ยี่หอ  คิดเปนรอยละ 1.50 เทากัน  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบาน ไมสนใจยี่หอของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
มากที่สุด จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.50 รองลงมาคือยี่หอพรานทะเล และยี่หอ CPF  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ  นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งยี่หอพรานทะเล      
มากที่สุด จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.75 รองลงมาคือยี่หอ CPF และไมสนใจยี่หอ ตามลําดับ   
ดังแสดงในตารางที่ 41 
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ตารางที่ 41  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอผลิตภัณฑอาหารทะเล      
แชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด  

จํานวนคนในแตละอาชีพ 
นัก

เรีย
น 

/ 
นัก

ศึก
ษา

 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ยี่หอที่นยิม 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

พรานทะเล 
31 

(7.75) 
23 

(5.75) 
70 

(17.50) 
26 

(6.50) 
3 

(0.75) 
3 

(0.75) 
156 

(39.00) 
PFP 
 

5 
(1.25) 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

15 
(3.75) 

CPF 
17 

(4.25) 
16 

(4.00) 
45 

(11.25) 
6 

(1.50) 
2 

(0.50) 
3 

(0.75) 
89 

(22.25) 

โกลเดน คริสป 
0 

(0) 
1 

(0.25) 
3 

(0.75) 
0 

(0) 
0 

(0) 
0 

(0) 
4 

(1.00) 
อ่ืนๆ 
 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

9 
(2.25) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

12 
(3.00) 

ไมสนใจยี่หอ 
17 

(4.25) 
33 

(8.25) 
61 

(15.25) 
6 

(1.50) 
6 

(1.50) 
1 

(0.25) 
124 

(31.00) 
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4.4.2.2  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผลหลักในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผล
หลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวาเหตุผลหลักในการเลือกซือ้
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกกลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพนักเรียน / นักศึกษาคือเร่ืองของความ
สะอาดมากที่สุด จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.75 รองลงมาคือเร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุง
อาหาร  ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว  ความปลอดภัยจากสารเคมี  ความนาเชื่อถือ
ของผูผลิต  มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน และอื่นๆ ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพรับราชการ / พนักงานคือเร่ืองของความสะอาด และมีมาตรฐาน
รองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน มากที่สุด  คิดเปนรอยละ 4.00 เทากัน รองลงมาคือ
เร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร  ความนาเชื่อถือของผูผลิต  ความสะดวกสบายในการเลือก
ซ้ือ และหอหิ้ว  และความปลอดภัยจากสารเคมี ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนคือเร่ืองของความสะอาดมากที่สุด   
จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.00 รองลงมาคือเร่ืองของความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และ
หอหิ้ว  สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน     
ความนาเชื่อถือของผูผลิต  ความปลอดภัยจากสารเคมี และอื่นๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการคือเร่ืองของความนาเชื่อถือของผูผลิต
ความสะอาดมากที่สุด จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.50 รองลงมาคือเร่ืองของความสะอาด    
ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว และมีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ 
HACCP เปนตน คิดเปนรอยละ 1.50 เทากัน   สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร ความปลอดภัยจาก
สารเคมี และอื่นๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพแมบาน  /  พอบานคือเ ร่ืองของความปลอดภัยจากสารเคมี       
จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 รองลงมาคือเร่ืองของความสะอาด  ความนาเชื่อถือของผูผลิต 
และมีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน คิดเปนรอยละ 0.50 เทากันและ  
สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ คือเร่ืองสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร จํานวน 3 คน คิดเปน
รอยละ 0.75 รองลงมาคือเร่ืองของความสะอาด ความปลอดภัยจากสารเคมี และความนาเชื่อถือของ
ผูผลิต ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 42 
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ตารางที่ 42  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผลหลักในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม เหตุผลหลักทีซ้ื่อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ความสะอาด 
19 

(4.75) 
16 

(4.00) 
56 

(14.00) 
8 

(2.00) 
2 

(0.50) 
2 

(0.50) 
103 

(25.75) 

ความปลอดภยัจากสารเคม ี
9 

(2.25) 
7 

(1.75) 
15 

(3.75) 
4 

(1.00) 
4 

(1.00) 
1 

(0.25) 
40 

(10.00) 

ความนาเชื่อถือของผูผลิต 
7 

(1.75) 
11 

(2.75) 
21 

(5.25) 
10 

(2.50) 
2 

(0.50) 
1 

(0.25) 
52 

(13.00) 
ความสะดวกสบายในการ
เลือกซื้อ และการหอหิว้ 

11 
(2.75) 

10 
(2.50) 

35 
(8.75) 

6 
(1.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

62 
(15.50) 

สะดวกในการนําไปปรุง
อาหาร 

16 
(4.00) 

15 
(3.75) 

33 
(8.25) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

3 
(0.75) 

71 
(17.75) 

มีมาตรฐานรองรับ เชน   
เลข อย. GMP และ HACCP  
เปนตน 

6 
(1.50) 

16 
(4.00) 

26 
(6.50) 

6 
(1.50) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

56 
(14.00) 

อ่ืนๆ 
5 

(1.25) 
0 

(0) 
10 

(2.50) 
1 

(0.25) 
0 

(0) 
0 

(0) 
16 

(4.00) 
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4.4.2.3  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑอาหารทะเล      
แชแข็งท่ีชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งที่ชอบซ้ือจากประเภทของสัตวทะเล จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือ
อาชีพนักเรียน / นักศึกษานิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจากสัตวประเภทกุง มากที่สุด 
จํานวน 37 คน คิดเปน รอยละ 9.25 รองลงมาคือปลา ซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวมมิตร) ปู  
ปลาหมึก และหอย ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
จากสัตวประเภทกุง มากที่สุด จํานวน 29 คน คิดเปน   รอยละ 7.25 รองลงมาคือปลา และซีฟูดส
มิกซ(อาหารทะเลรวมมิตร) คิดเปนรอยละ 3.50 เทากัน  ปลาหมึก ปู และอื่นๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง   
จากสัตวประเภทกุง มากที่สุด จํานวน 94 คน คิดเปน   รอยละ 23.50 รองลงมาคือปลา และซีฟูดส
มิกซ(อาหารทะเลรวมมิตร) ปลาหมึก ปลา ปู หอย และอื่นๆ  ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
จากสัตวประเภทกุง มากที่สุด จํานวน 25 คน คิดเปน   รอยละ 6.25 รองลงมาคือปลา และซีฟูดส
มิกซ(อาหารทะเลรวมมิตร) ปลา ปลาหมึก ปู และอื่นๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานคือเร่ืองนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  
จากสัตวประเภทกุง และปลาหมึก มากที่สุด  คิดเปนรอยละ 1.25 รองลงมาคือปลา  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจากสัตวประเภทกุง 
มากที่สุด จํานวน 5 คน คิดเปน   รอยละ 1.25 รองลงมาคือปลาหมึก และซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเล
รวมมิตร) คิดเปนรอยละ 0.25 เทากัน ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 43 
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ตารางที่ 43  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง ที่
ชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ รวม 

ประเภทของสตัวทะเล 
ที่ชอบซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

กุง 37 
(9.25) 

29 
(7.25) 

94 
(23.50) 

25 
(6.25) 

5 
(1.25) 

5 
(1.25) 

195 
(48.75) 

ปลา 13 
(3.25) 

14 
(3.25) 

24 
(6.00) 

5 
(1.25) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

57 
(14.25) 

ปลาหมึก 4 
(1.00) 

10 
(2.50) 

27 
(6.75) 

3 
(0.75) 

5 
(1.25) 

1 
(0.25) 

50 
(12.50) 

ปู 6 
(1.50) 

5 
(1.25) 

10 
(2.50) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

0 
(0) 

22 
(5.50) 

หอย 2 
(0.50) 

0 
(0) 

3 
(0.75 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

5 
(1.25) 

ซีฟูดสมิกซ  
(อาหารทะเลรวมมิตร) 

11 
(2.75) 

14 
(3.50) 

36 
(9.00) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

66 
(16.50) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

5 
(1.25) 
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4.4.2.4  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่เฉล่ียในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถ่ี
เฉลี่ยในการเลือกซื้ออาชีพนักเรียน / นักศึกษามีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.00 รองลงมาคือ 
อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน 2-3 คร้ังตอเดือน 4 คร้ังตอเดือน และมากกวา         
4 คร้ัง ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานมีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.50 
รองลงมาคือ 2-3 คร้ังตอเดือน  อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน มากกวา 4 คร้ัง และ 
4 คร้ังตอเดือน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนมีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 21.50 
รองลงมาคือ อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน  2-3 คร้ังตอเดือน มากกวา 4 คร้ัง   
และ 4 คร้ังตอเดือน ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการมีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 2-3  คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 13 คน คิดเปน
รอยละ 3.25 รองลงมาคือ 1 คร้ังตอเดือน อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน และ        
มากกวา 4 คร้ัง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานคือ 2-3  คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 7 คน      
คิดเปนรอยละ 1.75 รองลงมาคือ 1 คร้ังตอเดือน และ อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง     
เปนตน คิดเปนรอยละ 0.50 เทากัน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน และ2-3 ครั้งตอเดือน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 0.75 รองลงมาคือ 
อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 44 
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ตารางที่ 44  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ความถี่ในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

1 คร้ังตอเดือน 
 

28 
(7.00) 

34 
(8.50) 

86 
(21.50) 

10 
(2.50) 

2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

163 
(40.75) 

2-3 คร้ังตอเดอืน 25 
(6.25) 

28 
(7.00) 

74 
(18.50) 

13 
(3.25) 

7 
(1.75) 

3 
(0.75) 

150 
(37.50) 

4 คร้ังตอเดือน 
 

5 
(1.25) 

0 
(0) 

6 
(1.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

11 
(2.75) 

มากกวา 4 คร้ัง 4 
(1.00) 

5 
(1.25) 

8 
(2.00) 

6 
(1.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

23 
(5.75) 

อ่ืนๆ 11 
(2.75) 

8 
(2.00) 

22 
(5.50) 

9 
(2.25) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

53 
(13.25) 

 
4.4.2.5  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงวันและเวลาที่นิยมไป

ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  
               4.4.2.5.1 จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยาง

ผูซ้ือ กับชวงวันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือ
ทุกกลุมอาชีพนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในวันหยุด  ( เสาร-อาทิตย) มากที่ สุด          
จํานวน 310 คน คิดเปนรอยละ 77.50 และในวันธรรมดา (จันทร-ศุกร) จํานวน 90 คน คิดเปน      
รอยละ 22.50 ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 45 
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ตารางท่ี 45  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงวันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ชวงวนัที่นิยมซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

วันธรรมดา (จนัทร-ศุกร ) 19 
(4.75) 

17 
(4.25) 

38 
(9.50) 

11 
(2.75) 

4 
(1.00) 

1 
(0.25) 

90 
(22.50) 

วันหยุด (เสาร-อาทิตย ) 54 
(13.50) 

58 
(14.50) 

158 
(39.50) 

27 
(6.75) 

7 
(1.75) 

6 
(1.50) 

310 
(77.50) 

 
                  4.4.2.5.2 จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุม

ตัวอยางผูซ้ือ กับชวงเวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผู ซ้ืออาชีพนักเรียน  /  นักศึกษานิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น           
(16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.25 รองลงมาคือชวงค่ํา                 
(19.01-20.00 น.) กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. ชวงบาย (12.01-16.00 น.)  ชวงเชา (9.01-12.00 น.) 
และชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. คิดเปนรอยละ 1.00 เทากัน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในชวงเย็น (16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.75 รองลงมาคือชวงบาย 
(12.01-16.00 น.)  ชวงเชา (9.01-12.00 น.) และชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน  
กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. และชวงเชา กอนเวลา 09.00 น.ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในชวงเย็น (16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.75 รองลงมาคือชวงบาย 
(12.01-16.00 น.)  ชวงเชา (9.01-12.00 น.) และชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน  
กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. และชวงเชา กอนเวลา 09.00 น.ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในชวงเย็น (16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.50 รองลงมาคือชวงค่ํา        
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(19.01-20.00 น.)  ชวงเชา (9.01-12.00 น.)   กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. และชวงเชา กอนเวลา 
09.00 น. ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น 
(16.01-19.00 น.) มากที่สุด จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.50 รองลงมาคือชวงค่ํา                 
(19.01-20.00 น.)  ชวงเชา (9.01-12.00 น.) และชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) คิดเปนรอยละ 0.50 เทากัน 
และชวงบาย (12.01-16.00 น.) ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพอ่ืน  ๆ  นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงบาย           
(12.01-16.00 น.) มากที่สุด จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.75 รองลงมาคือชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)  
ชวงเชา (9.01-12.00 น.) และชวงเย็น (16.01-19.00 น.) คิดเปนรอยละ 0.25 เทากัน ตามลําดับ        
ดังแสดงในตารางที่ 46 

 
ตารางท่ี 46  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงเวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ชวงเวลาที่นยิมซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. 4 
(1.00) 

2 
(0.50) 

6 
(1.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

12 
(3.00) 

ชวงเชา (9.01-12.00 น.) 
 

4 
(1.00) 

10 
(2.50) 

18 
(4.50) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

38 
(9.50) 

ชวงบาย (12.01-16.00 น.) 6 
(1.50) 

12 
(3.00) 

33 
(8.25) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

3 
(0.75) 

57 
(14.25) 

ชวงเยน็ (16.01-19.00 น.) 
 

29 
(7.25) 

35 
(8.75) 

90 
(22.50) 

26 
(6.50) 

6 
(1.50) 

1 
(0.25) 

187 
(46.75) 
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ตารางที่ 46 (ตอ) 
จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ชวงเวลาที่นยิมซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) 17 
(4.25) 

10 
(2.50) 

40 
(10.00) 

6 
(1.50) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

77 
(19.25) 

กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. 13 
(3.25) 

6 
(1.50) 

9 
(2.25) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

0 
(0) 

29 
(7.25) 

 
4.4.2.6  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซ้ือ

ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละคร้ัง  
จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวน

เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยาง
ผูซ้ืออาชีพนักเรียน / นักศึกษามีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละ
คร้ังคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.00 รองลงมาคือ 2 ถุง  3-4 ถุง  และมากกวา 
4 ถุง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานมีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 2 ถุง มากที่สุด จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.25 รองลงมาคือ 
1 ถุง  มากกวา 4 ถุง และ3-4 ถุง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนมีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.50 รองลงมา
คือ 2 ถุง  3-4 ถุง  และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการมีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.25 
รองลงมาคือ 2 ถุง  3-4 ถุง  และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ 
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กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานมีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.25 รองลงมาคือ 2 ถุง
และ 3-4 ถุง  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 รองลงมาคือ 2 ถุง และ3-4 ถุง  
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 47 

 
ตารางที่ 47  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม จํานวนในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

1 ถุง 
 

40 
(10.00) 

30 
(7.50) 

94 
(23.50) 

21 
(5.25) 

5 
(1.25) 

4 
(1.00) 

194 
(48.50) 

2 ถุง 26 
(6.50) 

37 
(9.25) 

86 
(21.50) 

12 
(3.00) 

4 
(1.00) 

2 
(0.50) 

167 
(41.75) 

3-4 ถุง 
 

5 
(1.25) 

3 
(0.75) 

13 
(3.25) 

4 
(1.00) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

28 
(7.00) 

มากกวา 4 ถุง 2 
(0.50) 

5 
(1.25) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

0 
(0) 

11 
(2.75) 
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4.4.2.7  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งท่ีเลือกซ้ือแตละคร้ัง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เลือกซื้อแตละครั้งจํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพ
นักเรียน / นักศึกษาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งขนาดเล็ก (249 กรัม)        
มากที่สุด จํานวน 30 คน   คิดเปนรอยละ 7.50 รองลงมาคือขนาดกลาง (250-500 กรัม) ขนาดใหญ 
(501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 39 คน   คิดเปนรอยละ 9.75 รองลงมาคือ
ขนาดเล็ก (249 กรัม)  ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 
ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งใน
แตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 97 คน   คิดเปนรอยละ 24.25 รองลงมาคือ
ขนาดเล็ก (249 กรัม)  ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 
ตามลําดับ   

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 18 คน   คิดเปนรอยละ 4.50 รองลงมาคือ
ขนาดเล็ก (249 กรัม)  ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 
ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละ
คร้ังขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 6 คน   คิดเปนรอยละ 1.50 รองลงมาคือขนาดเล็ก 
(249 กรัม)  ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และขนาดใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพอ่ืน  ๆ เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง        
ขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 5 คน   คิดเปนรอยละ 1.25 รองลงมาคือขนาดเล็ก 
(249 กรัม) ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 48 
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ตารางที่ 48  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งที่เลือกซื้อแตละครั้ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ขนาดในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

เล็ก (249 กรัม) 
 

30 
(7.50) 

17 
(4.25) 

73 
(18.25) 

14 
(3.50) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

137 
(34.25) 

กลาง (250-500 กรัม) 28 
(7.00) 

39 
(9.75) 

97 
(24.25) 

18 
(4.50) 

6 
(1.50) 

5 
(1.25) 

193 
(48.25) 

ใหญ (501-1,000 กรัม) 
 

13 
(3.25) 

16 
(4.00) 

24 
(6.00) 

5 
(1.25) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

62 
(15.50) 

ใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

0 
(0) 

8 
(2.00) 
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4.4.2.8  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจายในการซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉล่ียตอคร้ัง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจาย
ในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพ 
นักเรียน  /  นักศึกษามีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ                  
101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.75 รองลงมาคือจํานวนนอยกวา 100 บาท 
จํานวน 301-500 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานมีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.00 รองลงมา
คือจํานวนจํานวน 301-500 บาท นอยกวา 100 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนมีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 23.75 รองลงมา
คือจํานวนนอยกวา 100 บาท จํานวน 301-500 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการมีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.00 รองลงมา
คือจํานวนนอยกวา 100 บาท จํานวน 301-500 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานมีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล       
แชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.00 รองลงมาคือ
จํานวน 301-500 บาท จํานวนนอยกวา 100 บาท และจํานวนมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละ
คร้ังคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 รองลงมาคือจํานวนนอยกวา 100 
บาท และจํานวน 301-500 บาท ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 49 
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ตารางที่ 49  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม คาใชจายในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

นอยกวา 100 บาท 21 
(5.25) 

10 
(2.50) 

51 
(12.75) 

11 
(2.75) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

96 
(24.00) 

101-300 บาท 35 
(8.75) 

40 
(10.00) 

95 
(23.75) 

16 
(4.00) 

8 
(2.00) 

4 
(1.00) 

198 
(49.50) 

301-500 บาท 12 
(3.00) 

16 
(4.00) 

41 
(10.25) 

7 
(1.75) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

79 
(19.75) 

มากกวา 500 บาท 5 
(1.25) 

9 
(2.25) 

9 
(2.25) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

0 
(0) 

27 
(6.75) 

 
4.4.2.9  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ท่ีนิยมซ้ือผลิตภัณฑ

อาหารทะเลแชแข็ง  
จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ที่

นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพนักเรียน / 
นักศึกษานิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโกโลตัส มากที่สุด จํานวน 29 คน คิดเปน
รอยละ 7.25 รองลงมาคือที่ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  บิ๊กซี เซเวนอีเลฟเวน คารฟูร  ริมปงซุปเปอร  
มารเก็ต และอื่นๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานนิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแช
แข็งที่เทสโกโลตัส มากที่สุด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 รองลงมาคือที่บิ๊กซี                       
ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  คารฟูร  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.00 เทากัน และ
เซเวนอีเลฟเวน ตามลําดับ 
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กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนนิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่
เทสโกโลตัส มากที่สุด จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 21.25 รองลงมาคือที่บิ๊กซี  ริมปงซุปเปอร  
มารเก็ต  คารฟูร  ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  เซเวนอีเลฟเวน  อ่ืนๆ และแมคโคร ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการนิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแช
แข็งที่เทสโกโลตัส มากที่สุด จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.75 รองลงมาคือที่ทอปสซุปเปอร   
มารเก็ต  บิ๊กซี  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต และแมคโคร คิดเปนรอยละ 0.75 เทากัน คารฟูร  และอื่นๆ 
ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานนิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่อ่ืนๆ
เชน จากตัวแทนจําหนาย และตลาดนัด เปนตน มากที่สุด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.25 
รองลงมาคือที่คารฟูร  และทอปสซุปเปอรมารเก็ต  เทสโกโลตัส และบิ๊กซี คิดเปนรอยละ 0.25 
เทากัน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโกโลตัส    
มากที่สุด จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.75 รองลงมาคือที่  บิ๊กซี เซเวนอีเลฟเวน และอื่นๆ 
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 50 
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ตารางที่ 50  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม สถานที่ที่นิยมไปซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
 

12 
(3.00) 

9 
(2.25) 

14 
(3.50) 

10 
(2.50) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

46 
(11.50) 

เทสโกโลตัส 29 
(7.25) 

24 
(6.00) 

85 
(21.25) 

15 
(3.75) 

1 
(0.25) 

3 
(0.75) 

157 
(39.25) 

ริมปงซุปเปอรมารเก็ต 3 
(0.75) 

4 
(1.00) 

18 
(4.50) 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

0 
(0) 

28 
(7.00) 

บิ๊กซี 11 
(2.75) 

17 
(4.25) 

35 
(8.75) 

5 
(1.25) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

71 
(17.75) 

แมคโคร 3 
(0.75) 

8 
(2.00) 

7 
(1.75) 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

0 
(0) 

21 
(5.25) 

เซเวนอีเลฟเวน 7 
(1.75) 

1 
(0.25) 

12 
(3.00) 

0 
(0) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

21 
(5.25) 

คารฟูร 5 
(1.25) 

8 
(2.00) 

15 
(3.75) 

1 
(0.25) 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

32 
(8.00) 

อ่ืนๆ 3 
(0.75) 

4 
(1.00) 

10 
(2.50) 

1 
(0.25) 

5 
(1.25) 

1 
(0.25) 

24 
(6.00) 
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4.4.2.10  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลักในการพิจารณา
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลัก
ในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซื้อ
อาชีพนักเรียน / นักศึกษานิยมมีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือ
ราคา มากที่สุด จํานวน 18 คน   คิดเปนรอยละ 4.50 รองลงมาคือ ชนิดของสัตวทะเลและ อาหาร
ทะเลแปรรูปแชแข็ง คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา อาหารทะเลสดแชแข็ง  
และตรายี่หอ คิดเปนรอยละ 1.75 เทากัน และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานมีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 18 คน   คิดเปนรอยละ 4.50 รองลงมาคือ 
ชนิดของสัตวทะเล และอาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน เลือกตามที่ไดรับ
คําแนะนํา  อาหารทะเลสดแชแข็ง  และตรายี่หอ คิดเปนรอยละ 1.75 เทากัน และอื่น ๆ ตามลําดับ 

  กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนมีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 23 คน   คิดเปนรอยละ 5.75 รองลงมาคือ 
ความสะดวก และอาหารทะเลสดแชแข็ง คิดเปนรอยละ 3.50 เทากัน ตรายี่หอ และชนิดของสัตว
ทะเล คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน  อ่ืน ๆ  เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา และอาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง       
คิดเปนรอยละ 0.25 เทากัน และอื่น ๆ ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการมีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือตรายี่หอ มากที่สุด จํานวน 14 คน   คิดเปนรอยละ 3.50 รองลงมา
คือความสะดวก   อาหารทะเลสดแชแข็ง  ราคา และเลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานมีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 6 คน   คิดเปนรอยละ 1.50 รองลงมาคือชนิดของสัตว
ทะเล  ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง  และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล    
แชแข็งคือราคา  สะดวก และชนิดของสัตวทะเลมากที่สุด คิดเปนรอยละ 0.50 เทากัน รองลงมาคือ 
อาหารทะเลสดแชแข็ง  ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 51 
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ตารางที่ 51  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลักในการพิจารณาเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ปจจัยหลักในการเลือกซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา 9 
(2.25) 

1 
(0.25) 

12 
(3.00) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

24 
(6.00) 

ราคา 18 
(4.50) 

23 
(5.75) 

38 
(9.50) 

3 
(0.75) 

6 
(1.50) 

2 
(0.50) 

90 
(22.50) 

ตรายี่หอ 7 
(1.75) 

10 
(2.50) 

33 
(8.25) 

14 
(3.50) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

65 
(16.25) 

ความสะดวก 9 
(2.25) 

14 
(3.50) 

37 
(9.25) 

10 
(2.50) 

0 
(0) 

2 
(0.50) 

72 
(18.00) 

ชนิดของสัตวทะเล 10 
(18.00) 

10 
(2.50) 

33 
(8.25) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

59 
(14.75) 

อาหารทะเลสดแชแข็ง 7 
(1.75) 

14 
(3.50) 

28 
(7.00) 

7 
(1.75) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

58 
(14.50) 

อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง 10 
(2.50) 

1 
(0.25) 

7 
(1.75) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

18 
(4.50) 

อ่ืนๆ 3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

14 
(3.50) 
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4.4.2.11  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะของบรรจุภัณฑท่ี
เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะ
ของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน 
พบวาลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของ
กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพนักเรียน / นักศึกษาคือสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟได มากที่สุด 
จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 รองลงมาคือ  สามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายในถุงได   
มีความสวยงามนาซื้อ  และสะดวกตอการขนสง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานคือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหาร
ภายในถุงได  มากที่สุด จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 11.00 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขา
ไมโครเวฟได  สะดวกตอการขนสง อ่ืน ๆ และ มีความสวยงามนาซื้อ ตามลําดับ  

 กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพพนักงาน / ลูกจางเอกชนคือคือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหาร
ภายในถุงได  มากที่สุด จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 11.00 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขา
ไมโครเวฟได  สะดวกตอการขนสง อ่ืน ๆ และ มีความสวยงามนาซื้อ ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการคือสามารถมองเห็นลักษณะของ
อาหารภายในถุงได  มากที่สุด จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.75 รองลงมาคือสามารถนําไปตม
หรือเขาไมโครเวฟได  มีความสวยงามนาซื้อ และสะดวกตอการขนสง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานคือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายในถุง
ได  มากที่สุด จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.00 รองลงมาคือมีความสวยงามนาซื้อ และสามารถ
นําไปตมหรือเขาไมโครเวฟได ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ คือสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟได มากที่สุด     
จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 รองลงมาคือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายในถุงไดและ
มีความสวยงามนาซื้อ ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 52 
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ตารางที่ 52  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะของบรรจุภัณฑทีเ่ปนเหตุ
จูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ลักษณะบรรจภุัณฑ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

มีความสวยงามนาซื้อ 
 

8 
(2.00) 

3 
(0.75) 

29 
(7.25) 

6 
(1.50) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

49 
(12.25) 

สะดวกตอการขนสง 7 
(1.75) 

7 
(1.75) 

25 
(6.25) 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

0 
(0) 

42 
(10.50) 

สามารถนําไปตมหรือเขา
ไมโครเวฟได 

30 
(7.50) 

17 
(4.25) 

57 
(14.25) 

10 
(2.50) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 

119 
(29.75) 

สามารถมองเห็นลักษณะ  
ของอาหารภายในถุงได 

28 
(7.00) 

44 
(11.00) 

79 
(19.75) 

19 
(4.75) 

8 
(2.00) 

2 
(0.50) 

180 
(45.00) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

4 
(1.00) 

6 
(1.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

10 
(2.50) 
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4.4.2.12  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภทของแหลงท่ีทําให
รูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภท
ของแหลงที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน พบวาประเภทของแหลง         
ที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพนักเรียน / นักศึกษาคือ              
วิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ 12.30 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย 
ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  บุคคลที่รูจักแนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ / พนักงานคือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย มากที่สุด 
จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.50 รองลงมาคือวิทยุ / โทรทัศน  ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  
บุคคลที่รูจักแนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ  

 กลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพพนักงาน  /  ลูกจ างเอกชนคือวิทยุ  /  โทรทัศน  มากที่ สุด           
จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 31.30 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย ซุมสาธิต / แนะนําสินคา
ใหม  บุคคลที่รูจักแนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการคือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย มากที่สุด 
จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.00 รองลงมาคือซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม   วิทยุ / โทรทัศน    
บุคคลที่รูจักแนะนํา  และอินเตอรเน็ต / เวบไซต  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานคือบุคคลที่รูจักแนะนํา มากที่สุด จํานวน 9 คน   
คิดเปนรอยละ 2.30 รองลงมาคือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย   วิทยุ / โทรทัศน  ซุมสาธิต / แนะนําสินคา
ใหม    อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซื้ออาชีพอ่ืน ๆ คือส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย มากที่สุด จํานวน 42 คน คิดเปน
รอยละ 10.50 รองลงมาคือวิทยุ / โทรทัศน  ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  บุคคลที่รูจักแนะนํา และ
อินเตอรเน็ต / เวบไซต คิดเปนรอยละ 0.50 เทากัน ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 53 
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ตารางที่ 53  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภทของแหลงที่ทําใหรูจัก
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม ประเภทของแหลง 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย 
 

31 
(7.80) 

42 
(10.50) 

68 
(17.00) 

20 
(5.00) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

165 
(41.30) 

บุคคลที่รูจักแนะนํา 13 
(3.30) 

7 
(1.80) 

26 
(6.50) 

9 
(2.30) 

9 
(2.30) 

1 
(0.30) 

65 
(16.30) 

วิทยุ / โทรทัศน 
 

49 
(12.30) 

38 
(9.50) 

125 
(31.30) 

16 
(4.00) 

2 
(0.50) 

4 
(1.00) 

234 
(58.50) 

อินเตอรเน็ต / เวบไซต 5 
(1.30) 

3 
(0.80) 

18 
(4.50) 

7 
(1.80) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

35 
(8.80) 

ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม 
 

23 
(5.80) 

20 
(5.00) 

64 
(16.00) 

19 
(4.80) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

130 
(32.50) 

อ่ืนๆ 4 
(1.00) 

1 
(0.30) 

8 
(2.00) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

13 
(3.30) 
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4.4.2.13  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน พบวาบุคคลที่มีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือทุกอาชีพคือตัวของผูซ้ือเอง 
มากที่สุด จํานวน 282 คน คิดเปนรอยละ 70.50 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพนักเรียน / 
นักศึกษา คือบิดา / มารดา   เพื่อน และคนรูจัก   ญาติ / พี่นอง และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพอาชีพรับราชการ  / พนักงานคือสามี / ภรรยา         
เพื่อน และคนรูจัก   ญาติ / พี่นอง  บิดา / มารดา และอื่น ๆ ตามลําดับ  

 รองลงมาในกลุมตัวอยางผู ซ้ืออาชีพพนักงาน  /  ลูกจางเอกชนคือบิดา  /  มารดา               
ญาติ / พี่นอง   สามี / ภรรยา เพื่อน และคนรูจัก  และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการคือสามี / ภรรยา และ
เพื่อน และคนรูจัก คิดเปนรอยละ 0.75 เทากัน บิดา / มารดา และญาติ / พี่นอง คิดเปนรอยละ 0.50 
เทากัน และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพแมบาน / พอบานคือคือบิดา / มารดา   เพื่อน และคน
รูจัก   ญาติ / พี่นอง และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ืออาชีพอ่ืน ๆ คือคือบิดา / มารดา และสามี / ภรรยา คิดเปน 
รอยละ 0.25 เทากัน ดังแสดงในตารางที่ 54 
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ตารางที่ 54    ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละอาชีพ 

นัก
เรีย

น 
/ 

นัก
ศึก

ษา
 

รับ
รา
ชก

าร
 / 

พน
ักง
าน

พน
ักง
าน

 / ล
กูจ

าง
เอก

ชน
 

ธุร
กิจ

สว
นต

วั /
 

เจา
ขอ

งก
ิจก

าร
 

แม
บา
น 

/ พ
อบ

าน
 

อื่น
ๆ 

รวม 
บุคคลที่มีสวน 
ในการตัดสนิใจ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ตัวทานเอง 48 
(12.00) 

49 
(12.25) 

147 
(36.75) 

28 
(7.00) 

5 
(1.25) 

5 
(1.25) 

282 
(70.50) 

บิดา / มารดา 19 
(4.75) 

3 
(0.75) 

16 
(4.00) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

42 
(10.50) 

ญาติ / พี่นอง 2 
(0.50) 

5 
(1.25) 

14 
(3.50) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

25 
(6.25) 

เพื่อน และคนรูจัก 3 
(0.75) 

8 
(2.00) 

8 
(2.00) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

23 
(5.75) 

สามี / ภรรยา 0 
(0) 

9 
(2.25) 

9 
(2.25) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

24 
(6.00) 

อ่ืนๆ 1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

4 
(1.00) 
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4.4.3 ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง กับปจจัยสวน 
บุคคลจําแนกตามรายได 
 4.4.3.1  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งท่ีนิยมซ้ือมากท่ีสุด  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือทุกกลุม
รายไดนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งยี่หอพรานทะเลมากที่สุด จํานวน 156 คน คิดเปน     
รอยละ 39.00 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท คือไมสนใจยี่หอ  ยี่หอ CPF 
ยี่หอPBF และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 0.75 เทากัน และยี่หอโกลเดนคริสป ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือไมสนใจยี่หอ  ยี่หอ CPF ยี่หอ
PBF และอื่นๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือไมสนใจยี่หอ  ยี่หอ CPF ยี่หอ
PBF และอื่นๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือยี่หอ CPF ไมสนใจยี่หอ และ
อ่ืนๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือไมสนใจยี่หอ  ยี่หอ CPF ยี่หอ
PBF ยี่หอโกลเดนคริสป และอื่นๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป คือยี่หอ CPF  ไมสนใจยี่หอ     
ยี่หอPBF  อ่ืนๆ และยี่หอโกลเดนคริสป ตามลําดับ  ดังแสดงในตารางที่ 55 
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ตารางที่ 55  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับยี่หอผลิตภัณฑอาหารทะเล     
แชแข็งที่นิยมซื้อมากที่สุด 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 

ไม
เก
ิน 

10
,00

0 บ
าท

 

10
,00

1-2
0,0

00
 บ
าท

 

20
,00

1-3
0,0

00
 บ
าท

 

30
,00

1-4
0,0

00
 บ
าท

   

40
,00

1-5
0,0

00
 บ
าท

 

มา
กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม ยี่หอที่นยิม 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

พรานทะเล 
23 

(5.75) 
46 

(11.50) 
33 

(8.25) 
22 

(5.50) 
10 

(2.50) 
22 

(5.50) 
156 

(39.00) 

PFP 
3 

(0.75) 
3 

(0.75) 
3 

(0.75) 
0 

(0) 
2 

(0.50) 
4 

(1.00) 
15 

(3.75) 

CPF 
9 

(2.25) 
23 

(5.75) 
16 

(4.00) 
17 

(4.25) 
5 

(1.25) 
19 

(4.75) 
89 

(22.25) 

โกลเดน คริสป 
1 

(0.25) 
0 

(0) 
1 

(0.25) 
0 

(0) 
1 

(0.25) 
1 

(0.25) 
4 

(1.00) 

อ่ืนๆ 
3 

(0.75) 
2 

(0.50) 
2 

(0.50) 
2 

(0.50) 
1 

(0.25) 
2 

(0.50) 
12 

(3.00) 

ไมสนใจยี่หอ 
21 

(5.25) 
44 

(11.00) 
21 

(5.25) 
14 

(3.50) 
9 

(2.25) 
15 

(3.75) 
124 

(31.00) 
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4.4.3.2  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผลหลักในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผล
หลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวาเหตุผลหลักในการเลือกซือ้
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกกลุมตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท คือเร่ืองของความ
สะอาดมากที่สุด จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.50 รองลงมาคือเร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุง
อาหาร  ความนาเชื่อถือของผูผลิต ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว  มีมาตรฐานรองรบั 
เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน  ความปลอดภัยจากสารเคมี และอื่นๆ ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผู ซ้ือรายได  10,001-20,000 บาทคือเ ร่ืองของความสะอาดมากที่ สุด          
จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.25 รองลงมาคือเร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร และ   
ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว คิดเปนรอยละ 4.75 เทากัน  มีมาตรฐานรองรับ เชน 
เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน  ความนาเชื่อถือของผูผลิต  ความปลอดภัยจากสารเคมี และ
อ่ืนๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือเร่ืองของความสะดวกสบายในการเลือก
ซ้ือ และหอหิ้ว และสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร คิดเปนรอยละ 4.25 เทากัน มีมาตรฐานรองรับ 
เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน และความนาเชื่อถือของผูผลิต คิดเปนรอยละ 3.00 เทากัน
ความสะอาด  ความปลอดภัยจากสารเคมี และอื่นๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือเร่ืองของความปลอดภัยจากสารเคมี     
มากที่สุด จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00  ความสะอาด และสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร    
คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน ความนาเชื่อถือของผูผลิต ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว 
มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน และอื่นๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือเร่ืองของความสะอาดมากที่สุด จํานวน   
11 คน คิดเปนรอยละ 2.75 รองลงมาคือเร่ืองของสะดวกในการนําไปปรุงอาหาร  มีมาตรฐานรองรับ 
เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว             
ความปลอดภัยจากสารเคมี และความนาเชื่อถือของผูผลิต ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป คือเร่ืองของความสะอาดมากที่สุด         
จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.25 รองลงมาคือเร่ืองของความนาเชื่อถือของผูผลิต และมีมาตรฐาน
รองรับ เชน เลข อย. GMP และ HACCP เปนตน คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน ความสะดวกสบาย    
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ในการเลือกซื้อ และหอหิ้ว  สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร ความปลอดภัยจากสารเคมี และอื่นๆ 
ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 56 

 
ตารางที่ 56  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับเหตุผลหลักในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
ไม

เก
ิน 

10
,00

0 บ
าท

 

10
,00

1-2
0,0

00
 บ
าท

 

20
,00

1-3
0,0

00
 บ
าท

 

30
,00

1-4
0,0

00
 บ
าท

   

40
,00

1-5
0,0

00
 บ
าท

 

มา
กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม เหตุผลหลักทีซ้ื่อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ความสะอาด 
18 

(4.50) 
37 

(9.25) 
10 

(2.50) 
10 

2.50) 
11 

(2.75) 
17 

(4.25) 
103 

(25.75) 

ความปลอดภยัจากสารเคม ี
6 

(1.50) 
9 

(2.25) 
5 

(1.25) 
12 

(3.00) 
2 

(0.50) 
6 

(1.50) 
40 

(10.00) 

ความนาเชื่อถือของผูผลิต 
9 

(2.25) 
12 

(3.00) 
12 

(3.00) 
8 

(2.00) 
1 

(0.25) 
10 

(2.50) 
52 

(13.00) 
ความสะดวกสบายในการ     
เลือกซื้อ และการหอหิว้ 

8 
(2.00) 

19 
(4.75) 

17 
(4.25) 

7 
(1.75) 

3 
(0.75) 

8 
(2.00) 

62 
(15.50) 

สะดวกในการนําไปปรุงอาหาร 
11 

(2.75) 
19 

(4.75) 
17 

(4.25) 
10 

(2.50) 
7 

(1.75) 
7 

(1.75) 
71 

(17.75) 
มีมาตรฐานรองรับ เชน เลข อย. 
GMP และ HACCP เปนตน 

7 
(1.75) 

17 
(4.25) 

12 
(3.00) 

6 
(1.50) 

4 
(1.00) 

10 
(2.50) 

56 
(14.00) 

อ่ืนๆ 
1 

(0.25) 
5 

(1.25) 
3 

(0.75) 
2 

(0.50) 
0 

(0) 
5 

(1.25) 
16 

(4.00) 
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4.4.3.3  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑอาหารทะเล     
แชแข็งท่ีชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล  

จากการศึกษาการวิ เคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผู ซ้ือ                  
กับผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่ชอบซ้ือจากประเภทของสัตวทะเล จํานวน 400 คน พบวา      
กลุมตัวอยางผูซ้ือทุกกลุมรายไดนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจากสัตวประเภทกุง มากที่สุด 
จํานวน 195 คน คิดเปนรอยละ 48.75 รองลงมาของกลุมตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท   
คือปลาหมึก  ซีฟูดสมิกซ(อาหารทะเลรวมมิตร) ปลา  ปู และหอย ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวม
มิตร) ปลา  ปลาหมึก  ปู และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเลรวม
มิตร) ปลาหมึก  ปลา  ปู และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือปลา ปลาหมึก  ซีฟูดสมิกซ
(อาหารทะเลรวมมิตร)  ปู และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือปลา ซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเล
รวมมิตร) ปู และอื่น ๆ ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป คือซีฟูดสมิกซ (อาหารทะเล     
รวมมิตร) ปลา  ปลาหมึก  ปู และหอย ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 57 
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ตารางที่ 57  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่
ชอบซื้อจากประเภทของสัตวทะเล 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 

ไม
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ิน 
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0 บ
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10
,00

1-2
0,0

00
 บ
าท

 

20
,00

1-3
0,0

00
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าท
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,00

1-4
0,0
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าท

   

40
,00

1-5
0,0

00
 บ
าท

 

มา
กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม ชนิดที่ชอบซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

กุง 32 
(8.00) 

65 
(16.25) 

34 
(8.50) 

28 
(7.00) 

13 
(3.25) 

23 
(5.75) 

195 
(48.75) 

ปลา 6 
(1.50) 

16 
(4.00) 

10 
(2.50) 

9 
(2.25) 

6 
(1.50) 

10 
(2.50) 

57 
(14.25) 

ปลาหมึก 9 
(2.25) 

14 
(3.50) 

11 
(2.75) 

8 
(2.00) 

1 
(0.25) 

7 
(1.75) 

50 
(12.50) 

ปู 4 
(1.00) 

2 
(0.50) 

4 
(1.00) 

4 
(1.00) 

3 
(0.75) 

5 
(1.25) 

22 
(5.50) 

หอย 1 
(0.25) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

4 
(1.00) 

5 
(1.25) 

ซีฟูดสมิกซ  
(อาหารทะเลรวมมิตร) 

8 
(2.00) 

20 
(5.00) 

15 
(3.75) 

5 
(1.25) 

4 
(1.00) 

14 
(3.50) 

66 
(16.50) 

อ่ืนๆ 0 
(0) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

5 
(1.25) 

 
 
 
 
 
 



 89 

4.4.3.4  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่เฉล่ียในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่
เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน จํานวน 400 คน พบวากลุม
ตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง
ในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.25 รองลงมาคือ             
2-3 คร้ังตอเดือน อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน และมากกวา 4 คร้ัง ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.25 
รองลงมาคือ 2-3 คร้ังตอเดือน อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน มากกวา 4 คร้ัง และ 
4 คร้ังตอเดือน ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท มีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 
รองลงมาคือ2-3 คร้ังตอเดือน อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน 4 คร้ังตอเดือน และ
มากกวา 4 ครั้ง ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาทความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 2-3 คร้ังตอเดือน มากที่สุด จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.50 
รองลงมาคือ 1 คร้ังตอเดือน และมากกวา 4 คร้ัง คิดเปนรอยละ 3.00 เทากัน 4 คร้ังตอเดือน และ    
อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน คิดเปนรอยละ 0.75 เทากัน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาทมีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 2-3  ครั้งตอเดือน มากที่สุด จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 
รองลงมาคือ 1 เดือนตอคร้ัง อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน  4 เดือนตอคร้ัง และ
มากกวา 4 คร้ัง คิดเปนรอยละ 0.25 เทากัน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไปมีความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละเดือนคือ 1 คร้ังตอเดือน และ2-3 คร้ังตอเดือน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 6.00 
รองลงมาคือ อ่ืน ๆ เชน บางโอกาส หรือ นาน ๆ คร้ัง เปนตน  4  คร้ังตอเดือน และมากกวา 4 คร้ัง 
คิดเปนรอยละ 1.00 เทากัน ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 58 
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ตารางท่ี 58  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับความถี่เฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละเดือน 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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 บ
าท
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รวม ความถี่ในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

1 คร้ังตอเดือน 
 

29 
(7.25) 

53 
(13.25) 

36 
(9.00) 

12 
(3.00) 

9 
(2.25) 

24 
(6.00) 

163 
(40.75) 

2-3 คร้ังตอเดอืน 23 
(5.75) 

40 
(10.00) 

26 
(6.50) 

25 
(6.25) 

12 
(3.00) 

24 
(6.00) 

150 
(37.50) 

4 คร้ังตอเดือน 
 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 

11 
(2.75) 

มากกวา 4 คร้ัง 2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

12 
(3.00) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 

23 
(5.75) 

อ่ืนๆ 6 
(1.50) 

21 
(5.25) 

11 
(2.75) 

3 
(0.75) 

5 
(1.25) 

7 
(1.75) 

53 
(13.25) 

 
4.4.3.5  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ และชวงวัน กับเวลาท่ีนิยมไป

ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  
     4.4.3.5.1 จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยาง

ผูซ้ือ กับชวงวันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือ        
ทุกกลุมรายไดนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในวันหยุด  ( เสาร-อาทิตย) มากที่ สุด           
จํานวน 310 คน คิดเปนรอยละ 77.50 และในวันธรรมดา (จันทร-ศุกร) จํานวน 90 คน คิดเปน     
รอยละ 22.50 ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 59  
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ตารางที่ 59  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงวันที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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รวม ชวงวนันิยมซือ้ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

วันธรรมดา (จนัทร-ศุกร ) 16 
(4.00) 

17 
(4.25) 

19 
(4.75) 

15 
(3.75) 

8 
(2.00) 

15 
(93.75) 

90 
(22.50) 

วันหยุด (เสาร-อาทิตย ) 44 
(11.00) 

101 
(25.25) 

57 
(14.25) 

40 
(10.00) 

20 
(5.00) 

48 
(12.00) 

310 
(77.50) 

 
                4.4.3.5.1 จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของ            

กลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงเวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวา
กลุมตัวอยางผูซ้ือทุกกลุมรายไดนิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในชวงเย็น (16.01-19.00 น.) 
มากที่สุด จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 46.75 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน     
10,000 บาท คือชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) ชวงบาย (12.01-16.00 น.)  ชวงเชา (9.01-12.00 น.) และ
ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. คิดเปนรอยละ 1.50 เทากัน และกลางคืน หลังเวลา 20.01 น. ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)    
ชวงเชา (9.01-12.00 น.) ชวงบาย (12.01-16.00 น.) และกลางคืน หลังเวลา 20.01 น. ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือชวงบาย (12.01-16.00 น.)   
ชวงเชา (9.01-12.00 น.)  ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)  และกลางคืน หลังเวลา 20.01 น. คิดเปนรอยละ 
2.50 เทากัน และ ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. ตามลําดับ 

 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)   
ชวงบาย (12.01-16.00 น.) ชวงเชา (9.01-12.00 น.) กลางคืนหลังเวลา 20.01 น. และชวงเชา        
กอนเวลา 09.00 น. ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือชวงบาย (12.01-16.00 น.) 
ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)  กลางคืนหลังเวลา 20.01 น. และชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. ตามลําดับ 
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รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาทขึ้นไปคือชวงค่ํา (19.01-20.00 น.)        
ชวงบาย (12.01-16.00 น.) ชวงเชา (9.01-12.00 น.) ชวงเชากอนเวลา 09.00 น. และกลางคืน        
หลังเวลา 20.01 น. ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 60 

 
ตารางที่ 60  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับชวงเวลาที่นิยมไปซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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รวม ชวงเวลานยิมซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ชวงเชา กอนเวลา 09.00 น. 6 
(1.50) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

12 
(3.00) 

ชวงเชา (9.01-12.00 น.) 6 
(1.50) 

14 
(3.50) 

10 
(2.50) 

5 
(1.25) 

0 
(0) 

3 
(0.75) 

38 
(9.50) 

ชวงบาย (12.01-16.00 น.) 8 
(2.00) 

11 
(2.75) 

11 
(2.75) 

6 
(1.50) 

10 
(2.50) 

11 
(2.75) 

57 
(14.25) 

ชวงเยน็ (16.01-19.00 น.) 23 
(5.75) 

64 
(16.00) 

34 
(8.50) 

30 
(7.50) 

11 
(2.75) 

25 
(6.25) 

187 
(46.75) 

ชวงค่ํา (19.01-20.00 น.) 14 
(3.50) 

19 
(4.75) 

10 
(2.50) 

9 
(2.25) 

4 
(1.00) 

21 
(5.25) 

77 
(19.25) 

กลางคืน หลังเวลา 20.01 น. 3 
(0.75) 

10 
(2.50) 

10 
(2.50) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

29 
(7.25) 
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4.4.3.6  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละคร้ัง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวน
เฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยาง
ผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละ
คร้ังคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 รองลงมาคือ 2 ถุง  และ 3-4 ถุง  
ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.00 รองลงมา
คือ 2  ถุง  มากกวา 4 ถุง และ3-4 ถุง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 2 ถุง มากที่สุด จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.25 รองลงมาคือ 
1 ถุง   3-4 ถุง และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาทมีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 2 ถุง มากที่สุด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 รองลงมาคือ 1 ถุง  
3-4 ถุง และมากกวา 4 ถุง  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง และ2 ถุง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 3.00 เทากัน รองลงมา
คือ 3-4 ถุง ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป มีจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ 1 ถุง มากที่สุด จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 รองลงมาคือ 2 ถุง   
3-4 ถุง และมากกวา 4 ถุง ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 61 
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ตารางที่ 61  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับจํานวนเฉลี่ยในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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รวม ปริมาณในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

1 ถุง 
 

38 
(9.50) 

64 
(16.00) 

30 
(7.50) 

20 
(5.00) 

12 
(3.00) 

30 
(7.50) 

194 
(48.50) 

2 ถุง 19 
(4.75) 

47 
(11.75) 

37 
(9.25) 

24 
(6.00) 

12 
(3.00) 

28 
(7.00) 

167 
(41.75) 

3-4 ถุง 
 

3 
(0.75) 

3 
(0.75) 

8 
(2.00) 

7 
(1.75) 

4 
(1.00) 

3 
(0.75) 

28 
(7.00) 

มากกวา 4 ถุง 0 
(0) 

4 
(1.00) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 

0 
(0) 

2 
(0.50) 

11 
(2.75) 
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4.4.3.7  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของผลิตภัณฑอาหาร
ทะเลแชแข็งท่ีเลือกซ้ือแตละคร้ัง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาด
ของผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เลือกซื้อแตละครั้งจํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือ
รายไดไมเกิน 10,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งขนาดเล็ก (249 กรัม)       
มากที่สุด จํานวน 35 คน   คิดเปนรอยละ 8.75 รองลงมาคือขนาดกลาง (250-500 กรัม) และขนาด
ใหญ (501-1,000 กรัม) ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง         
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 68 คน   คิดเปนรอยละ 17.00 รองลงมา
คือ ขนาดเล็ก (249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  
ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง        
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 28 คน   คิดเปนรอยละ 7.00 รองลงมาคือ 
ขนาดเล็ก (249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาทเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง         
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 28 คน   คิดเปนรอยละ 7.00 รองลงมาคือ 
ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) ขนาดเล็ก (249 กรัม) และใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง        
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 17 คน   คิดเปนรอยละ 4.25 รองลงมาคือ 
ขนาดเล็ก (249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม)  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป เลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง          
ในแตละครั้งขนาดกลาง (250-500 กรัม) มากที่สุด จํานวน 36 คน   คิดเปนรอยละ 9.00 รองลงมาคือ 
ขนาดเล็ก (249 กรัม) ขนาดใหญ (501-1,000 กรัม) และใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) ตามลําดับ  
ดังแสดงในตารางที่ 62 
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ตารางที่ 62  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับขนาดของผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งที่เลือกซื้อแตละครั้ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 

ไม
เก
ิน 
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รวม ขนาดในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

เล็ก (249 กรัม) 35 
(8.75) 

40 
(10.00) 

26 
(6.50) 

12 
(3.00) 

6 
(1.50) 

18 
(4.50) 

137 
(34.25) 

กลาง (250-500 กรัม) 16 
(4.00) 

68 
(17.00) 

28 
(7.00) 

28 
(7.00) 

17 
(4.25) 

36 
(9.00) 

193 
(48.25) 

ใหญ (501-1,000 กรัม) 9 
(2.25) 

8 
(2.00) 

21 
(5.25) 

14 
(3.50) 

3 
(0.75) 

7 
(1.75) 

62 
(15.50) 

ใหญมาก (มากกวา 1,000 กรัม) 0 
(0) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 

 
4.4.3.8  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจายในการซื้อ

ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉล่ียตอคร้ัง  
จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจาย

ในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือรายได
ไมเกิน 10,000 บาท มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งในแตละครั้งคือ                  
นอยกวา 100 บาท มากที่สุด จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.50 รองลงมาคือ 101-300 บาท         
301-500 บาท และมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.25 รองลงมาคือ
นอยกวา 100 บาท 301-500 บาท และมากกวา 500 บาท ตามลําดับ  
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กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.25 รองลงมาคือ
301-500 บาท นอยกวา 100 บาท และมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซื้อรายได 30,001-40,000 บาท มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.75 รองลงมาคือ
นอยกวา 100 บาท 301-500 บาท และมากกวา 500 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล
แชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.00 รองลงมาคือ
301-500 บาท มากกวา 500 บาท และนอยกวา 100 บาท ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล  
แชแข็งในแตละครั้งคือ 101-300 บาท มากที่สุด จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.00 รองลงมาคือ
301-500 บาท นอยกวา 100 บาท และมากกวา 500 บาท ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 63 
 
ตารางท่ี 63  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งเฉลี่ยตอคร้ัง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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00
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กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม คาใชจายในการซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

นอยกวา 100 บาท 26 
(6.50) 

32 
(8.00) 

15 
(3.75) 

13 
(3.25) 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 

96 
(24.00) 

101-300 บาท 25 
(6.25) 

65 
(16.25) 

33 
(8.25) 

27 
(6.75) 

16 
(4.00) 

32 
(8.00) 

198 
(49.50) 

301-500 บาท 7 
(1.75) 

16 
(4.00) 

23 
(5.75) 

11 
(2.75) 

6 
(1.50) 

16 
(4.00) 

79 
(19.75) 

มากกวา 500 บาท 2 
(0.50) 

5 
(1.25) 

5 
(1.25) 

4 
(1.00) 

4 
(1.00) 

7 
(1.75) 

27 
(6.75) 
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4.4.3.9  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ท่ีนิยมซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชวงรายไดของกลุมผูซ้ือ กับสถานที่ที่
นิยมซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือทุกกลุมรายไดนิยมไป
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งที่เทสโกโลตัส มากที่สุด จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 39.25 
รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท คือที่ทอปสซุปเปอรมารเก็ต คารฟูร บิ๊กซี 
อ่ืน ๆ  เซเวนอีเลฟเวน  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต และแมคโคร ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือที่บิ๊กซี เซเวนอีเลฟเวน คารฟูร  
ทอปสซุปเปอรมารเก็ต  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต แมคโคร และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือที่บิ๊กซี  ริมปงซุปเปอรมารเก็ต  
แมคโคร ทอปสซุปเปอรมารเก็ต และอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 1.50 เทากัน  คารฟูร และเซเวนอีเลฟเวน 
คิดเปนรอยละ 0.75 เทากัน ตามลําดับ 

 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือที่บิ๊กซี  ทอปสซุปเปอร    
มารเก็ต คารฟูร ริมปงซุปเปอรมารเก็ต  แมคโคร และอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 0.75 เทากัน และเซเวน    
อีเลฟเวน ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือที่ริมปงซุปเปอรมารเก็ต บิ๊กซี   
ทอปสซุปเปอรมารเก็ต และแมคโคร คิดเปนรอยละ 0.50 เทากัน เซเวนอีเลฟเวน คารฟูร และอื่น ๆ  
ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาทขึ้นไปคือที่บิ๊กซี ทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
ริมปงซุปเปอรมารเก็ต และอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 1.00 เทากัน แมคโคร เซเวนอีเลฟเวน และคารฟูร  
ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 64 
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ตารางท่ี 64  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับสถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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รวม สถานที่ที่นิยมไปซื้อ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ทอปสซุปเปอรมารเก็ต 11 
(2.75) 

7 
(1.75) 

6 
(1.50) 

8 
(2.00) 

2 
(0.50) 

12 
(3.00) 

46 
(11.50) 

เทสโกโลตัส 20 
(5.00) 

53 
(13.25) 

26 
(6.50) 

18 
(4.50) 

14 
(3.50) 

26 
(6.50) 

157 
(39.25) 

ริมปงซุปเปอรมารเก็ต 1 
(0.25) 

6 
(1.50) 

9 
(2.25) 

4 
(1.00) 

4 
(1.00) 

4 
(1.00) 

28 
(7.00) 

บิ๊กซี 7 
(1.75) 

22 
(5.50) 

15 
(3.75) 

11 
(2.75) 

3 
(0.75) 

13 
(3.25) 

71 
(17.75) 

แมคโคร 1 
(0.25) 

5 
(1.25) 

8 
(2.00) 

3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

21 
(5.25) 

เซเวนอีเลฟเวน 4 
(1.00) 

11 
(2.75) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

21 
(5.25) 

คารฟูร 10 
(2.50) 

10 
(2.50) 

3 
(0.75) 

7 
(1.75) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

32 
(8.00) 

อ่ืนๆ 6 
(1.50) 

4 
(1.00) 

6 
(1.50) 

3 
(0.75) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 

24 
(6.00) 
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4.4.3.10  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลักในการพิจารณา
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัย
หลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง จํานวน 400 คน พบวากลุมตัวอยางผูซ้ือ
รายไดไมเกิน 10,000 บาท มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือ
ราคา มากที่สุด จํานวน 13 คน   คิดเปนรอยละ 3.25 รองลงมาคือเลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา      
ชนิดของสัตวทะเล  ความสะดวก ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง และ
อ่ืน ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผู ซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเล    แชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 18 คน   คิดเปนรอยละ 4.50 รองลงมาคือ 
ชนิดของสัตวทะเลและ อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง คิดเปนรอยละ 2.50 เทากัน เลือกตามที่ไดรับ
คําแนะนํา อาหารทะเลสดแชแข็ง  และตรายี่หอ คิดเปนรอยละ 1.75 เทากัน และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 13 คน   คิดเปนรอยละ 3.25 รองลงมาคือ
เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา ชนิดของสัตวทะเล  ความสะดวก ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง 
อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 13 คน   คิดเปนรอยละ 3.25 รองลงมาคือ
เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา ชนิดของสัตวทะเล  ความสะดวก ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง 
อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 13 คน   คิดเปนรอยละ 3.25 รองลงมาคือ
เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา ชนิดของสัตวทะเล  ความสะดวก ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง 
อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป มีปจจัยหลักในการพิจารณาเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารทะเลแชแข็งคือราคา มากที่สุด จํานวน 13 คน   คิดเปนรอยละ 3.25 รองลงมาคือเลือกตาม    
ที่ไดรับคําแนะนํา ชนิดของสัตวทะเล  ความสะดวก ตรายี่หอ  อาหารทะเลสดแชแข็ง อาหารทะเล
แปรรูปแชแข็ง และอื่น ๆ ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 65 
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ตารางที่ 65  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับปจจัยหลักในการพิจารณาเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 
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รวม ปจจัยที่เลือกซือ้ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

เลือกตามที่ไดรับคําแนะนํา 11 
(2.75) 

2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

0 
(0) 

2 
(0.50) 

6 
(1.50) 

24 
(6.00) 

ราคา 13 
(3.25) 

29 
(7.25) 

14 
(3.50) 

17 
(4.25) 

9 
(2.25) 

8 
(2.00) 

90 
(22.50) 

ตรายี่หอ 7 
(1.75) 

19 
(4.75) 

12 
(3.00) 

11 
(2.75) 

3 
(0.75) 

13 
(3.25) 

65 
(16.25) 

ความสะดวก 8 
(2.00) 

17 
(4.25) 

21 
(5.25) 

10 
(2.50) 

4 
(1.00) 

12 
(3.00) 

72 
(18.00) 

ชนิดของสัตวทะเล 10 
(2.50) 

24 
(6.00) 

6 
(1.50) 

9 
(2.25) 

5 
(1.25) 

5 
(1.25) 

59 
(14.75) 

อาหารทะเลสดแชแข็ง 6 
(1.50) 

20 
(5.00) 

8 
(2.00) 

7 
(1.75) 

3 
(0.75) 

14 
(3.50) 

58 
(14.50) 

อาหารทะเลแปรรูปแชแข็ง 3 
(0.75) 

5 
(1.25) 

5 
(1.25) 

1 
(0.25) 

0 
(0) 

4 
(1.00) 

18 
(4.50) 

อ่ืนๆ 2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

7 
(1.75) 

0 
(0) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

14 
(3.50) 
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4.4.3.11  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะของบรรจุภัณฑ  
ท่ีเปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะ
ของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน 
พบวาลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปนเหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของ
กลุมตัวอยางผูซ้ือรายไดไมเกิน 10,000 บาท คือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายในถุงได
มากที่สุด จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.25 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟได   
มีความสวยงามนาซื้อ สะดวกตอการขนสง และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหาร
ภายในถุงไดมากที่สุด จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 16.50 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือ      
เขาไมโครเวฟได   มีความสวยงามนาซื้อ สะดวกตอการขนสง และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหาร
ภายในถุงไดมากที่สุด จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.00 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขา
ไมโครเวฟได   สะดวกตอการขนสง  มีความสวยงามนาซื้อ และอื่น ๆ ตามลําดับ 
  กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหาร
ภายในถุงไดมากที่สุด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือ        
เขาไมโครเวฟได   มีความสวยงามนาซื้อ สะดวกตอการขนสง และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหาร
ภายในถุงได และสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟไดมากที่สุดเทากันโดยคิดเปนรอยละ 2.75 
รองลงมาคือ สะดวกตอการขนสง  มีความสวยงามนาซื้อ และอื่น ๆ ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป คือสามารถมองเห็นลักษณะของอาหารภายใน
ถุงไดมากที่สุด จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 รองลงมาคือสามารถนําไปตมหรือเขาไมโครเวฟ
ได   มีความสวยงามนาซื้อ สะดวกตอการขนสง และอื่น ๆ ตามลําดับ  ดังแสดงในตารางที่ 66 
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ตารางที่ 66  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับลักษณะของบรรจุภัณฑที่เปน
เหตุจูงใจหลักในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 

ไม
เก
ิน 

10
,00

0 บ
าท

 

10
,00

1-2
0,0

00
 บ
าท

 

20
,00

1-3
0,0

00
 บ
าท

 

30
,00

1-4
0,0

00
 บ
าท

   

40
,00

1-5
0,0

00
 บ
าท

 

มา
กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม ลักษณะบรรจภุัณฑ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

มีความสวยงามนาซื้อ 9 
(2.25) 

14 
(3.50) 

9 
(2.25) 

7 
(1.75) 

2 
(0.50) 

8 
(2.00) 

49 
(12.25) 

สะดวกตอการขนสง 8 
(2.00) 

11 
(2.75) 

14 
(3.50) 

2 
(0.50) 

3 
(0.75) 

4 
(1.00) 

42 
(10.50) 

สามารถนําไปตม หรือเขา
ไมโครเวฟได 

19 
(4.75) 

25 
(6.25) 

23 
(5.75) 

21 
(5.25) 

11 
(2.75) 

20 
(5.00) 

119 
(29.75) 

สามารถมองเห็นลักษณะ  
ของอาหารภายในถุงได 

21 
(5.25) 

66 
(16.50) 

28 
(7.00) 

24 
(6.00) 

11 
(2.75) 

30 
(7.50) 

180 
(45.00) 

อ่ืนๆ 3 
(0.75) 

2 
(0.50) 

2 
(0.50) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

10 
(2.50) 
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4.4.3.12  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภทของแหลงท่ีทําให
รูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภท
ของแหลงที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน พบวาประเภทของแหลง         
ที่ทําให รูจักผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผู ซ้ือกลุมตัวอยางผู ซ้ือรายได                
ไมเกิน 10,000 บาท คือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.80 รองลงมาคือ 
ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย บุคคลที่รูจักแนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต 
และอื่น ๆ  ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 75 คน 
คิดเปนรอยละ 18.80 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  
อินเตอรเน็ต / เวบไซต  บุคคลที่รูจักแนะนํา  และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 44 คน 
คิดเปนรอยละ 11.00 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม บุคคลที่รูจัก
แนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ 
  กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 29 คน 
คิดเปนรอยละ 7.30 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  บุคคลที่รูจัก
แนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 16 คน 
คิดเปนรอยละ 4.00 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  บุคคลที่รูจัก
แนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางผูซื้อรายได 50,000 บาท ขึ้นไป คือวิทยุ / โทรทัศน มากที่สุด จํานวน 35 คน 
คิดเปนรอยละ 8.80 รองลงมาคือ ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม  บุคคลที่รูจัก
แนะนํา  อินเตอรเน็ต / เวบไซต และอื่น ๆ  ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 67 
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ตารางที่ 67  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับประเภทของแหลงที่ทําใหรูจัก
ผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง  

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 

ไม
เก
ิน 

10
,00

0 บ
าท

 

10
,00

1-2
0,0

00
 บ
าท

 

20
,00

1-3
0,0

00
 บ
าท

 

30
,00

1-4
0,0

00
 บ
าท

   

40
,00

1-5
0,0

00
 บ
าท

 

มา
กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม ประเภทของแหลง 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ส่ือส่ิงพิมพ / แผนปาย 
 

17 
(4.30) 

58 
(14.50) 

29 
(7.30) 

21 
(5.30) 

12 
(3.00) 

28 
(7.00) 

165 
(41.30) 

บุคคลที่รูจักแนะนํา 12 
(3.00) 

11 
(2.80) 

9 
(2.30) 

17 
(4.30) 

5 
(1.30) 

11 
(2.80) 

65 
(16.30) 

วิทยุ / โทรทัศน 
 

35 
(8.80) 

75 
(18.80) 

44 
(11.00) 

29 
(7.30) 

16 
(4.00) 

35 
(8.80) 

234 
(58.50) 

อินเตอรเน็ต / เวบไซต 2 
(0.50) 

14 
(3.50) 

5 
(1.30) 

6 
(1.50) 

4 
(1.00) 

4 
(1.00) 

35 
(8.80) 

ซุมสาธิต / แนะนําสินคาใหม 
 

20 
(5.00) 

30 
(7.50) 

24 
(6.00) 

19 
(4.80) 

10 
(2.50) 

27 
(6.80) 

130 
(32.50) 

อ่ืนๆ 2 
(0.50) 

4 
(1.00) 

2 
(0.50) 

3 
(0.80) 

0 
(0) 

2 
(0.50) 

13 
(3.30) 
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4.4.3.13  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จากการศึกษาการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งจํานวน 400 คน พบวากลุมบุคคลที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของกลุมตัวอยางผูซ้ือทุกชวงของรายไดคือ
ตัวของผูซ้ือเอง มากที่สุด จํานวน 282 คน คิดเปนรอยละ 70.50 รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 
ไมเกิน 10,000 บาท คือบิดา / มารดา   ญาติ / พี่นอง  เพื่อน และคนรูจัก  สามี / ภรรยา และอื่น ๆ 
ตามลําดับ  

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 10,001-20,000 บาท คือบิดา / มารดา ญาติ / พี่นอง  
เพื่อน และคนรูจัก  สามี / ภรรยา และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 20,001-30,000 บาท คือบิดา / มารดา ญาติ / พี่นอง  
เพื่อน และคนรูจัก  สามี / ภรรยา และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 30,001-40,000 บาท คือบิดา / มารดา และ              
สามี / ภรรยา คิดเปนรอยละ 1.50 เทากัน  ญาติ / พี่นอง   เพื่อน และคนรูจัก   และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 40,001-50,000 บาท คือบิดา / มารดา ญาติ / พี่นอง  
สามี / ภรรยา  เพื่อน และคนรูจัก   และอื่น ๆ ตามลําดับ 

รองลงมาในกลุมตัวอยางผูซ้ือรายได 50,000 บาท ขึ้นไป คือคือสามี / ภรรยา บิดา / มารดา        
ญาติ / พี่นอง  เพื่อน และคนรูจัก และอื่น ๆ ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 68 
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ตารางที่ 68  ความสัมพันธระหวางรายไดของกลุมตัวอยางผูซ้ือ กับบุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 

จํานวนคนในแตละชวงของรายได 

ไม
เก
ิน 

10
,00

0 บ
าท

 

10
,00

1-2
0,0

00
 บ
าท

 

20
,00

1-3
0,0

00
 บ
าท

 

30
,00

1-4
0,0

00
 บ
าท

   

40
,00

1-5
0,0

00
 บ
าท

 

มา
กก

วา
 50

,00
0บ

าท
 

รวม 
บุคคลที่มีสวนในการ

ตัดสินใจ 

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) 

ตัวทานเอง 47 
(11.75) 

88 
(22.00) 

52 
(13.00) 

33 
(8.25) 

18 
(4.50) 

44 
(11.00) 

282 
(70.50) 

บิดา / มารดา 9 
(2.25) 

12 
(3.00) 

8 
(2.00) 

6 
(1.50) 

4 
(1.00) 

3 
(0.75) 

42 
(10.50) 

ญาติ / พี่นอง 2 
(0.50) 

6 
(1.50) 

6 
(1.50) 

5 
(1.25) 

3 
(0.75) 

3 
(0.75) 

25 
(6.25) 

เพื่อน และคนรูจัก 1 
(0.25) 

9 
(2.25) 

5 
(1.25) 

4 
(1.00) 

1 
(0.25) 

3 
(0.75) 

23 
(5.75) 

สามี / ภรรยา 1 
(0.25) 

3 
(0.75) 

4 
(1.00) 

6 
(1.50) 

1 
(0.25) 

9 
(2.25) 

24 
(6.00) 

อ่ืนๆ 0 
    (0) 

0 
(0) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

1 
(0.25) 

4 
(1.00) 
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4.5 ปญหาที่เก่ียวของในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง 
จากการศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็งของผูบริโภคในอําเภอเมือง

เชียงใหม จํานวนทั้งหมด 400 คน พบปญหาที่เกี่ยวของในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเล        
แชแข็งคือ ราคาแพงไมเหมาะสมกับคุณภาพและปริมาณมากที่สุด คิดเปนรอยละ 23.70 รองลงมา
คือไมมีสวนลดของราคา คิดเปนรอยละ 15.30 ไมมีปายแสดงราคาที่ชัดเจนคิดเปนรอยละ 14.90   
ไมมีการจัดรายการสงเสริมการตลาดคิดเปนรอยละ 12.70 ไมมีพนักงานแนะนําสินคาคิดเปนรอยละ 
12.30  ไมมีเครื่องหมายระบบมาตรฐานรองรับ เชน  อย. ฮาลาล GMP และ HACCP เปนตนคิดเปน
รอยละ 8.70 ลักษณะบรรจุภัณฑไมสวยงามคิดเปนรอยละ 6.70 และ อ่ืน ๆ เชน  คิดเปนรอยละ 0.50 
ตามลําดับดังแสดงในตารางที่ 69 

 
ตารางที่ 69   ปญหาที่พบในการซื้อผลิตภัณฑอาหารทะเลแชแข็ง (เลือกตอบไดมากกวาหนึ่ง 
คําตอบ) 

ปญหาที่พบในการซื้อ จํานวน  รอยละ 
ราคาแพงไมเหมาะสมกับคณุภาพและ
ปริมาณ 263 23.70 
ไมมีเครื่องหมายระบบมาตรฐานรองรับ 
เชน  อย. ฮาลาล GMP และ HACCP 
เปนตน 96 8.70 
ลักษณะบรรจภุัณฑไมสวยงาม 74 6.70 
ไมมีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 165 14.90 
สถานที่จัดจําหนายไมมีที่จอดรถ
เพียงพอ 59 5.30 
ไมมีสวนลดของราคา 169 15.30 
ไมมีพนักงานแนะนําสินคา 136 12.30 
ไมมีการจัดรายการสงเสริมการตลาด 141 12.70 
อ่ืนๆ 5 0.50 

รวม 1,108 100.00 
 


