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กชกร    ธรรมมิโกมินทร.  2548.  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อนมเปร้ียว  
              พรอมดื่มของผูบริโภคในเขตอําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหม.  การคนควาแบบอิสระบริหาร    
              ธุรกิจมหาบัณฑติ  มหาวิทยาลัยเชียงใหม.  
กิติพงษ  ผูมีคุณ.  2549.  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือนมเปร้ียวพรอมดืม่ 

ของผูบริโภคในเขตอําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหม.  การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑติ  มหาวิทยาลัยเชียงใหม.  

ณัฐพร   จาหม่ืนไวย.  2549.  ทัศนคติของผูบริโภค ท่ีมีตอเคร่ืองดื่มผสมแอลกอฮอลพรอมดื่มใน   
อําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม.  การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม.  

ประภาเพ็ญ  สุวรรณ.  2546.  ทัศนคติการวดั การเปล่ียนแปลง และพฤติกรรมอนามัย.   
              กรุงเทพฯ:โอเดียนสโตร.     
ปยพร    อนุสาร.   2549.   บุคลิกภาพหาองคประกอบท่ีพยากรณความภักดีตอตราสินคาใน 
              ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาของผูบริโภคสตรี ในเขตอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม.  การคนควา    
              แบบอิสระวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาจิตวทิยาอุตสาหกรรมและองคการ  บัณฑิต  
              วิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเชียงใหม.   
อรทัย   ใจเอ้ือ.  2549.   ทัศนคติตอการบริโภคปลากระปองในซอสมะเขือเทศ  ของพนักงานใน   
               นิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ  จงัหวัดลําพนู   การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจ  
               มหาบัณฑิต  มหาวทิยาลัยเชียงใหม.  
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